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最受欢迎“洛阳礼”征集巡礼季活动自开展
以来，备受社会各界关注，消费者希望能更深入
推广这些代表洛阳形象的洛阳礼物。目前，经
过审核的最受欢迎“洛阳礼”有：我国牡丹深加
工产业的开拓者和创始人詹建国的“武皇牡丹”
洛阳牡丹红茶、牡丹花茶、牡丹按摩枕、牡丹化
妆品等；中国陶瓷艺术大师、中国十大杰出陶瓷
人物郭爱和的三彩艺；中国国家级非物质文化
遗产唐三彩烧制技艺代表性传承人高水旺的唐
三彩；牡丹十二品金镶玉首创者徐磊的牡丹十
二品；盛唐牡丹瓷创始人宋胜利的盛唐牡丹瓷；
牡丹元素礼品缔造者张培玲的牡丹集邮册、牡
丹丝巾、牡丹瓷、牡丹名人字画、牡丹青花瓷等；
洛阳慈航牡丹玉石独创者李记强的慈航牡丹玉
石；中国首家私人碑拓博物馆创始人刘建军的

碑志拓片；“矿工诗人”卢伟宗的《人民领袖之
歌》等。

通过“洛阳礼”活动平台，让中外游客了解
洛阳文化的深厚底蕴，同时也让我市的旅游商
品产业转型升级，给中外游客提供最好的旅游
商品服务，通过这些创新发展的“洛阳礼”，让人
们切实体会到洛阳创建国际文化旅游名城的热
忱和激情。

参与“洛阳礼”巡礼活动，让您的企业和旅
游商品走出洛阳，走向世界，让世界惊叹洛阳的
创新，洛阳的发展。三彩艺、洛阳牡丹红茶、唐
三彩、青铜器、牡丹瓷、牡丹画、牡丹化妆品……
最给力的“洛阳礼”，最深厚的洛阳情！

“ 洛 阳 礼 ”活 动 参 与 热 线 ：65233721、
13838868975、13598175653。

给力“洛阳礼”深厚洛阳情

县(市)区

老城区

伊滨区

高新区

涧西区

汝阳县

偃师市

新安县

洛龙区

西工区
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孟津县

吉利区

洛宁县

伊川县

栾川县

龙门园区

嵩 县

新投资
（亿元）

9.34
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根据《洛阳市旧
城城中村棚户区改
造工作领导小组关
于印发洛阳市 2013
年城建提升攻坚战
征迁改建“两整三新
四清查”集中行动实
施方案的通知》（洛
旧改〔2013〕7 号）要
求，按照洛阳市旧城
开发改造工作领导
小组工作部署，现将
2013 年 1 月~3 月新
建项目投资、征迁面
积、开工面积情况予
以公示。

洛阳市旧城开发改造
工作领导小组办公室
2013年3月26日

2013年1月~3月
征迁改建新建项目
完成情况

县(市)区

洛龙区

老城区

涧西区

高新区

宜阳县

伊滨区

偃师市

新安县

汝阳县

瀍河回族区

洛宁县

西工区

吉利区

孟津县

栾川县

伊川县

龙门园区

嵩 县

新征迁
（万㎡）

81.61
73.07
62.51
46.3

36.17
31.77
27.45
26.94
19.02
16.81
15.61
9.33
9.2
9.13
6.6
6.32
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县(市)区

老城区

涧西区

高新区

伊滨区

孟津县

汝阳县

偃师市

新安县

洛龙区

宜阳县

西工区

瀍河回族区

吉利区

伊川县

洛宁县

栾川县

龙门园区

嵩 县

新开工
（万㎡）

73.07
42.99
35.25
28.87
13.3
9.37
9.2
9
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2.32
1.89
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我市楼市高端产品流行“品牌化”
活跃在一线城市的品牌开发商，相继进驻洛阳，改变着楼市格局——

近日，中国房地产十强企业碧桂园
集团在洛阳广发“英雄帖”，为其在伊滨
区的项目招募人才。去年7月，该集团
正式进驻我市，其项目计划总投资70亿
元，其中，伊滨体育公园建成后将成为群
众休闲、健身、度假的场所。

近年来，我市已成为国内知名地产
商布局中原的必争之地，恒大、万达、正
大、升龙、绿地、碧桂园……这些活跃在
国内一线城市的品牌开发商聚集洛阳，
洛阳楼市高端产品流行“品牌化”。

2000 年前，洛阳楼市的中坚力量由本土开发商构
成。2000年后，泉舜、顺驰、建业等房企拉开了异地开发
商进驻洛阳市场的序幕。特别是2006年前后，恒大大手
笔在洛拿地，紧接着，万达、正大、升龙、绿地、住总等国内
地产大鳄也纷纷登陆洛阳。

随着楼市调控力度的日渐加大，品牌房企全力布局
一线城市的战略悄然转变，取而代之的是发力二、三线城
市，洛阳成为他们抢占中原市场的战略重点。去年7月，
洛阳新区与中国房地产十强企业碧桂园集团举行合作项
目签约仪式。首度落子洛阳的碧桂园，一出手便把目光
投向了伊滨区。

去年10月下旬，国内房地产龙头企业——万科与河
南省国有资产控股运营有限公司签署战略合作协议，双
方将先行与郑州、洛阳、开封等重点城市开展具体合作，
万科进驻洛阳指日可待。

据不完全统计，目前活跃在洛阳楼市中的外来房地
产开发商有五六十家，其销售额已占到市场总额的六成
多。我市某地产联盟负责人路延熹说，外埠知名房企进
入洛阳，为的不仅仅是在市场上分得一杯羹，更多的是看
中了洛阳市场的发展潜力，把洛阳作为其布局中原的一
个重要战略阵地。

地产大鳄的相继进驻，正改变着洛阳楼市的格局。在
全市600多家房地产开发企业中，外来“品牌化”地产项目
所占的比例虽然仅有1/10，但已在洛阳市场形成了割据一
方的态势——东有恒大，西有华阳，北有天城、升龙，南有正
大、泉舜、宝龙，其打造的项目建筑面积少则七八十万平方
米，多则上百万平方米，有的甚至超过300万平方米。

“这几年，住宅品质有了明显的提升。”业内人士白松
潮说，本土一些开发商受实力限制，企业追求短平快，多注
重既得利益。相比之下，知名品牌地产商，具有资金、品牌
影响力与产品设计等优势，其在项目操作上更加规范和科

学，配套设计更完善，功能划分更合理。
另外，外地开发商打造的多是集商业、酒店、写字楼、

住宅于一体的复合型“城市综合体”，这种模式在推动住宅
市场发展的同时，使当地商业地产与写字楼市场也驶入了
发展的快车道。像正在建设中的泉舜财富广场、正大国际
城市广场、升龙广场、天城一品、世纪华阳广场等城市大型
地产项目，都规划了大型商场以及建筑面积2万至3万平
方米的商务写字楼。这些商业项目，不仅拥有高端的智能
化硬件设施，还能提供集娱乐、休闲、居住于一体的综合配
套服务。

河南精顺房地产营销策划有限公司负责人程德方说，
从长远看，地产大鳄扎堆进驻，势必带动洛阳房地产升级
换代，加快中小型房企的整合步伐。但本地房企也不会都
饿着，因为洛阳楼市的发展潜力大，大鳄们不可能全盘通
吃，有实力的企业可做大项目，实力弱的企业可做小项目。

“一线品牌进驻异地市场时，多凭借其产品的标准化
快速推进项目建设进度。”程德方说，这种经营模式所打造
的产品比较大众化，不能满足消费者的个性化需求。因此
本土开发商应该利用自身的人脉资源优势，通过细分市

场，走差异化的经营之路。
面对强大的外来竞争者，目前已有不少本土开发商在

积极谋求应对策略，推出了个性化的产品与外来地产大鳄
抢市场。像位于新区展览路附近的“新天地红太阳”，通过
太阳能利用系统、远程家电控制系统、室内安防系统打造
科技社区来吸引购房者，而位于开元大道东段的“鼎盛国
际”“开元壹号”则分别通过运动健康社区、文化社区等主
题，试图满足不同购房者的个性化需求。

本报记者 戈晓芳

外埠知名房企抢滩洛阳

本土房企应突出个性“品牌”

“品牌化”产品比重增大

新区某外地品牌地产商开发的楼盘 首席记者 曾宪平 摄


