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盛宴即将开席，盛会就要登场。
第31届中国洛阳牡丹文化节大幕即将开

启，洛阳将走进最绚丽璀璨的季节。
一朵花的不朽传奇，一座城的盛大节日，一

个月的激情狂欢。4月的洛阳，最明媚，也最幸
福！

愈是幸福时刻，我们愈加清醒。
3 月伊始，本报推出大型报道“路在脚下

——提升旅游产业，加快名城建设”，来自旅游
一线的报告、来自社会各界的声音，清晰地传递
出了这种清醒。

我们拿起放大镜，清醒直面洛阳旅游一线
的瓶颈和难题——

旅游标准化“达标难”“投入难”“协调难”，
旅游消费仍在门票经济里“兜圈”，重点项目推
进中的症结“涛声依旧”，智慧游“只见楼梯响，
不见人下来”，文化演艺“叫好不叫座”，旅游商
品“小打小闹”，旅游营销“零敲碎打”，旅游管理

“各自为战”……
瞄准一个个具体的“靶点”，网民、市民问诊

把脉，专家、业界献计献策，洛阳上下齐心协力，
孜孜探求立足长远、操作性强、务实有效的对策
和措施。

我们拿起望远镜，清醒把握洛阳旅游发展
的方向和路径——

洛阳旅游前进的步伐更加自信。2012年，
我市国家5A级景区景点增至5个，洛阳机场每
周航班达88架次，全年运送旅客突破70万人次；
洛阳去年接待游客 7765 万人次，其中入境游
61.3万人次，旅游总收入402.7亿元，并成功入围
福布斯评选的“大陆最发达旅游城市”。

洛阳名城建设的路径愈加清晰。围绕“四
大板块”，今年我市确定了总投资约816亿元的
57个项目，预计今年投资114亿元。政府主导、
市场运作，洛阳正在发力推进隋唐洛阳城国家
遗址公园、龙门石窟世界文化遗产园区、白马寺
佛教文化园区等项目建设，力求年底初见形象、
初出成果。

清醒审视，今天的洛阳旅游，“一半是海水，
一半是火焰”。持续月余的“路在脚下”大型报
道，营造出一种强大的舆论场，让“水火交融”。

声音汇合，力量凝聚。一场旅游发展的大
合唱正在越唱越高，一场名城建设的攻坚战正
在持续给力。

为什么我们不厌其烦，一次又一次关注洛
阳旅游？

为什么每次关注，总能最大化点燃洛阳人
的激情？

洛阳旅游到底承载了什么？
洛阳旅游又将把洛阳载向何方？
旅游，被称为“永远的朝阳产业”。随着中国

人均GDP超过4000美元，大众化旅游消费的时
代已经到来，旅游业进入爆发式增长的黄金期。

一组数据显示，2012 年，中国已经形成近
30亿人次的国内旅游市场规模，

出境旅游已超过 8000 万人
次。

旅游业发展的快车呼
啸而来，洛阳岂容错过！

旅游，“一业兴百
业”。它不但是第三产
业的龙头，同时也能有
效拉动第一产业、第二
产业，就洛阳而言，更是
一产、二产、三产融合发

展，实现综合效益最大化的最佳契合点，其乘数
效应尤其可观。

据测算，旅游业每增加1个直接就业人员，
社会就能增加 5 个就业机会；旅游业每收入 l
元，相关行业的收入就增加4.3元；旅游者每消
费l元钱，可以带动7元社会消费。

一言以蔽之：旅游兴，则洛阳兴！
跳出旅游看旅游，我们的视野更加通透。
2012年，洛阳迈进“3000亿俱乐部”。生产

总值从2000亿元到3000亿元，洛阳花了足足3
年，而武汉、郑州、大连、佛山等城市，仅仅两年
就迈上这一台阶，东莞更生猛，从1000亿元到
3000亿元也只用了3年。

洛阳迈上 3000 亿元台阶为何慢了半拍？
显然，经济增长的引擎需要添加新的动力。面
临经济下行的现实压力、环境保护的刚性约束、
经济转型的巨大考验，洛阳更是迫切需要一个
强有力的新支点。

旅游，就是洛阳的这个新动力，就是洛阳的
这个新支点！

跳出洛阳看洛阳，我们的思想备受震撼。
上海引入“米老鼠”，去年上海迪斯尼主题

乐园及配套项目计划完成投资100亿元，开始
实质性动工；

湘西自治州拟投资55亿元，在距凤凰古城
6公里处，完全仿照凤凰古城建设新镇“烟雨凤
凰”；

开封酝酿重现“汴京”盛景，未来5年将重
点打造占地20平方公里的宋都古城文化产业
园区；

…………
在全国各地，投资额动辄上亿元甚至几十

亿元的文化旅游项目风起云涌，大手笔、大投入、
大创意、大制作层出不穷，掀起了新一轮竞跑。

“我们快，别人更快；我们好，别人更好。”这
是不久前我市赴琼、黔、滇旅游考察团的切身体
会。

“帝都气象邈难寻，一花独秀难为春，满天
星斗缺明月，高端休闲待培育，天下之中边缘
化。”王志纲工作室对洛阳旅游的点评，今天听
来依然入木三分。

为什么旅游局“管”不了一个景区？
为什么旅游集散中心千呼万唤不出来？
为什么多年拿不出一部演艺“大制作”？
为什么有的名城建设重点项目久推不动，

至今拿不出一个像样的规划？
为什么有些单位将“祖宗留下的宝贝”当成

“自留地”，却不承担相应的发展责任？
…………
我们一次又一次地思考审视，一次又一次

地考察学习，一次又一次地研究讨论。思想解
放，或许我们已触及灵魂，但是，“触动利益比触
及灵魂更难”！

不能真正触动利益，就不能真正触动灵魂，
就不能真正找到“病根”，就不能真正“药到病
除”。因为，纵使我们抻直一个问号，立刻有一
个新问号冒出来；纵使我们解决一个难题，马上
有一个新难题跳出来。

有人曾如此形容洛阳旅游的“小家子气”：好
像一杯温吞水，一直有些热度，却始终未能沸腾；
好像一个小脚老太，一直小步前行，却始终不能健
步如飞。

尽管两年来，洛阳吹响国际文化旅游名城建
设攻坚战的号角，奏响千年帝都复兴的强音，但这
种不温不火、小打小闹的“老毛病”并未彻底改观。

不温不火带不来爆发，小打小闹也成不了
大器，这被洛阳过往的事实一再证明。

曾经，中国工业迎来改革开放以来的爆发
期，继承“一五”时期大工业基础的洛阳原本很

“有戏”，却一直温而不火，终究没有能够形成洛
阳起飞的“核爆”动力，相反，千里之外的中山、
温州、东莞却上演了从小到大的“现代工业童
话”——洛阳第一次憾失了工业大发展的历史
机遇。

曾经，中国迎来了商业大发展的历史机遇，
洛阳挟旺盛的旅游人气，商业经济发展却亦步
亦趋，眼睁睁看着邻居郑州抓住机遇，上演了一
个个商业发展奇迹，奠定了郑州“商业大佬”的
地位——洛阳又一次成为商业经济时代的落伍
者。

所幸，历史并未放弃洛阳。
21世纪第二个十年，中国开启了文化大发

展大繁荣的新时代，与旅游消费大爆发两相叠
加，历史又给了洛阳一次前所未有的重大机遇。

多次与机遇擦肩而过的洛阳，再也不能容
忍它从身边溜走，再也不能让历史机遇变成历
史玩笑！

洛阳旅游，要大刀阔斧地干一场，要痛痛快
快地赢一回。

千年帝都，该有舍我其谁的担当，该有豪气
干云的情怀。

洛阳旅游，必须迈开崭新的下一步——
出征！
出征，是血与火的考验，是成与败的抉择，

是生与死的决战。
出征，是“明知山有虎，偏向虎山行”的勇

气，是“不破楼兰终不还”的豪情，是“只为成功
想办法，不为失败找借口”的承担。

枣庄给县区、市属部门以及电信运营商等
59个责任部门分配“拉客”指标，并实行对口城
市来枣庄“二日游”人数量化考核。举全城之力
发展旅游，让这座煤炭资源枯竭的城市成功向
旅游城市转型。

我们出征，必须带着这样一种创业的激情
上路，让旅游城市变成城市旅游，让“旅游兴市”
成为整个城市的发展战略。

大同启动古城再造计划，立志清出古城中
所有的现代建筑。2008年以来，大同累计投资
460亿元，实施300多个项目展开大规模城市建
设。仅仅4年，这座中国“煤都”华丽转身，历史
文化名城风貌重现。

我们出征，必须带着这样一种豪迈的情怀
上路，全力推进名城建设攻坚战，亮出洛阳的大
手笔、大创意、大魄力。

凤凰县打破管理权、经营权不分的体制僵
局，以8.33亿元将县内8个景点经营权转让给
张家界黄龙洞旅游公司经营50年，当年门票收
入比上年增长近10倍，使旅游产业实现了超常
规发展。

我们出征，必须带着这样一种变革的勇气
上路，扫荡一切体制机制的羁绊，将一切困扰旅
游发展的积弊沉疴连根拔除。

未来的旅游竞争，不是景点景区的竞争，甚
至不是旅游行业的竞争，而是城市之间的竞争。

洛阳旅游，必须凝聚全市上下的意志，必
须调动全市范围的资源，必须释放全市所有的
能量。

今天，洛阳发出“旅游兴市”的最强音，擂响
“大旅游、大产业、大发展”的战鼓——

出征，洛阳别无选择；出征，洛阳义无反顾！

——写在写在大型报道大型报道““路在脚下路在脚下——提升旅游提升旅游
产业产业，，加快名城建设加快名城建设””收官收官之际

洛 平

为喜迎第 31 届中国洛阳牡丹文化节，结合市政府办公室
2013年清明节放假通知精神，本报4月4日（周四）、4月5日（周
五）、4月7日（周日）有报。敬请关注。

本报编辑部

敬告读者

本报讯（记者 李东慧 通讯员 蔡新颜）昨日，我市召开国际文
化旅游名城建设攻坚战第一季度讲评会。市委副书记刘应安强调，
要坚持把政府主导与市场运作相结合，掀起名城重点项目建设高
潮，确保今年让全市人民见到初步成果。

市领导王立林、吴中阳、杨炳旭、史秉锐、谭建忠、张世敏、李良
龙参加会议。

按照部署，今年我市国际文化旅游名城建设重点推进项目有17
个，其中9个项目完成季度责任目标任务，第一季度实际完成投资
5.08亿元。各县（市）区的40个重点督查项目中，已有2个完成建设
任务，总投资4.1亿元，分别是新安县龙潭峡5A提升项目和栾川君
悦龙豪国际酒店项目。（相关报道见02版）

刘应安指出，要加大项目推进力度，切实做到真重视、真到位、
真落实，真正建立扎实推进项目的组织体系、工作机制，形成大干快
干的良好局面；要坚持项目设计品位，每个名城项目都要邀请具有
国际视野的设计团队，实现文化、艺术、牡丹、生态、水系等洛阳特色
高度统一；要提升项目综合效益，坚持政府主导与市场运作的建设
模式，把做项目与做文化、做产业、做效益统一起来，形成文气、人
气、商气、财气四位一体的综合效益。

会议还对我市文化旅游项目招商引资工作进行了部署。

刘应安参加名城建设第一季度讲评会

强化市场运作 提升项目效益

本报讯 （《河南日报》
记 者 平萍 张建新 刘亚
辉）圆满完成大会的各项议
程后，河南省第十二届人民
代表大会第二次会议4月2
日上午在郑州闭幕。会议选
举郭庚茂为河南省第十二
届人民代表大会常务委员
会主任，选举谢伏瞻为河南
省人民政府省长。

大会主席团常务主席
郭庚茂、谢伏瞻、邓凯、夏杰、
秦玉海、张大卫、蒋笃运、
储亚平、王保存、李文慧、
张启生在主席台就座。大
会主席团常务主席秦玉海
主持会议。

河南省第十二届人民
代表大会共有代表 952 人，
出席当天大会的代表 925
人，符合法定人数。

根据大会通过的选举
办法，这次河南省第十二届
人民代表大会常务委员会
主任进行等额选举，河南省
人民政府省长进行等额选
举。

10 时 16 分，选票统计
结束，工作人员宣读了河南
省第十二届人民代表大会
常务委员会主任和河南省
人民政府省长候选人的得
票数。根据大会选举办法
和计票结果，秦玉海宣布：
郭庚茂当选为河南省第十
二届人民代表大会常务委
员会主任，谢伏瞻当选为河
南省人民政府省长。全场
响起长时间热烈的掌声，对
郭庚茂、谢伏瞻的当选表示
祝贺。

热烈的掌声中，新当选
的河南省第十二届人民代
表 大 会 常 务 委 员 会 主 任
郭 庚茂和河南省人民政府
省长谢伏瞻起身，向代表们
鞠躬致意。

热烈的掌声中，郭庚茂
和谢伏瞻亲切握手，相互致
意。

随后，郭庚茂和谢伏瞻分别发表了讲话。
郭庚茂首先向大家表示衷心的感谢。他说，会议选举我担任省

人大常委会主任，这是各位代表和全省人民对我的信任，我深感责
任重大、使命光荣。我将以对党和人民事业高度负责的精神，与省
人大常委会组成人员一道，继承发扬历届省人大及其常委会的宝贵
经验和优良传统，牢记宗旨、恪尽职守，遵守法律、发扬民主，决不辜
负各位代表和全省人民的重托，努力开创人大工作新局面。

（下转04版）

省
十
二
届
人
大
二
次
会
议
闭
幕

郭
庚
茂
当
选
省
人
大
常
委
会
主
任

谢
伏
瞻
当
选
省
人
民
政
府
省
长

出出征征


