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市牡丹办相关负责人介绍，目前，我市牡丹切花

基地总面积2000亩左右，打造牡丹切花基地，实现规
模化生产，可在一定程度上打破成本高、供应量有限
的瓶颈。

“2008年，神州牡丹园开始尝试打造牡丹切花基
地，已建成牡丹切花基地1000亩左右，涉及牡丹品种
20余个。”付正林说，目前，该基地的牡丹切花年产量为
100余万枝，到2015年前后，可达到丰产期，每亩地年
产量可达1万枝。但市场对牡丹切花的需求量日渐增
加，现有牡丹切花基地的产能恐怕难以满足市场需求。

业内人士建议，有实力的牡丹企业在打造本地牡
丹切花基地的基础上，可利用“纬度差、温度差”，在全
国主要牡丹生长区域同时打造牡丹切花基地。例如，
在我国适宜牡丹生长区域，从南到北建立牡丹切花基
地，由于温度不同，南部牡丹切花基地的花开时间会
提前至3月，东北等北部基地的花开时间可推迟至7

月下旬。这样可实现从南至北依次采摘牡丹切花，将
目前1个月的“切花季”延长到5个月左右。

此外，可利用“海拔差、温度差”来延长牡丹切花
的采摘时间，如在本地山区，在海拔800米、1000米、
2000米的地方分别建立牡丹切花基地，同样可实现
花开不同时，延长“切花季”。由此，牡丹切花的产量
可大幅增长，再配以先进的切花冷藏技术，牡丹插花
将更加普遍地走进人们的生活中。

本报记者 赵佳/文 陈占举/图
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本报讯（见习记者 白云飞 通讯员 王海林）昨日，从
市农机部门获悉，我市争取到2013年首批国家农机购置补
贴政策资金6489万元，超过去年全年补贴总和，这将让农
民获得更多实惠。目前，这批资金已划拨至各县（市）区，购
机补贴发放工作全面启动。

今年，我市推行“差价购机、县级结算、兑付到企业”的
结算方式：农户购机可直接享受优惠价，差额补贴部分由县
级财政直接拨付至农机企业。

据介绍，在补贴标准方面，我市将延续定额补贴模式，同
一种类、同一档次的农业机械在省域内实行统一的补贴标
准。其中，单机补贴限额原则上不超过5万元；挤奶机械、烘
干机单机补贴限额可提高到12万元；73.6千瓦（约合100马
力）以上大型拖拉机、大型联合收割机单机补贴限额可提高
到15万元。

根据省农机购置补贴方案，我市下辖的9个县（市）全
部被纳入丘陵山区县补贴范围，手扶拖拉机、微耕机等小型
农机仍将被列入补贴范围。市农机补贴部门有关负责人
说，农民凭借个人身份证和村委会证明，农民专业合作社凭
借工商部门颁发的农民专业合作社法人营业执照，向乡镇
或直接向县级农机管理部门提出申请。

全市农机购置补贴发放工作全面启动

首批6489万元补贴
资金已划拨

受投资者逢低买盘的提振，纽约商品交易所黄金期货
合约价格16日逆转前两个交易日的下跌走势反弹收高。

当天，纽约商品交易所黄金期货市场交投最活跃的6
月黄金期价，比前一交易日上涨26.3美元。（如上图）

市场分析师认为，由于黄金期价已跌至2011年2月以
来新低，尽管业界不少人认为黄金已滑入熊市，但仍有一些
投机者逢低买入，提振黄金价格当天上涨接近2%。也有交
易员认为，从长期来看，黄金作为贵金属对冲通货膨胀的属
性不变，应对黄金抱有信心。（据新华社芝加哥4月16日电）

暴跌之后弱势反弹

高档“不胜寒” 中档渐回暖
节俭风劲，酒类市场此消彼长起变化——

眼下，酒类市场销售发生了明显变化：高档白酒销
售量价齐跌，中档酒销量在出现短暂下滑之后开始回
暖。业内人士表示，“节俭风”为中档酒“刮”来发展契
机，酒类从业者可调整商品结构，顺应市场谋发展。

高档酒量价齐跌

记者近日走访我市多家烟酒专营店发现，受“节俭
风”影响，不少专营店的茅台、五粮液、剑南春、国窖
1573 等高档白酒的销售很不景气。酒类经营者均表
示，近来公务宴请大幅度减少，高档酒销售受此影响，销
量一直下滑。

从事酒类经销的洛阳泰韵商贸有限公司总经理苏
要展说，目前公司的高档酒销量大幅下降，与去年同期
相比，跌幅达60%。

在西工区一家大型烟酒专营店里，工作人员介绍，
与去年同期相比，该店的高档酒销量下降了70%左右，
现在仓库仍有不少高档酒库存。高档酒销量的下降也
带来了价格下跌。“500毫升装的五粮液，今年过年时每
瓶的零售价为1100元左右，现在仅售800元左右。”该
工作人员说。

高档酒的批发价也大幅度下降。“茅台去年此时的
批发价为每瓶1800元左右，现在为900元左右；五粮液
去年此时的批发价为每瓶1100元左右，现在不到800
元。”苏要展说。

中档酒销量回升

与高档酒销售受冷落相比，中档酒销售市场异常
“活跃”。

泸州老窖特曲洛阳办事处品牌经理靳艳玲介绍，在
“节俭风”刚开始推行时，价位在100元至600元的中档
酒也略微受到影响，销量普遍下降20%；但近段时间，
泸州老窖特曲、汾酒、十八酒坊等中档酒的厂商及经销
商纷纷推出优惠活动，中档酒的销量开始回升。

“近段时间，公务宴请用酒需求量大幅下降，但婚宴
用酒属于刚性需求，受影响不大。”靳艳玲说，因此，不少
中档酒的厂商、经销商、零售商瞄准婚宴用酒，不少中档
酒品牌推出“买婚宴用酒送品鉴酒或送饮料”的优惠活
动。

“与去年同期相比，近段时间中档酒的销量上升了
20%至30%。”靳艳玲说。

抱团发展，“腰部”发力

市酒业协会副秘书长朱永刚表示，目前消费者对酒
类的消费正从面子消费向理性消费转变，这为我市中档
酒扩大销售市场提供了契机。

朱永刚表示，对于一些经营高档酒的专营店来说，

可以尝试调整经营结构，使经营产品丰富化、多样化，
提升产品档次、级别；可尝试由传统的白酒经营向红
酒、洋酒、白酒等多酒种融合发展转变；同时可尝试与
其他中档酒经营店实现抱团发展、共同取暖。此外，
根据我市酒类市场的现状，各酒类经营者可尝试“腰
部”发力策略，建议着重销售价位在100元至600元的
中等价位酒品。

对于现有的中档酒经营者来说，可通过多种形式开
拓市场。中档酒的生产厂家、经销商、零售商可联合推
出优惠活动，吸引消费者，同时可推行“下沉”的营销策
略，即抓住契机，将品牌推广到乡镇一级的销售市场，拓
宽市场。

本报记者 赵佳 实习生 马晨晓

利用“温度差”拉长“切花季”
如何让牡丹插花“香飘”寻常百姓家？专家建议——

16日，省首届牡丹插花花艺大赛在我市神州牡丹园
四季展厅举行，吸引了来自全省的插花大师及爱好者现
场创作。目前，百合、玫瑰、康乃馨等花卉的插花，早已
进入人们的日常生活中，而牡丹插花仅在大型的花事、
赛事中才能见到，牡丹插花如何才能走入普通百姓家？

神州牡丹园负责人付正林介绍，牡丹插花历史悠久，
早在宋朝，洛阳就有家家户户插牡丹的习俗，每逢牡丹花
开时，商贩挑着装有牡丹切花的担子，到集市上出售。

市园林专家晋万有介绍，目前，我市的牡丹插花大多
仅出现在大型节会上，如每年牡丹文化节期间，一些牡丹
观赏园举办牡丹插花花艺展或插花花艺大赛等。

2008年，我市的牡丹插花成为北京奥运会宾馆及餐
厅的装饰用花，声名鹊起。近年来，随着我国国际化程度
越来越高，承办的大型赛事、活动也越来越多，寓意富贵、
高雅的牡丹插花成为这些大型活动装饰用花的新宠，市
场对牡丹插花的需求量也越来越大。

市牡丹开发管理办公室相关负责人说，目前，我市牡
丹产业的发展需朝三个方向发展：一是“地里长的”，即大
田牡丹；二是“可移动的”，即盆栽牡丹；三是“放在家的”，
即插花牡丹。插花牡丹更轻便，艺术含量更高，观赏价值
也更大，因此具有良好的市场发展前景。

目前，具有较广阔市场前景的插花牡丹没能在市场
上普及，很大程度是因为牡丹切花原材料有限、插花成本
高。

业内人士介绍，插花牡丹所需的原材料是牡丹切
花。玫瑰、康乃馨等属于草本植物，在一般情况下，一年
可开花多次，只要温度适宜，采摘一茬后，会紧接着生长、
开花。而牡丹属于木本植物，一般种下后3年至5年才
能开花，切花采摘后，需要2年至3年才能重新开花。因
此，受开花、采摘周期长等因素影响，牡丹切花的供应量
有限。

此外，牡丹花期较短，如果想实现本地牡丹切花全年
供应，催花技术及冷藏保鲜技术就不可或缺。目前我市
的牡丹切花，需在采花季及时集中采摘后，经过冲洗、消
毒、药物处理、花瓣处理、封箱等多道程序，才能够保存
160天，这无疑提升了切花的成本；而反季节使用盆栽牡
丹作为切花，会进一步增加成本。

牡丹插花市场前景渐广

材料少、成本高成瓶颈

春暖花开，以53度飞天茅台为代表的高档白
酒市场却没有复苏。记者留意到，近期茅台的价
格仍旧在往下走，但市场表现并不尽如人意；与此
同时，中档白酒的上市量开始增加，不少厂商开始
将自用消费作为转型方向。

去年年初，53度飞天茅台每瓶售价突破2200
元，且一瓶难求，但眼下的价格几乎“腰斩”：部分
销售商称，如果不要发票，1200元也能卖；一些酒
类专卖店的定价则普遍在1400元左右。营业员
还表示:“供应充足，一两箱没有问题。”这一价格
比今年春节前后又便宜两三百元。此外，五粮液
高档产品的销售情况也不容乐观。一名五粮液经
销商表示，禁止公款消费、减少铺张浪费的规定影
响很大，今年的销量比去年减少了20%至30%。

不过，中档白酒近期开始活跃。3 月底，西
凤、宋河等白酒品牌纷纷发布消息称，与酒仙网达
成战略合作协议，计划通过电子商务将原先的区
域酒变成全国酒；4月初，与飞天茅台同样产自茅
台镇的黔台酒宣布在10年陈、30年陈、50年陈等
高档产品的基础上，推出5年陈的中档产品，售价
要比现有产品便宜2/3以上；孔府家酒也提出要
以低度浓香型白酒的特点开拓市场，争取成为全
国性品牌。据了解，这些白酒产品的市场售价普
遍在四五百元左右，有些甚至只卖二三百元。

（据新华网www.xinhuanet.com）

中档白酒有望成销售主力

节俭风搅动消费市场

插花大师在省首届牡丹插花花艺大赛上表演


