
“目前正值新蒜、老蒜共存于市场
的时期，预计6月下旬之后，蒜价会逐
步回升到合理水平。”杨鹏飞说，如今
市场上新蒜供应量多于老蒜，等再过
一段时间，新蒜失去多余水分，变成老
蒜时，市价会有所提高。不过，从今年
的市场行情来看，大蒜价格肯定不会
出现大幅上涨现象。

河南科技大学区域经济研究中心
主任高延军认为，大蒜价格暴涨暴跌，
折射出目前农业规模化、组织化、信息
化程度不高。一些农户盲目生产，看到
什么农产品赚钱就种什么，如此一来，
导致种蒜、卖蒜如同一场赌博游戏。

要想解决这一问题，相关部门应

帮助大型企业与农户之间建立联系，
将农民生产纳入产销环节，使农产品
产销真正对接起来。另外，还应建立
一个大蒜市场供求信息平台，及时发
布当地大蒜产业相关信息和预警预
报，帮助农户和商家尽早掌握市场信
息，避免供需失衡。

本报记者 王蕾 文/图

传统商家“网路”坎坷多

李国卫是偃师市一家摩托车销售
公司的负责人。他利用电子商务，将

“靠腿跑、靠嘴说”的传统销售方式搬到
网上，建立了公司的产品销售网站。之
后，他的摩托车销售范围扩大，生意越
做越火。近来，销售中有个问题一直困
扰着他：受产品体积、重量制约，单个产
品运输成本较高，目前只能进行大宗销
售，一些个人订单都白白流失了。

业内人士介绍，从2012年开始，淘
宝网上的淘宝店铺数量呈爆炸式增长，
产品同质化严重，竞争带来的压价和不
断攀升的电子运营成本，使不少经历了

“价格战”的商家，对各自“网路”怎么走
犹豫不决。

刘志忠是我市一家经营杂粮、蜂
蜜、秋梨膏等土特产公司的负责人。
2012年，他在经营实体店的基础上开了
网店，虽然公司的订单数量不断攀升，
但他坦言，面对日益激烈的竞争，目前
不会把公司的发展重心放在网店上。

电子商务发展瓶颈渐显

针对我市不少刚刚“触电”的传统
商家所面临的发展困扰，我市一些研究
电子商务的专家道出目前我市电子商
务发展背后的本质问题。

市商务局电子商务办公室主任郝启
刚表示，目前我市多数企业不以电子商
务为企业发展的主导方向，电子商务企
业仍以小微企业为主；网商群体相对分
散，集中度不高，没有形成一个完整的中
心；缺乏龙头企业的带动，在一定程度上
阻碍了我市电子商务的进一步发展。

河南科技大学电子商务研究中心
主任郭献强说，目前我市不少商家对电
子商务都存有观望或犹豫的态度，一些
传统商家面对已经建立起的传统商务
运作体系、渠道体系、客户关系，缺乏大
胆创新及求变意识，甚至因担心新兴的
电子商务会对传统的运作体系产生冲

击，干脆将电子商务拒之门外。
对于一些已经涉足电子商务的传

统企业来说，他们更是面临着运营经验
不足、专业团队缺乏、线上线下如何整
合等问题。

“电子商务发展需要跨学科领域的
复合型人才，既要懂得互联网技术，又
要掌握有关商务、金融、管理等各方面
的知识。”阿里巴巴洛阳中心经理申淑
娟说，尽管我市日益发展的电子商务环
境吸引不少从业者回流，但仍不能满足
企业对人才的需求，尤其是对高层次人
才的需求；电子商务企业从业人员流动
快，也成为制约企业发展的因素。

利用外包模式谋求发展

“产品是电子商务的‘命根子’，相
比货源在外地的企业来说，我市传统的
工业制造业和农产品生产加工企业在
发展电子商务方面，具有更多优势。”郭
献强说，对于本地企业来说，结合实际
和市场需求，经营独具本地特色的产
品，并提高产品研发和创新能力，完全
有可能在全国的电子商务发展中占重
要一席。

以我市主要工业制造业之一的轴
承为例，2012年11月，洛阳轴承网正式
上线运营，这是我市轴承行业首次大规

模在网络上进行宣传、销售。作为我市
传统制造业涉足电子商务的一次尝试，
目前该网站已吸引200多家轴承企业进
驻，在全国同类产品的销售中领先。

“不少企业有发展电子商务的意识，
但腾不出手来进行电子商务，电商外包服
务企业可弥补这一缺憾。”郭献强说，目前
国内较为成熟的电商外包服务企业，主要
从事帮助传统行业的品牌商在网上开店，
并负责店面装修、运营、推广、仓库物流、
售后等服务工作。

因此，我市企业可着力发展或引进
电商外包服务企业，通过专业平台和专
业化运营团队的支持，不仅可以降低成
本，还能带动商家实现抱团发展，改变我
市目前多数电商企业单兵作战的现状。

河南科技大学管理学院院长席升阳
认为，传统商业要实现向电子商务的转
型，管理者要转变商业观念，企业要从经
验型、年长型的管理团队向信息技术型、
年轻型的管理团队转变，并建立合理有效
的薪酬管理体系和绩效评估体系，留住人
才。此外，企业只有将服务放在第一位，
满足消费者多元化、个性化的需求，才能
实现持续发展。

本报见习记者 武怡晗 记者 赵佳
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运营成本和业务增长一直是困扰我市
中小企业快速发展的两大重要问题，日前
笔者获悉，由省市工信部门和百度联合推
出的中小企业成长“翔计划”将于5月23日
落地我市，在为我市中小企业搭建搜索营
销服务平台的同时，深入扶持和解决中小
企业困扰的成本高、业务难的问题。

百度翔计划
助力中小企业经济发展

据了解，工信部与百度联合发布了帮
扶中小企业发展的“翔计划”，始于2011年
年底，计划5年投入30亿元帮助中小企业
发展。“翔计划”旨在加快中小企业经济发
展方式转变、扶持中小企业发展的全国性
帮扶行动，该计划自去年全国试点展开后
取得了显著效果。

自“翔计划”去年在当地落地后，参加
“翔计划”的企业，管理成本平均节约了
27%，生产效率平均提高了19%，企业订单
响应速度平均提高了20%，市场销售额大部
分均实现突破式增长。参与计划的一家铸
造公司年终销售数据显示，该公司自去年下
半年得到“翔计划”政策支持后，公司当年库
存积压减少30%，运营成本降低8%，企业营
收增长了40%。市工信局将充分利用百度
搜索营销服务平台优势，全面加速助推中小
企业成长“翔计划”的实施落地，助推中小企
业信息化建设，促进中小企业结构转型。

营销搜索
帮中小企业赢在“大数据”

目前，中小企业开发客户存在以下问
题：一是客户数量不足，开发新客户难度大；

二是企业知名度不高，缺乏优秀人才；三是
企业融资困难，前两者都涉及推广和宣传，中
小企业推广的难题所占比重超过60%，因此，
开发营销渠道、拓展用户群体数量，通过营销
提升企业知名度成为当务之急。

如今，每天在百度上搜索的次数达到
50亿次，相当于平均每个中国网民每天至
少搜索十次。而来自手机等移动终端的搜
索请求，已经占据了每天 50 亿次搜索的
25%，在过去两年内增长了11倍，目前已有
78%的网民经常使用移动搜索，其中百度移
动搜索的首选率高达88.5%。这也进一步
改变了人们的消费行为和决策过程，有数据
表明，人们通过搜索搜集信息用以决策的时
间，甚至占到了整个决策过程的50%以上。

当前，百度会通过大数据技术，更好地
帮助企业挖掘商机，搜索引擎营销成为越
来越多中小企业开展营销的首选。

想见证搜索营销
现在就报名

据知情人士透露，在即将举行的启动
会上，百度将为我市中小企业带来价值近
千万元的搜索营销服务，并将通过采取讲
座、培训、现场会等多种形式，为企业免费
提供提升企业搜索营销人才培养和网络营

销基础素质培训，帮助企业切实提高网络
营销的效果和转化。与此同时，百度免费
帮助我市 2000 家成长性企业搭建网站的
计划也将同步启动。

目前，该活动报名正在火热进行，有志于
在网络营销方面有所作为的企业朋友，可以
咨询电话4008060022，报名预约限量现场
参与名额，现场感受和见证搜索营销魅力。

（百度）

中小企业成长“翔计划”将在我市启动

咨 询 电 话 ：400 806 0022 网 址 ：e.baidu.com

本报讯（记者 李迎博）18日，洛阳市商都商会正式成
立。该商会由在洛经商的偃师籍工商界人士发起，是一个
非盈利性的群团组织，目前商会会员有110多名。

近些年，不少偃师人士在洛阳投资创业，涉足房地产、
旅游、酒店、商业等多个行业。洛阳市商都商会成立后，将
积极发挥桥梁纽带作用，加强在洛偃师籍工商界人士的沟
通交流，互帮互助，共同发展。今后，商会会员还将通过宣
传洛阳良好的投资环境，介绍更多的偃师人在洛投资创业，
为洛阳经济社会发展做出新的贡献。

洛阳市商都商会成立

上周，在国务院召开的贯彻实施《中华人民共和国旅游
法》电视电话会议上，有关部门负责人放出“狠话”：游客满
意不满意，是评价旅游业发展质量的重要指标；对社会反映
强烈的问题，要进一步加大检查惩处力度，有效遏制景区门
票涨价过快趋势。

但愿这是一次新契机，能让国内旅游业发展打开新局面。
说到旅游，内地居民赴港澳台地区观光购物的热度依

然逐年升温。最近的一项调查显示，除了黄金珠宝、婴儿奶
粉、化妆品之外，人寿保险也上了入港内地游客的购物清
单。这至少说明了一个道理：内地保险服务急功近利，投保
理念已经“未生先死”。保险业正在成为中国经济的短腿，
要想改变这个现状，必须“把该放的权力放掉，把该管的事
务管好”。

其实，改变已在悄悄发生。国务院明确，要把一些投
资审批事项，坚决下放给地方。比如，这次就把城市快速
轨道交通、机场扩建等投资项目审批或核准权放给了地
方。随之而来的就是三线城市的地铁潮。《第一财经日报》
上周报道，目前，全国已有 35 个城市结缘地铁。南通、唐
山、烟台、包头、呼和浩特等二线、三线城市正在积极上马城
市轨道交通建设。

每年 5 月，被高校应届毕业生称为就业季。这个 5
月，堪称“史上最难就业季”。史无前例的699万全国普通
高校毕业生，不幸遭遇了全国计划招聘岗位数同比平均降
幅接近 15%。拼杀“最难就业季”，急需多方发力共同突
围。上周，教育部公布的数据显示，在巨大的就业压力下，
众多毕业生选择了“逃离北上广”，而把求职的目光锁定在
二线、三线城市。

最近，联合国世界卫生组织提出的新的年龄分段
在微博热传。根据新规，44 岁及以下为青年人，45 岁至
59 岁为中年人。这让已经年过三十、以为早已脱离“年
轻人”队伍的朋友十分惊
喜——“原来自己又赚了
十几年的青春！”

（志伟）

拼杀“最难就业季”
毕业生“逃离北上广”

上周，在券商、地产等权重板块发力下，上证综指成功
站上60日均线2265点。

上周五，权重板块集体上行。在总市值排名前30位的
个股中，万科 A 在前一交易日大涨逾 5%的基础上再涨近
4%，海通证券涨幅也超过了3%。此外，煤炭板块整体涨幅
超过3%。截至上周五收盘，上证综指报收于2282.87点，周
涨幅1.6%；深证成指报收于9246.28点，周涨幅1.92%。

工行洛阳分行金融理财师董宇峰说，4月新批了3家机
构的合格境外机构投资者（QFII）资格，已获批QFII资格的
机构总数达220家。同时，中国股票基金5月13日净流入
资金达1.87亿美元。这些信息说明，“目前，市场资金面正
在向好”。

另外，4月规模以上企业工业增加值同比增长9.3%，轻
重工业均小幅回升；社会消费品零售总额同比增长
12.8%。这些利好消息将为大盘提供正能量，后市仍有可能
维持震荡上行格局。董宇峰建议投资者可适当加仓，增配
低估值稳定增长的蓝
筹股，如银行、地产、电
力环保、建筑、家电和
汽车等板块的股票。

（本文观点仅供参
考）

本报记者 戈晓芳

权重板块发力
后市上行可期

“触电”商企，不妨尝试外包模式
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传统商业借力电商发展

监测数据显示，近期我市大蒜价格持续下跌

供过于求，
“蒜你狠”变“蒜你贱”

近两年，我市传统商
业企业借助电子商务的发
展速度越来越快，交易额
连年大幅增长。同时，电
子商务的发展在产品种
类、人才资源等方面的瓶
颈问题也逐渐凸显。业内
人士建议，传统商业企业
可立足洛阳实际，积极发
展电商外包服务业。
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今年 2 月中
旬以来，全国大
蒜 价 格 持 续 走
低。我市相关部
门的监测数据显
示，与上月同期
相比，目前大蒜
零 售 价 下 降
43.33%。大蒜价
格走低，让不少
蒜商压力倍增。
曾 经 的“ 蒜 你
狠”，今年却被网
友戏称为“蒜你
贱”。

核
心
提
示

“最近一段时间大蒜行情不好，
刚批发回来的货还没卖就开始降
价。”大蒜批发商徐广文说，今年 2
月初，大蒜批发价维持在每公斤 6
元左右，而从 2 月下旬开始下滑。
进入4月，大蒜批发价降至每公斤4
元左右，而目前为每公斤2元左右。

徐广文说，近期大蒜价格下降
速度之快，让不少批发商感到无所
适从。如果继续进货，很可能出现
前一天批发价为每公斤 2.5 元，第
二天就变成每公斤2元的现象。

大蒜批发价下跌，导致市场零
售价走低。涧东路农贸市场内一商
家说，目前大蒜每公斤零售价约为
4元，是自去年以来的最低价。

市发改委价格监测中心数据显
示，截至上周末，我市大蒜零售价为
每 公 斤 4.42 元 ，比 前 一 周 下 跌
27.06%，比上月同期下跌43.33%。

“2009 年至 2010 年，全国大蒜价
格暴涨，被网友戏称为‘蒜你狠’。当
时我市大蒜零售价最高涨至每公斤16
元。经过 2011 年下半年至 2012 年的
平稳期后，今年的蒜价迅速下跌。”从
事大蒜批发生意多年的杨鹏飞说，在

“蒜你狠”时期，不少蒜农尝到了甜头，
认为蒜价经过一年多的“蛰伏”后，今年
会再度上涨，于是很多地方增加了大蒜
种植面积。再加上气候条件较好，今年
大蒜实现丰收，以全国大蒜主要产地之

一的山东金乡为例，今年大蒜亩产量约
为 1750 公斤，比往年增长了 20%左
右。目前，正值新蒜集中上市时期，市
场供过于求，价格自然走低。

杨鹏飞说，去年大蒜产地平均批
发价约为每公斤3.5元，而目前的产地
批发价仅为每公斤 1.2 元左右。产地
之所以供货价格低，一是大蒜产量高
卖不上价钱，二是蒜农为了多出货，彼
此之间不断相互压价，造成价格持续
下跌。

蒜价下跌，
商家叫苦不迭

产销对接，应建供求信息平台
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在批发市场上，大量大蒜待销
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