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市领导4月重点工作完成情况（2）

一、市委、市政府交办的重要任务及分管重点工作
进展情况

（一）加强基层组织建设。一是制定《后进村（社
区）整顿工作季度考评办法》，对各县（市）区后进村

（社区）整顿工作，采取现场考核、电话调查和平时督
查、工作调研相结合的方式进行全面考评，并根据量
化考评结果完成第一季度整顿工作排名。二是下发
了《洛阳市驻村帮扶工作完成情况季报表》，对驻村
工作组实行动态化管理。三是在小浪底检察官培训
学校举办全市县域社区党组织书记培训班，共培训
110 人。

【下一步工作】组织召开第一季度全市后进村（社
区）整顿工作情况反馈和总结讲评会。落实全市社区
建设工作推进会议精神，组织开展全市县域社区达标
验收工作。出台《关于建立基层党建工作“三级联述联
评联考”制度的意见》，继续做好试点县县、乡、村党组
织书记“三级联述联评联考”试点工作。指导各驻村工
作组开展驻村帮扶工作。筹备第二期基层党组织书记
培训班。

（二）加强干部队伍建设。按照省委组织部要求，
制订了我市对省选调生面试、体检等工作方案。完成
了第 41 期市中青班的异地教学工作。组织召开我市
干部监督工作座谈会，安排部署本年度干部监督的重
点工作。认真落实四项监督制度，做好“干部选拔任用
工作一报告两评议”结果反馈工作，对 13 家排名落后
单位的领导进行了约谈，对 161 家单位进行书面反
馈。配合中组部完成干部教育培训调研工作，我市的

“领导干部上讲台”和“流动课堂”工作得到了中组部
领导的充分肯定。

【下一步工作】认真做好2013年省选调生的面试、
体检与考察工作。做好第41期中青班的日常跟班管理
工作。办好乡镇（街道）领导干部培训班，做好开班及教
学管理工作。

（三）加强人才队伍建设。一是牵头组织市人社
局等单位在牡丹文化节期间举办首场优秀人才招聘
会，中信重机、中国空空导弹研究院等 51 家重点用人
单位提供 249 个岗位，吸引 1167 名各类优秀人才报
名参加。二是研究提出关于进一步提高人才工作服
务水平的实施方案，目前正在进一步修改完善。研究
提出市属事业单位引进高层次人才工作实施意见。
三是做好“人才之窗”宣传工作，对中组部掌握和直
接联系专家、中原学者王键吉教授先进事迹进行了宣
传。

【下一步工作】研究提出第八批市优秀专家评选工
作方案。牵头组织市科技局等单位研究提出市人才工
作优惠政策申报认定工作方案。指导市农业局等单位
研究制订市优秀实用人才评选方案。

（四）分管其他部门的工作进展顺利。市老干部局
认真做好牡丹文化节期间外地老干部来洛参观考察保
障工作。市总工会组织召开了洛阳市总工会十三届十

次常委会和十三届十三次全委（扩大）会议。团市委举
办“洛阳市各界青年‘中国梦·洛阳梦·我的梦’座谈会
暨关爱进城务工人员子女志愿服务行动项目发布
会”。市妇联举办洛阳市第八届“牡丹花开幸福来”万
人公益交友大会。市残联圆满完成洛阳市慧慈万人助
听器工程，为听障残疾人免费发放助听器 300 台。市
科协成功举办“转变发展方式 迈向生态文明”专题院
士报告会。

二、分管的水利工作进展情况
引黄入洛工程，主洞已完成 9739 米。洛河市区

东西段治理，东段北岸滨河公园建设形象进度 80%以
上；东段南岸堤防工程，一标段完成总工程量的 65%，
齿墙基础已开挖；二标段护坡交筑砼 100 米；三标、四
标、五标护坡已完成；六标段正在进行大堤填筑；西
段南岸堤防工程基本完工。涧河市区段治理，王城湖
调蓄工程橡胶坝和船闸已完成，具备通航条件，王城
湖至入河口段综合治理已基本完成。邙山渠治理，一
期 10 公里已完成渠道开挖 9850 米，渠道护砌 6500
米，二期完成渠道开挖 1900 米，埋设临时通水涵管

（北关村段）450 米。洛河橡胶坝 5 处管理房改造提
升，基础工程全部完工。茶苑项目分 3 段实施，目前
西段 3 层封顶，中段 4 层完成 80%，东段 2 层完成
100%。水利博物馆项目分两段实施，目前西段 2 层

完成 70%，东段 2 层完成 50%。戏苑项目分 3 段实
施，其中西段 2 层完成 90%，中段 2 层完成 70%，东段
2 层完成 20%。夕阳红活动中心项目分 3 段实施，东
段 4 层完成 80%，中段 3 层完成 50%，西段 2 层完成
30%。书画院项目分 5 个区域实施，其中 1 区顶层完
成 80%，2 区一层完成 70%，3 区一层完成 100%，4 区
顶层完成 70%，5 区二层完成 100%。“引洛济秦”引水
隧洞竖井已施工 67 米。金水湖水库扩容改造，工程
初步设计已经专家初审，设计部门已按照专家审查意
见修改完善。瀍河朱樱湖工程，初步设计已完成并经
专家初审，设计部门正在按照专家审查意见修改完
善。洛河东湖工程，正进行外业勘探工作。

【下一步工作】引黄入洛工程，主洞进尺争取达到
10200米；涧河市区段治理，加快管理房建设，绿化工程
基本完工；引洛济秦工程，完成竖井和支洞工程；洛河橡
胶坝5处管理房提升改造建筑物结构层建设完成70%；
洛河东西段治理，大堤整治及东段北岸绿化工程基本完
工；涧河王城湖段治理主体完工。在严格落实上级扶持
政策，加快推进项目进度，推进回流移民进城安置等基
础上，做好移民稳控工作，确保移民大局稳定。

三、分包重大项目进展情况
（一）万基控股集团年产60万吨高精度铝板带箔项

目。一期已经全部竣工投产。
【下一步工作】争取二期开工建设。
（二）万基控股集团航空中厚板项目。可研报告已

编制完成，备案手续已办理。
【下一步工作】开展前期工作，争取开工。

田金钢同志4月重点工作完成情况

一、市委、市政府交办的重要任务及分管重点工作
进展情况

（一）项目建设攻坚战。1 月至 3 月，全市完成固
定资产投资 350.8 亿元，同比增长 24%，增速与全省
持平。一是加快重点项目建设。截至 4 月底，省、市
重 点 项 目 共 完 成 投 资 166.9 亿 元 ，占 年 度 计 划 的
28.7%。二是推进新项目开工。1 月至 4 月，全市新
开工亿元以上项目 146 个，总投资 835.1 亿元，同比增
加 297.1 亿元。其中 4 月新开工亿元以上项目 51 个，
总投资 249.4 亿元。三是建立市级领导联系重点企
业制度。从省“双百”企业及市重点企业、大型企业
等中确定 134 户企业，由市级领导联系分包，着力解
决企业生产经营中的困难和问题。四是精心筹备，顺
利完成全省重点项目暨产业集聚区观摩检查组织工
作，我市在本组 5 个地市中排名第二。五是坚持项目
例会、现场协调会制度。4 月共召开各类项目协调会
8 次，解决重点问题 30 个。六是做好项目推介和融

资对接工作。从“81235”攻坚计划中筛选有融资需
求的项目 379 个，与省金融机构对接，已落实融资额
度 56.6 亿元。

【存在问题】第一季度全市工业投资增长13.4%，低
于全省增速5.5个百分点。

【下一步工作】重点推进重大项目快开工、快建设、
快投产，对第二季度拟开工的122个亿元以上项目，排
出时间节点，确保按时开工。

（二）经济转型攻坚战。1月至3月，全市规模以上
工业累计完成增加值 320 亿元，同比增长 6.1%。一是
加强对重点企业、大型企业的运行监测，出台了工业经
济效益提升方案，强化措施，分类施治。二是加快工业
结构调整，1月至3月，74个传统产业重点项目完成投

资33.2亿元，占年度目标的22.1%，其中十大示范项目
完成投资6.5亿元，占年度目标的21.6%；52个战略性新
兴产业重点项目累计完成投资 18.4 亿元，占年度目标
的20%，其中十大示范项目累计完成投资2.34亿元，占
年度目标的20%。三是加快产业集聚区建设。1月至3
月，全市产业集聚区完成固定资产投资176亿元，同比
增长51.5%。实现规模以上工业主营业务收入773.8亿
元，同比增长 3.1%；新开工亿元以上主导产业项目 45
个，千万元以上基础设施项目47个。四是加快招商引
资。以牡丹文化节为平台，组织我市相关企业与南车集
团、机械科学研究总院、沈阳新松机器人公司、深圳固高
科技等企业开展对接，谋求合作。五是围绕“议大事、解
难题”，在装备制造、轴承、战略新兴产业等领域，与重点

企业、科研院所紧密对接，编制发展规划，谋划重大项
目。

【存在问题】工业经济下行压力大。1月至3月，全
市规模以上工业增加值、主营业务收入等回落较大，在
全省排位靠后；县（市）区工业经济增长乏力，仅有8个
增速高于全省平均水平。

【下一步工作】全力稳定经济运行，突出抓好畅销产
品产能扩充、困难企业帮扶和停产、半停产企业的复产，
分类施治、以畅补滞，防止工业增速出现趋势性下滑。

二、分包重大项目进展情况
洛阳石化 1800 万吨扩能改造项目。项目 20 项

前期工作中除环评外全部完成。4 月 11 日，项目建设
用地通过了国土资源部预审。4 月 15 日，项目环评报
告上报环保部，目前环保部已受理，正按要求补充资
料。

【下一步工作】继续做好与环保部的沟通衔接，争取
尽早获批。

宋殿宇同志4月重点工作完成情况

■名酒遇冷，豫酒龙头杜康却向阳花开

■文化为媒，酒祖杜康在豫酒中率先拓展海外市场

□马俊曹

名酒萧条，豫酒龙头杜康风景独好

河南省海外交流协会副秘书长王继（左）、洛阳杜康控股销售公司总经理苗国军（中）、河南省酒业协会
秘书长蒋辉（右）启动2013“酒祖杜康”中国白酒文化全球行

走在白酒行业前面启动中国白酒文化全球行固然吸引眼球，但更
让国内白酒同行羡慕的是杜康提交的今年前几个月的成绩单。

“今年第一季度，杜康的省内外市场布局及销售齐头并进，销售回
款同比增长100%，销量同比增长90%以上，数倍领先于国内白酒行业
同期的平均增速，预计全年销售收入增幅将高达85%至100%，与豫酒
第二位拉开较大差距。”5月18日，同样在洛阳举行的“酒祖杜康 成就
传奇”2013杜康控股全国经销商峰会上，洛阳杜康控股销售公司总经
理苗国军向外界透露。

尽管今年白酒行业整体不太景气，但2013杜康控股全国经销商峰
会的参会人数依旧爆满，在近4000位参会的来自全国各地的经销商中，
不乏过去代理茅台、五粮液、剑南春等名酒的代理商，他们对于杜康酒
的热情追捧，也让此次大会的订单总额纪录不断刷新，最终突破12亿
元，这两个数字均创造了豫酒经销商大会有史以来的最高纪录。

对于杜康逆市而上取得如此成就，北京大学文化资源研究中心主
任张颐武、新食品杂志社总编向宁等人并不诧异。在他们看来，过去
十年是白酒“野蛮生长”的时代，白酒文化处于荒漠化，但未来将是白
酒文化回归的时代，真正有历史记载的文化名酒复兴将成为行业发展
主旋律，文化将成为白酒行业格局的分水岭，他们甚至认为“文化名酒
不复兴，中国的白酒就没有未来”。

在这个属于文化名酒的时代，杜康的好戏才刚刚开始。按照苗国
军的说法，杜康具备中华第一历史文化名酒的血统、清晰的公司战略、
超强的营销创新能力等十大优势，因此在白酒行业新一轮调整中，依
旧能够保持平稳、高速、健康发展，公司所制定的2016年销售收入突
破100亿元的战略目标，不但能实现，甚至有望提前实现。

“一般情况下，白酒企业要想成为一个区域数一数二的领导者，需
要五年时间，但杜康只用了三年时间。从某种程度上来讲，杜康不是
河南的杜康，甚至不是中国的杜康，至少是全球华人的杜康。”对于杜
康未来发展前景，上海国际酒业交易中心顾问吕咸逊颇为看好，他认
为未来十年将是中国白酒行业的白银十年，是与老百姓有亲近关系、
耳熟能详的白酒品牌的十年，因此，在未来白酒行业全新的竞争格局
中，杜康完全有可能弯道超车，成为白酒行业的一线品牌。

杜康控股中高层团队整齐着装答谢经销商杜康控股中高层团队整齐着装答谢经销商，，尽显昂扬向上的精神风貌尽显昂扬向上的精神风貌

从今以后，相对属于白酒蓝海的海外市场，除
了能看到茅台、五粮液、洋河、汾酒等名酒的身影，
也将能闻到豫酒龙头杜康的酒香。

5 月 17 日，在省内外近百名媒体记者的见证
下，洛阳杜康控股销售公司总经理苗国军、河南省
海外交流协会副秘书长王继、河南省酒业协会秘书
长蒋辉等在洛阳正式启动2013“酒祖杜康”中国白
酒文化全球行活动。

中国白酒文化全球行由洛阳杜康控股有限公
司、河南省海外交流协会、河南省酒业协会联合发
起，三方今后每年将以品鉴会、推介会、古琴演奏
会、书画展等形式，联合面向中国台湾和韩国、日本
等华人聚集较多的地方，推介杜康文化、中国酒文
化以及中原根源文化等，杜康也将借此机会拓展海
外市场。

“河南是华夏文明的发祥地，也是姓氏文化的
起源地，许多海外华人的根脉就在河南，他们对河
南有着深厚的感情。而杜康是华夏酿酒鼻祖、中华
美酒之源，也是中国酒文化的代名词，因为曹操‘何
以解忧，唯有杜康’的千古感慨，杜康酒被海内外无
数华人所熟悉。”洛阳杜康控股销售公司总经理苗
国军说，酒是沟通交流感情的最好媒介。因此，希
望借助杜康发起的中国白酒文化全球行，让海外更
多华人了解杜康文化、中国酒文化以及河南的根源
文化等。

事实上，早在4月22日，洛阳杜康控股有限公
司就已经在新加坡尝试性举办了中国白酒文化全
球行首场活动，收获的两份意外之喜，让杜康切身
感受到海外华人对于杜康的热爱和接受程度，也促
使杜康将活动扩散到更多海外市场。

这两件喜事分别是杜康控股与河南省酒业协

会、新加坡中国白酒协会缔结联盟，致力于在新加

坡推广杜康以及推介中国酒文化，还与新加坡茅台

代理商欧亚喜环球有限公司达成战略合作协议，携

手开拓杜康酒的新加坡市场。

“未来白酒行业将回归本质，回归文化，但文化

是一种生活方式，怎样才能让消费者接受杜康，接

受中国白酒文化呢？”在当天的中国白酒文化全球

行启动仪式上，新食品杂志社社长汪歌分析说，通

过中国白酒文化全球行，杜康能够同全世界对中国

文化、对中国感兴趣的人做交流，让他们以一种很

具体的方式了解杜康的历史、现状和未来，这就是

一种非常好的文化落地工程，毫无疑问杜康走在了

行业的前面。

世事难料。

群领酒业江湖风骚的一线名酒，近期却

纷纷陷入低谷。

统计数据显示，茅台、五粮液、洋河等一

线名酒，第一季度的销售收入增幅同比均不

同程度下降，泸州老窖销售收入同比略有下

滑。

作为中华第一历史文化名酒、豫酒板块

龙头的杜康却风景这边独好，不仅在第一季

度保持销售回款同比100%高速增长的势头，

还在经销商大会上交出了刷新豫酒纪录的12

亿元订货额成绩单，并率先以文化为媒，向海

外推介中国酒文化。

种种迹象表明，白酒行业新一轮调整已

经到来，那些依靠政府团购模式支撑半壁江

山的一线名酒，如今很难找回昔日的风光，未

来将是以大众消费为主的民酒时代，也是杜

康的时代。


