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工业和信息化部消费品司副巡视员高伏18日表
示，我国婴幼儿乳粉行业还存在着粗放型增长方式尚
未根本转变、一些企业管理水平偏低、企业诚信制度建
设滞后等三大问题，这些问题严重影响到国产乳粉的
有效供给，抑制了人民群众对国产乳粉的消费信心。

高伏在“全国食品安全宣传周”工信部主题活动日
上透露，我国婴幼儿乳粉行业产业集中度低，目前全国
有婴幼儿配方乳粉生产企业127家，年产量约60万吨，
但是年产量在3万吨以上的企业仅有3家。从国内市
场看，国产婴幼儿配方乳粉品牌仅占高端产品份额的
20%到25%，国内婴幼儿乳粉行业生产资源、管理资源
和市场资源分散，面对新的生产方式变革环境和全球化
竞争挑战，凸显适应性不强和企业竞争力弱等短板。

此外，我国婴幼儿乳粉企业在管理规范、现代化管
理和基本制度建设等方面良莠不齐，质量安全基础不
稳固。“比如婴幼儿乳粉行业新国标，国家要求在2010
年12月31日以后强制执行，但是我们了解到，在一些
企业，还没有得到贯彻实施，婴幼儿乳粉质量安全追溯
管理体系的建立在不少企业还处于起步阶段。”

同时，部分企业在素质提升、主观自觉方面还比较
欠缺。“个别企业为牟利不择手段，损害了人民群众利
益，败坏了婴幼儿乳粉行业的声誉。”

（据新华社北京6月18日电）

婴幼儿乳粉行业
三大问题待解决

昨日从市农业部门获悉，目前，我市
主要水果的套袋率已超过95%，基本实现
全套袋，这些穿着“外衣”的水果不仅食用
健康、“长相”漂亮，身价也很可观。

主要水果基本实现全套袋

市园艺工作站高级园艺师樊合信介
绍，所谓水果套袋通俗地讲，是指在水果
生长的特定时期，用袋子将果实套起来，
以提高果实的质量。我市目前的水果种
植总面积达73万余亩，其中，苹果、梨、葡
萄三种主要水果的种植面积就达48万亩
左右。

水果套袋技术最早是 20 世纪 50 年
代从日本兴起的。20 世纪 90 年代末
期，我市水果种植开始尝试引进水果套
袋技术，最早在洛宁县的苹果种植上进
行试验，当时引进日本生产的套袋——
小林袋，每个套袋的成本价最高达 0.15
元。

此后，随着套袋水果的市场认可度逐
渐提升，水果套袋技术开始被越来越多的
果农接受，2007年前后，我市开始在洛宁

的苹果、孟津的梨、偃师的葡萄等主要水
果品种上推广水果套袋技术，水果套袋率
逐年增长。“截至目前，我市主要水果套袋
率超过95%。”樊合信说。

目前正值我市水果上市前集中套
袋之时，近日，偃师市缑氏镇葡萄园中
的一串串葡萄纷纷被套上纸袋。“继 5
月下旬苹果、梨纷纷完成套袋后，葡萄
也刚刚完成套袋，鲜美可口的本地优质
葡 萄 、苹 果 、梨 将 从 7 月 开 始 陆 续 上
市。”樊合信说。

套袋水果病害少、身价高

樊合信说，与普通水果相比，套袋水
果有许多优点，目前，套袋水果已成为进
入重要水果市场的“通行证”，我市大多数
超市、农贸市场里销售的苹果、梨、葡萄
等，商家都要求是套袋水果。

套袋水果可明显降低病虫害的发病
率，进而降低农药的使用量，不仅食用更
健康，对环境保护也有好处。1997年，我
市农业部门曾在洛宁县对套袋水果的病
虫害发生情况进行监测，结果显示，套袋

水果的病虫害率比普通水果的病虫害率
降低了14.44%。

套袋水果由于将果实与外界相隔离，
果实不受风吹日晒等恶劣天气的影响，果
面更加光洁，黑色的果点明显减少；此外，
由于在袋子的遮盖下，果实中的叶绿素含
量明显降低，可使果实更易着色。这样果
实的外观更加光鲜亮丽。

套袋也有助于提升果实的口感，在
袋子的保护下，果实将最大限度保持水
分，果实吃起来肉质更细腻多汁，更加清
脆。

此外，套袋后的果实因外表洁净、
色泽艳丽，更能提升水果的经济效益。
以红富士苹果为例，对洛宁、嵩县、偃师
等地套袋苹果的调查数据显示，套袋红
富士每公斤的售价比不套袋的高出 2
元左右，以每亩产果 1000 公斤计算，除
去成本，果农每亩地将增收 2000 元左
右。

提升套袋技术，靠优质赢市场

目前，套袋技术已成为优质水果的必

要条件之一，近年来，我市优质水果在全
国水果市场中也创出了自己的品牌，如
洛宁县的上戈苹果成为河南省名牌农产
品，孟津梨获得农产品地理标志认证，偃
师缑氏成为国家林业局认证的中国葡萄
之乡……正是靠着“优质”这张王牌，洛阳
水果的名气越来越大。

业内人士建议，我市水果套袋不仅应
扩大果品种类的范围，而且要拉长产业
链，带动相关行业发展，提升、优化套袋技
术。以所用的袋子为例，目前，我市每年
所需的套袋数量为1亿至2亿个，但我市
目前还没有形成规模化的套袋生产企业，
所使用的苹果套袋大多从三门峡等地购
进；葡萄套袋虽大部分由本地生产，但多
数属于小作坊式生产，套袋的质量及技术
含量有欠缺。

此外，目前我市水果套袋技术虽有很
多优点，但受技术条件限制，套袋水果的
可溶性固形物略有降低，如糖，这会略微
影响水果的口味，可通过与研究单位的合
作，提升、创新套袋技术，优化果实风味，
赢得更大市场。

本报记者 赵佳 通讯员 田玉广

套袋水果病害少、身价高，目前我市苹果、梨、葡萄等
主要水果套袋率超过95%

水果“穿外衣”优质赢市场

“阳光不琇”表示，中奖的确会带来
惊喜，但在参加活动时，也应注意辨别活
动信息、保护个人隐私，以免受到垃圾短
信或推销活动的“骚扰”。

如何鉴别微博抽奖活动的真假？河
南科技大学管理学院电子商务系主任郭
献强表示，在参加微博抽奖活动时，第一，
可通过链接进行鉴别，看是否发布于官方
平台。第二，不管参加什么活动，都要有

“天上不会掉馅饼”的思想，如果奖品过于
丰厚，就要提高警惕。如果并未参加活动
就中奖，或中奖后要求先缴纳税款、定金

或者邮费，就很有可能是虚假活动。
郭献强说，微博成为新兴的营销平

台，不论是有奖转发还是优惠活动，企业
最大的目的都是提升曝光量，通过奖品
吸引大家注意。因此，企业在进行此类
活动时，需要明白自己的“潜在客户群”，
活动的方式、语言、产品诉求也要围绕此
展开，借助其他微博账号运营时，也要注
意粉丝是否和自己的目标群体相吻合，
这样才能达到关注和效益最大化。否
则，活动会遇到网友关注奖品而忽视产
品的尴尬。 本报见习记者 武怡晗

随着 6 月车市年中考核的到来，无
论是高端豪华品牌，还是中低端品牌，纷
纷加大促销优惠力度，集体打响了价格
战。

新区政和路一家经营高端豪车的汽
车4S店，某款热销豪华型轿车打出了“最
高享受现金优惠 3.8 万元”宣传标语，其
标准型与舒适型也推出了享受现金 2 万
元至 2.8 万元的优惠。西工区汉宫路一
家合资品牌的汽车4S店，一款价位在10
万元左右的车型，推出了最高优惠1.2万
元的促销活动。不少自主品牌也普遍推
出了 8000 元至 1 万元的降价促销活动，

除了现金优惠外，还有车商推出了团购以
及“零首付、低利率”“零利率贷款”等促销
活动。

采访中记者发现，虽然近期降价幅度
有所拉大，但多数热销车并没有降价，降
价的基本是传统的车型，或者是一些销量
不好的新款车型在做特价销售。

“年中的这股‘降价风’是为了降低车
商的库存并冲上半年的销量。”一家自主
品牌汽车4S店相关负责人李杨说，今年
一季度，全国的汽车销量同比有了明显增
长，受此影响一些厂家纷纷扩大了上半年
产能。但从5月下旬开始，车市逐渐进入

淡季，车商的库存压力增大，特别是自主
品牌的库存压力明显高于合资品牌，供大
于求让车商不得不降价卖车。

另外，每年6月都是厂家半年考核节
点，经销商为了完成上半年的任务量，都
会加大优惠幅度。“年中考核马上就要来
了，我们希望在6月底之前能交出好看的
销量成绩单，这样就能给下半年减压。”九
都东路某汽车4S店的销售人员说，几乎
所有厂家都会要求经销商在每年的6月
做年中冲量，以便交出漂亮的年中销售业
绩。为了获得更高的返点政策，经销商即
使有很高的库存，也会硬着头皮从厂家提

货。
某合资品牌汽车 4S 店负责人苗培

说，6 月、7 月、8 月是传统的销售淡季，
经销商只有大搞促销，才能确保资金回
笼。

本报记者 戈晓芳

进入6月，众多经销商为完成上半年销售任务，纷纷加大促销优惠力度——

车商年中“赶考”打响价格战

蚕丝被滑爽透气、贴身暖和，不少人喜欢在夏季吹
空调时盖着它保暖。市工商部门提醒，购买蚕丝被时，
应仔细鉴别产品真伪。

日前，市民王女士向市工商局12315指挥中心投
诉称，她在一家商场内购买了一床蚕丝被，回到家才发
现，实物与外包装上的标志不一样。王女士找商家理
论，商家称是服务人员不小心将货品装错了包装盒，但
拒不退货。经工商部门调解，商家向王女士道歉，并为
其调换了商品。

市工商部门的工作人员说，产品质量的好坏，有时
候从产品外包装上就能看出端倪。以蚕丝被为例，正
规商品的包装上都有产品型号、洗涤方法和面料质地
的说明。消费者在购买此类商品时，只需查看产品标
志就能清楚产品的品牌、产地、型号、规格、联系电话以
及是否拥有合格证、品质认证标志等。对于信息不全
的商品，消费者最好不要购买。

市场上蚕丝被产品种类繁多，产品质量也参差不
齐。高品质的蚕丝被中的蚕丝，色泽如珍珠般光亮，而
且蚕丝排列整齐有序。品质较差的蚕丝被，其中的蚕
丝可能会经过漂白处理，没有光泽，且含有较多杂质，
蚕丝排列也很凌乱。用手摸时，高品质蚕丝柔顺而富
有弹性，品质较差的蚕丝则手感粗糙，质感较硬。

消费者在挑选蚕丝被时，“闻一闻味道”也很重要。
如果产品有刺鼻的异味，就可能有甲醛残留，不宜购买。
蚕丝被被套的颜色也应以浅色系为宜，这样甲醛、色牢度
超标的风险会小些。对于颜色较深的床上用品，可以用
餐巾纸在印花或染色布面上摩擦几次，如果明显沾上了
颜色，则说明该产品色牢度不好。 本报记者 王蕾

选购蚕丝被
请您擦亮眼

海关统计显示，5月我国外贸出口1827.7亿美元，
同比增长1%，进口则下降0.3%。在18日商务部举行
的月度例行记者会上，商务部新闻发言人沈丹阳表示，
增速大幅下降是当前外贸形势严峻复杂的真实反映，
是多重因素叠加作用的结果。根据企业反映，人民币
升值和外需不振是制约出口的两大主因。

“前4个月中国外贸的增长相当程度得益于去年以
来实施的外贸稳定政策和部分外需市场的回暖，但是这
些有利因素到了5月就基本消化殆尽。”沈丹阳说。

他说，当前日本等国竞相实施量化宽松的货币政
策，导致包括中国在内的一些国家的货币被迫大幅升
值，今年以来人民币对日元汇率升值超过13%，人民币
实际有效汇率屡创新高对中国企业出口签约和利润产
生了较大的负面影响。

根据商务部近期对千家重点联系企业进行的问卷
调查，多达85.5%的企业希望保持人民币汇率稳定。

（据新华社北京6月18日电）

商务部：

超八成企业盼汇率稳定

18日，蒙牛乳业与雅士利联合宣布，蒙牛乳
业向雅士利所有股东发出要约收购，并获得控股
股东张氏国际投资有限公司（简称“张氏国际”）和
第二大股东凯雷亚洲基金全资子公司CA Dairy
Holdings（简称“CA Dairy”）接受要约的不可撤销
承诺，承诺出售合计约75.3%的股权。

公告显示，张氏国际和CA Dairy签订不可撤
销承诺，两家公司承诺接受要约出售其持有的雅
士利51.3%和24.0%的股份。这是迄今为止，中国
乳业最大规模的一次并购，也是蒙牛乳业在奶粉
领域发力的重要信号。

蒙牛乳业总裁孙伊萍指出：“对于两家公司而
言，这不仅意味着合作与互补，更意味着我们要共
同对消费者承担起更多的责任。并购后将保留雅
士利的独立运营平台，使其保持作为从事奶粉业
务的专业公司，未来还将通过引进蒙牛乳业的专
业知识以及国际产业合作伙伴，进一步将雅士利
发展成为一家更加国际化的奶粉企业。”

（据人民网6月18日电）

蒙牛收购雅士利
已获75.3%控股权

越来越多的商家开始利用微博进行营销，随之出现靠转发中
奖信息获得收益的网友群体——

微博营销活动催生“中奖控”

如今，随着商家不
断涌入微博平台进行营
销，喜欢参与“转发中奖”
的人们越来越多，不少人
更被称为“中奖控”。专家
表示，市民参加抽奖活动
应注意鉴别信息，维护个
人隐私。

今年六一儿童节，网友“爱在天
际”通过微博为儿子抽中一套玩
具。作为经常参加微博抽奖活动的
老手，他已经通过微博为儿子赢得
不少奖品。

网友“阳光不琇”也是个“中奖
达人”。第一次参加本地一家商场
举办的微博元宵猜灯谜活动，用手
机抢答的她原本只是玩玩，没想到
中了一箱八宝粥。

小小的奖品让她成就感倍增，
碰见感兴趣的活动就会参加“转
发”。她在微博上中了十几次奖，
奖品也很丰富，有 3 个手机、1 个平
板电脑、充电宝、煮蛋器、话费、优
惠劵……

记者在网上搜索发现，早在2011年
2月，就有被称为“中奖控”的网友总结经
验发布了“微博抽奖全攻略”，详细介绍
微博中奖窍门，受到诸多网友推崇。

“多参加同城活动，反应快、抓主题，
获奖后记得晒产品，获奖概率就大一
些。”“阳光不琇”说，自己是个微博控、手
机控，但还称不上是“中奖控”。在她看
来，自己得奖的优势在于原创微博多、有
自己的风格特色、粉丝互动较频繁。

“但现在中奖越来越难了。”网友“爱
在天际”说，除了参加抽奖的人数激增，
还存在不少恶意刷奖的“机器人”，这些
账号通过后台程序控制，大量转发，增加
中奖概率。

在我市某公司从事微博运营工作的
王梦介绍，目前微博上的抽奖分为两类：
一类由认证商家通过“微活动”发起，由
系统随机抽取，新浪微博上这类抽奖活
动的数量每天有近万个；另一类不通过

“微活动”，派奖者直接在微博上发起，或
联合粉丝较多的账号进行活动，抽奖多
由发起人后台操作。

王梦说，在微博营销活动中，的确发
现有中奖者一人多个账号中多份奖品的
情况。因此，部分商家开始使用第三方
软件抽奖，并使用软件过滤掉一些重复
转发的账号。相对来说，人工抽奖一般
是根据用户的回答，如果用户留言能打
动组织方，就很容易得奖。

微博营销催生“中奖控”

参加抽奖需注意信息安全

刷微博，她中了仨手机

今年4月，国家计算机病毒应急处理
中心通过对互联网的监测发现，大多数
计算机用户在登录微博时常常会收到提
示自己中奖的转发消息，点击信息中附
加的短链接地址后，便打开登录到一些
假冒的微博活动中奖Web页面。这些以
中奖为名自动推广的Web网站实际是钓
鱼网站，页面中嵌入了恶意代码指令。

分析发现，此类信息的格式很简单，
均为中奖提示加短链接地址。一旦计算
机用户打开这些短链接，就会进入事先
设计好的钓鱼网站，导致计算机用户个
人私密数据信息遭到窃取，甚至经济受
到损失。与以往出现的微博钓鱼、微博
诈骗不同的是，此种新型的钓鱼信息是
由计算机操作系统自动发送的，具有短
时间内大面积扩散、内容格式相同、钓鱼
网站类型固定等特点。

目前，互联网络中可搜到大量的微博
“自动广播工具”“自动转发器”等软件，恶
意攻击者通过这些程序软件，大批量地进
行网络钓鱼和病毒传播。 （据新华网）

上海女网友“王小亚”，10个月内在
微博上参加近 3000 次抽奖，中奖达 248
次，引来众多网友围观。

让网友们“羡慕嫉妒恨”的是，“王小
亚”在 2011 年的 1 月 24 日、3 月 29 日、3
月 30 日，连中 3 台 ipad。所中奖品里还
有更雷人的——2011 年 4 月 21 日，“王
小亚”中了一张已经不流通的、面值 10
万亿元“津巴布韦币”。网友戏称她也体
验了一把当“亿万富翁”的滋味。

（据《武汉晨报》）

相关链接▶▶
当心：
钓鱼网站盯上微博中奖

雷人：
300天微博中奖248次
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