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食盐是人民群众日常生活中的必需品，
不可或缺、不可替代，尤其是食盐加碘承担
着消除碘缺乏病危害的责任，关系着全民素
质的提高，更关乎广大人民群众身体健康和
生命安全。

洛阳市盐业局作为食盐专营单位，不仅
在盐品质量上严格把关，筑牢食盐质量监控
体系，引导消费者选择绿色健康的食盐产
品，还承担了贯彻国家和省盐业法规政策，
严厉打击盐业市场违法行为的重要职责。

近年来，市盐业局在不断巩固食盐专营
成果的同时，以稳定和净化全市食盐市场秩
序为工作重点，切实把普及合格碘盐供应、
持续消除碘缺乏病危害、盐政执法等各项工
作做出实效，使食盐专营、盐政执法等工作
稳步推进。

加大执法力度严厉打假缉私

假冒劣质私盐，严重影响着市民的身体
健康。为确保人们吃上“放心盐”，市盐业局
不断加大打击违法涉盐案件的力度。

2013年1月30日，在人们忙碌着准备
年货迎接春节到来之时，市盐业局盐政执法
人员根据举报线索，已在310国道中沟村一
带苦苦守候了近百天。虽然调查一度陷入
僵局，但盐政执法人员并没有灰心。种种迹
象表明，越是在重大节日的前后，私盐贩子
越变本加厉，伺机疯狂作案。终于，当日上
午10时许，嫌疑车辆到中沟村仓库提货，被
盐政执法人员当场查扣。同时，执法人员在

仓库内查获涉案私盐产品达 29.35 吨。在
邙山派出所公安干警的密切配合下，两名贩
私嫌疑人被控制。随后，盐政执法人员根据
嫌疑人的一本送货记录，掌握了该商户购私
用私的证据，并会同公安机关，对该商户进
行了查处。

同年4月9日，该局盐政执法人员在执
行一起盐业违法案件调查中，经过前期摸排
及多方排查，又在洛龙区某商场后的仓库内
查获无碘私盐39吨。

这两起案件是该局在春节期间食盐安
全专项整治行动和牡丹文化节期间专项整
治行动中，所查处的重大私盐案。这些私
盐多为无碘工业盐或废渣废液制盐，均是
禁止用于食用的。近两年来，盐业部门多
次查处不法分子把工业盐充当食盐销售的
案件。从查处结果来看，这些工业盐主要
流向一些私营小型饭店、烧饼摊、熟食加工
店等。工业盐当中含有重金属、芒硝、亚硝
酸盐等对人体有害的成分，因此，用工业盐
制作食品非常危险。早在2009年，就曾出
现过人们因在烧烤摊误食亚硝酸盐而发生
中毒的事件。案件的及时查处，有效杜绝
了私盐向食盐市场流入，并展示出我市盐业
部门重拳打击私盐，维护食盐市场稳定的信
念和决心。

据统计，市盐业局每年结合不同时期的
市场实际，有的放矢开展大型的食盐市场专
项整治活动不少于五次，平均每两个月时间
就会对辖区市场进行一次清查整顿。我市

盐业违法案件的发案率呈逐年递减趋势，合
格碘盐市场占有率为98%以上，食盐安全得
到了有效保障。

加强市场监管 确保合格碘盐供应

此外，为加大食盐供应管理力度，针对
全市一些用盐商户，市盐业局不断加强食
盐专营网络平台建设，对其实行动态管理、
重点管理。各级盐业部门积极开展食盐直
供业务，以分局为单位，包干到片，对全市
不同类型的用盐单位，如饮食摊点、饭店、
食品加工用盐户以及从事公共服务类的用
盐商户进行网格化管理。以街道为单位以
电子表格形式建立销售台账，工作人员定
期检查销售台账的更新情况，并对销售情
况进行盘点。一旦发现销售出现明显下
滑，盐政人员便会及时调查相关原因。网
格化管理，促成了盐业公司直接向用盐商
户建立供货渠道，减少了中间环节，确保了
食盐销售在可视、可控范围内。建立销售
台账使市场管理工作的针对性进一步增
强，盐政执法人员可以及时有效地掌握每
个区域、每家商户的购销情况，便于盐业各
部门严格监控，有效管理。食盐安全管理
水平得到进一步提升。

在不断加大执法力度，强化市场监管的
同时，市盐业局还广泛开展各类宣传活动，
通过开展“防治碘缺乏病宣传”活动及盐业
法规宣传等相关活动，在全市营造社会关注
盐业、群众支持盐业的良好氛围。

加强队伍建设 提升执法能力

“小小的盐罐,大大的健康”。近年来，
市盐业局始终将食盐专营、打击私盐作为工
作的重中之重，并结合实际，在工作中努力
打造出一支政治合格、作风优良、高效廉洁
的打私队伍。

该局十分重视加强盐政执法队伍建设，
不断提高盐政执法人员素质。通过加强对
业务、人事等工作的监管和领导，提高工作
执行力。通过强化教育培训，打造学习型执
法队伍。每周定期组织相关工作人员进行
学习，对执法人员工作中遇到的问题进行分
析总结，提高执法人员的办案技能及服务水
平。加强作风建设，牢固树立服务意识，切
实转变工作作风，既做到严格执法，规范执
法，又避免在执法中产生不必要的矛盾与冲
突，营造良好的执法氛围。

作为食盐安全的忠实守护者，他们被誉
为“白色战线的尖兵”。一台稽查车、一支碘
试剂、一个记录本构成了盐政执法人员工作
的全部。他们冒严寒、顶烈日、尽职责、甘奉
献，街头巷尾、饭店小吃摊穿梭着他们忙碌的
身影。在他们看来，食盐专营，不仅仅体现在
执行力上，更蕴含着一份沉甸甸的责任。

在市盐业局的长期努力下，我市的食盐
专营工作呈现良好的发展势头，绿色食盐的
普及推广工作也取得了长足进步。“吃私盐
有害，贩私盐违法”“为了您和家人的健康，
请选用绿色食盐”等观念深入人心。市盐业

局有关负责人表示，在我市全力推广绿色食
盐的新形势下，该局将不断创新发展理念，
转变发展方式，提升工作效能，为我市食盐
安全保驾护航，进一步推动盐业系统工作再
上新台阶。 （陈宁 赵兵）
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近日，很多市民发现，市场上所销
售的纸塑食盐逐渐被绿色食盐所取
代。绿色食盐作为纸塑食盐的升级换
代产品，就食盐的味觉咸度而言，与纸
塑食盐相同，其中氯化钠含量均达到
99%。而二者最大的区别就在于绿色食
盐使用的抗结剂是柠檬酸铁铵，更符合
国际食盐添加标准，而纸塑食盐所用的
是亚铁氰化钾（化学抗结剂）。

除此之外，就二者的监控环节而
言，绿色食盐除了对砷、铅、氯、钡四种
有害物质进行监控外，还增加了对重金
属铜、镉、汞、镁及氟、亚硝酸盐等有害
物质的有效监控，保证了食盐产品更可
控、更健康，使消费者的食盐安全更有
保障。

绿色盐业 心系民生
市盐业系统报道之二

立盐政为公 执专营为民
——市盐业局加大盐业执法力度狠抓执法队伍建设纪实

拟通过年审的小额贷款
公司名单

伊川亿通小额贷款有限公司

伊川县金汇小额贷款有限公司

伊川县德诚小额贷款有限公司

洛阳万富小额贷款股份有限公司

汝阳县汝信小额贷款有限公司

汝阳县恒信小额贷款有限公司

栾川县国凯行小额贷款有限公司

栾川县恒丰小额贷款有限责任公司

栾川县德源汇丰小额贷款有限责任公司

洛宁县兴宁小额贷款有限公司

孟津县鑫嵛小额贷款有限公司

孟津县金源小额贷款有限公司

嵩县海银小额贷款有限公司

嵩县涌福小额的款有限公司

嵩县创业小额贷款有限公司

洛阳市西工区恒丰小额贷款有限公司

洛阳市西工区鑫丰小额贷款有限公司

洛阳涧西区汇通小额贷款有限公司

洛阳市涧西区天润小额贷款有限公司

洛阳市涧西区融信小额贷款有限公司

洛阳市老城区居兴小额贷款有限公司

洛阳市老城区通宝小额贷款有限公司

洛阳老城区通银小额贷款有限公司

洛阳高新区瑞邦小额贷款有限公司

洛阳市高新区德丰小额贷款有限公司

洛阳洛龙区民丰盛通小额贷款有限公司

洛阳市洛龙区天财小额贷款有限公司

洛阳市吉利区圣龙小额贷款有限公司

洛阳新区聚昇小额贷款有限公司

洛阳经济开发区民兴行小额贷款有限公司

洛阳新区和生小额贷款有限公司

《河南省小额贷款公司试点管理

暂行办法》（豫工信〔2012〕525 号）规

定：小额贷款公司应依法规范开展小

额贷款业务，贷款利率不得超过司法

部门规定的上限，不得吸收或变相吸

收公众存款，不得进行任何形式的非

法集资和变相集资。根据河南省工业

和信息化厅《关于印发河南省小额贷

款公司行业年审指导意见（试行）的通

知》（豫工信企业〔2013〕232号）精神，

经审核，对我市拟通过2012年度行业

年审的31家小额贷款公司予以公示。

公示期：2013年6月27日—2013年7

月3日。欢迎社会各界监督。

举报电话：0379-63929047（市

工 信 局），0371-65509973、65509897

（省工信厅）。

网上举报：登录河南省工业和信息

化厅网站-河南省融资担保业监管平

台-河南省融资担保业网上诉求系统。

拟通过2012年度行业年审的小额贷款公司（第一批）公示

为了解我市旅游业发展现状，国家统计局洛阳调查
队在今年牡丹文化节期间组织开展了洛阳旅游情况抽样
调查，内容涉及来洛游客客源构成、旅游目的、旅游方式、
消费情况等。调查显示，来洛游客人均消费为1104.6元，
其中吃住花费占比重较大。

省内游客是主要客源

从客源构成看，来洛的外地游客中省内游客占
42.7%，省内短途游客仍是来洛的主要客源。省外游客
中，来自河北、北京、陕西、江苏、山西、湖南、上海的游客
较多，所占比例分别为 15.7%、5.6%、4.5%、4.5%、3.4%、
3.4%、3.4%。

此外，牡丹文化节期间，来洛的境外游客和来自上
海、黑龙江、青海、新疆、广东等地的中远程游客数量大幅
增加。调查人员介绍，牡丹文化节期间举办的一系列大
型会展和商务活动，吸引了众多国内外商务客人来洛洽
谈贸易、观光旅游。

超六成游客选择自助出游

从出游方式看，自助游已成为多数游客的选择。调
查显示，60.7%的来洛游客选择自助出游，仅有39.3%的
游客选择随旅行社组团来洛。可见，以家庭团、亲友团为
主的自驾游、自助游成为洛阳旅游市场的重要组成部分。

从交通方式看，37.1%的游客选择自驾游，30.8%的游
客选择乘坐普通列车，15.2%的游客选择乘坐大巴，12.4%
的游客选择乘坐高铁，4.5%的游客选择乘机来洛。

调查人员表示，随着私家车不断增多，自驾游游客的
比例在不断加大，乘旅游大巴出游的人数逐渐减少。同
时，随着经过洛阳的高铁车次增多，西安、郑州、武汉、北
京等高铁沿线城市的游客纷纷选择乘高铁来洛旅游。

了解洛阳主要靠口碑相传

在被问到“你通过什么渠道了解洛阳”时，选择“听朋
友介绍”的游客占 52.8%；其次是“旅行社介绍”，占
23.5%；通过“网络”了解洛阳的游客，占23.5%。此外，通
过报纸和电视了解洛阳的游客分别占15.7%和1.2%，两
项合计占16.9%。（此调查项可多选）

调查人员表示，洛阳旅游的宣传营销还有很大的提
升空间，特别是全国性的报纸和电视等传统宣传渠道，今

后有待进一步加强。

人均消费1104.6元，三成多用于吃住

游客在一个城市的消费额高低是衡量该城市旅游产
业发展水平的重要标志。调查显示，游客在洛的人均旅游
消费为1104.6元。其中，花费在500元以下的游客占全部
调查对象的30.8%，这部分游客多是看完即走，花费较小，
所占比例较大。从游客旅游消费支出的构成情况看，按消费
支出高低依次是住宿、餐饮、门票、交通和购物。其中，住宿
花费最高，占19.8%；其次是餐饮，占17.7%。（详见图表）

调查人员表示，住宿和餐饮仍是游客花费的主要方
面。随着人们生活水平不断提高，乘坐高铁、飞机等交通工
具以及自驾游的游客逐渐增多，使得交通消费逐渐增加。由
于来洛游客停留时间较短，很多游客仅仅停留一天，没有充
足时间去购物、娱乐，造成购物和娱乐消费较低。

六成游客来观光，三成多来休闲度假

“从调查情况看，洛阳旅游产业还存在市场化程度较
低，过分依赖门票收入以及旅游特色不突出，旅游内容较
为单调等问题。”调查人员表示，针对目前我市旅游业存
在的问题，建议从以下几方面入手：

加大旅游宣传促销力度。调查显示，通过报纸和电
视等传统媒体了解洛阳的游客分别占15.7%和1.2%，通
过网络渠道了解洛阳的游客占23.5%，均不突出。因此，
可进一步加大旅游宣传促销资金的投入，以大台、大报、
大网为主要宣传媒介，深度策划旅游宣传活动，加大旅游
宣传力度。

跳出“门票经济”。调查显示，门票花费占来洛游客旅
游消费的16.2%，居各项消费项目的第三位。门票过高，会
使很多游客望而却步，建议我市应跳出“门票经济”，延长
旅游产业链，在吃、游、购等方面多下功夫。近期嵩县在免
票旅游方面已做出有益尝试，取得了较好的效果。

打造特色旅游项目。调查显示，60%的来洛游客表示
以观光、游览景区为主，34.7%的游客表示来洛以休闲、度
假为主，观光游客居多是我市留不住游客的主要原因。因
此，应深入挖掘景区旅游资源及其文化内涵，不断丰富旅
游项目，完善旅游功能，提高服务质量，提升旅游文化品
位，从而使游客真正停留下来，细细品味、体验，享受旅游
地的优美风光、丰富古迹和厚重文化，从而达到深度游的
目的，把游客留下来。 本报记者 戚帅华 通讯员 胥建

本报讯 6 月 25 日下午，开元精品服饰广场的
“线上+线下”大客户联谊答谢会在钼都利豪国际酒
店隆重举行。活动由洛阳开元市场开发有限公司主
办，主题为“责任·融合·服务·共赢”，受到了400多
位投资人和进驻商户的高度赞扬。

开元精品服饰广场电子商务公司执行总经理尹
世宝说，开元精品服饰广场给洛阳商业带来的最大创
新就是“线上+线下”一体化交易的商业模式。这种
全新的商业模式在传统商业的基础上，与阿里巴巴

（淘宝、天猫）强强合作，通过淘宝网这一国内知名网
络平台，为每一个进驻商户突破地域限制全天候推广
和销售商品，不仅为消费者创造一流的购物体验，也
帮助网购经济的迟到者实现线上线下交易一体化。

目前，许多知名服饰品牌已进驻该广场。娅丽
达时尚女装、四海龙男装、百盛·海军名鞋城代表及
投资人代表纷纷表示，他们对“线上+线下”的全新
商业模式非常有信心。

该公司还根据大商业运营的新理念，在商场引
入地方特色美食广场、时尚服饰走秀大型 T 型台
等，不仅将为消费者提供最新的购物体验和一流服
务，还会把国际国内最时尚、最潮流的精品服饰展现
给广大消费者，促使传统商业转型升级，扛起打造时
尚洛阳的大旗。 （小薇）

开元精品服饰广场
将掀起时尚潮

牡丹文化节旅游情况调查显示——

省内游客占四成，省外游客多来自冀京陕苏晋湘沪

来洛游客人均花费逾1100元
美国彼得森国际经济研究所高级研究员罗迪25

日说，近来中国银行间短期拆借利率飙升的现象前所
未有，但将只是短期现象，对经济的影响也十分有限。

罗迪表示，近期中国银行间市场利率大幅上扬，
但截至目前利率波动已有所缓解。他认为，中国央
行完全拥有足够政策工具来缓解银行系统资金压
力，但央行选择按兵不动，意在提醒金融机构强化流
动性管理。

他同时表示，美国联邦储备委员会拟逐步退出
量化宽松政策的表态对国际资本流向产生了影响，
导致中国外部资本流入减少。而银行间市场利率上
升导致股市持续下挫则体现了中国股市更大程度上
由流动性驱动，当股市投资者意识到利率上升时，出
于对流动性紧缩的担忧开始抛售股票。

罗迪认为，现阶段金融市场动荡对中国经济的影
响将相当温和，而且长期利率较为稳定，根本的信贷状
况足以支撑经济增长。 （新华社华盛顿6月25日电）

美专家称

中国银行系统
流动性压力是短期现象

省内游客占四成 省外游客占六成

人均花费为1104.6元

11至至22天天
6666..22%%

33至至44天天
2929..44%%

游客在洛停留时间

制图 银刚

住宿住宿
1919..88%%餐饮餐饮

1717..77%%

门票门票
1616..22%%

购物购物
1212..33%%

娱乐娱乐
22..99%%交通交通

1515..11%%
其他其他
1616%%

游客旅游消费支出构成情况

500500元以下元以下
3030..88%%

501501至至800800元元
2727..22%%

801801至至12001200元元
2424..77%%

12011201至至30003000元元
1313..66%%

20012001元以上元以上
33..77%%

游客旅游消费额


