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凡人民所需者，
莫不全力而为。
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一份来自国内饮料市场的资料显示：目
前国内三大玻璃瓶装碳酸汽水品牌，除西安
的“冰峰”、四平的“宏宝莱”，便是洛阳的“海
碧”。在国内外一线品牌激烈的市场竞争
中，有 30 年历史的“海碧”不仅牢牢占据本
地市场，还辐射到三门峡、平顶山、许昌、焦
作等地及周边省份，风景这边独好。

一枝独秀：
本土饮料压倒“洋品牌”

在洛阳，市场每卖出10瓶玻璃瓶汽水，
就有 7 瓶是本土品牌“海碧”。而以洋品牌
为首的同类产品，市场占有率只有30%。这

与洋品牌在其他城市“独霸天下”的局面形
成了鲜明对比。

20世纪90年代，以“两乐”为首的饮料
行业巨擘开始在内地市场进行“圈地运
动”。一夜之间，上海“正广和”、北京“北冰
洋”等国内八大饮料品牌纷纷沦陷，洛阳市
场也受到冲击。

面对强敌，洛阳本土饮料品牌迅速调
整产品结构，积极开拓市场。洛阳海碧饮品
有限责任公司果断停止市场接近饱和的饼
干生产项目，进行企业改制，将主要精力集
中在碳酸饮料生产上；三次投巨资将碳酸饮
料生产线提升至国际一流水平，每小时可产

3万瓶“海碧”饮料；建立各种奖励机制，将生
产厂商和经销商利益挂钩，通过“厂商一体”
牢牢把握营销渠道。经过 20 年持久战，最
终，洛阳玻璃瓶装汽水牢牢把握本地市场。

夹缝求生：
差异化产品谋出路

区域品牌为什么能战胜行业老大？地
缘优势、品牌信誉、消费者的乡土情结……
本土饮料制造者认为，最重要的是走差异化
道路，从激烈的竞争夹缝中找到自己的生存
空间。

本土饮料的生产重心一直在玻璃瓶装

碳酸汽水上，对于走商超渠道的易拉罐、塑
料瓶装饮料很少染指。虽然商超渠道有更
宽广的市场，但一线品牌的竞争已白热化。
相比之下，玻璃瓶装汽水因运输、回收成本
较大，成了一线品牌触角所不能及的市场

“夹缝”，也成就了本土企业最初的生存
空间。

从生存到发展，既要面对“洋品牌”的外
患，又要应付区域同类品牌的模仿跟风。海
碧饮品公司董事长、总经理郭耀里说：“做可
乐，我们永远是跟在洋品牌后面。只有另辟
蹊径，针对洛阳人的口味需求开发产品才有
出路。”为此，“海碧”降低碳酸饮料中的糖

度，研发口感清爽的水蜜桃味、橘子味和原
味海碧汽水，畅销洛阳多年。本土竞争中面
临的更多问题是仿冒品、价格战。面对小厂
商跟风仿冒的行为，“海碧”一方面保证产品
品质，推陈出新，一方面发挥协会作用，联合
工商、质监、经销商，实现行业自律，规范市
场行为。

近日，洛阳姑娘周晶在国内知名网络社
区“豆瓣”上发现了一个名为“海碧汽水”的
话题小组，让她兴奋不已：“在洛阳人眼中，

‘海碧’已经不是一个单纯的佐餐饮品，更是
一种回忆，一种象征。它和牛肉汤、水席一
样，都是只属于洛阳的味道。” （康乐）

“海碧”饮料，缘何风景独好？

据新华社北京7月25日电 记者25日从国家卫生计生委
获悉，国务院办公厅近日印发了《深化医药卫生体制改革2013
年主要工作安排》。工作安排根据国务院“十二五”医改规划提
出的重点任务和主要目标，特别是对2013年政府工作报告和国
务院第一次全体会议提出的深化医改重点任务进行了分解。

工作安排共提出26项工作任务，涉及加快健全全民医保体
系、巩固完善基本药物制度和基层医疗卫生机构运行新机制、积
极推进公立医院改革、统筹推进相关领域改革4个方面。其中，
健全全民医保体系主要包括巩固扩大基本医保覆盖面，稳步提
高保障水平，建立重特大疾病保障和救助机制等；巩固完善基本
药物制度和基层医疗卫生机构运行新机制主要包括实施2012
年版国家基本药物目录，创新绩效考核机制，落实乡村医生补偿
政策等；推进公立医院改革主要包括评估第一批县级公立医院
改革试点经验，启动第二批县级公立医院改革试点工作，拓展深
化城市公立医院改革试点等；统筹推进相关领域改革主要包括
加快推进社会资本办医，创新卫生人才培养使用制度等。

26项工作任务由国家卫生计生委、发展改革委、财政部、人
力资源社会保障部、中编办分别牵头，配合部门涉及教育部、工
业和信息化部、民政部、商务部、国资委、保监会、食品药品监管
总局、中医药局等8个部门。

今年我国深化医改
提出26项工作任务

【你好，洛阳】市工商局出台多项
新政，给民营经济发展送上“及时雨”。
从“小”发轫、从“微”起步，几乎是每一
个民企的必经阶段，此时的“幼苗”最需
要“及时雨”，才能长成未来的“参天大
树”。既称“及时雨”，就要“知时节”“真
落地”。如此，方能“润物细无声”。

本报讯（记者 常书香 通讯员 徐巧丽）昨日，我市召开全
国文明城市持续提升“百日会战”行动第四次例会，通报相关工
作进展情况，部署下阶段工作。

市委副书记刘应安、市人大常委会副主任黄元元参加会议。
目前，我市全国文明城市持续提升“百日会战”进入关键时

期。从督查情况看，我市还存在犬患扰民、校外未成年人心理健
康辅导站多头管理、部分建设单位对建筑工地围挡设置公益广
告有抵触情绪、多数宾馆和饭店“文明餐桌”行动提示牌不到位
等问题。会议要求各相关部门加强沟通，形成合力，采取有力措
施进行整改。（相关报道见02版）

刘应安等参加行动例会

文明城市持续提升
“百日会战”进入关键时期

推动洛阳经济发展，各级各部门
最应从何处着力？

答案是：优化环境、服务企业！
环境就是发展力，就是竞争力。

让洛阳的发展环境真正“经得起比较、
经得起打听”，投资洛阳的各方客商才
能定下心来，引到洛阳的各类项目才
能扎下根来，洛阳的发展才会拥有源
源不断的动力。

尤其应当看到，在目前经济下行
压力大、企业面临困难多的情况下，保
增长首先就要保企业。企业日子不好
过，何谈经济发展、财政增收、群众受
益？!

正是基于这样的清醒认识，市委

书记陈雪枫在上半年工作会上强调，
各级党委、政府要真心真意服务企业，
想方设法为企业的成长提供肥沃土
壤，不能让自己的“一亩三分地”变成
企业发展的“盐碱地”。

令人忧心的是，洛阳的投资环境
特别是软环境，不要说与发达地区相
比，就是与周边一些地区相比也差距
不小，有的甚至到了让企业望而生畏、
知难而退的地步：一些惠企政策迟迟
落实不到位，严重影响了企业发展信
心；一些“中梗阻”现象依然存在，效率
低下问题没有得到根本解决；一些干
部向企业吃拿卡要，“不给好处不办
事，给了好处乱办事”……

这，怎么得了！
真心真意服务企业，洛阳“亮

剑”：从7月下旬起，在全市范围内启
动优化企业发展和项目建设环境专项
治理活动。一系列的“加减乘除”，将
就此展开——

“加”强沟通服务。在企业设立首
席服务官或服务官小组，建立政企联系

“绿色通道”，规范企业投诉处理机制，
建立重点企业重点项目解决问题例会
制度，以便及时发现问题、服务企业。

“减”轻企业负担。实行“一站式”
审批，落实重大项目联审联批，提高项
目审批效率；严格落实“安静生产日”
规定，减轻企业负担。

“乘”势转变职能。设立企业防治
腐败联系点，设立经济发展环境监测
点，建立经济发展环境监督员队伍，完
善巡视暗访工作制度，开展优化政务
环境工作考评，以制度化的设计切实
转变政府职能。

“除”掉发展阻力。持续开展“打小
鬼”行动，努力解决“中梗阻”问题，严查
党政机关及其工作人员的不作为、慢作
为、乱作为，严打黑恶势力涉企犯罪，营
造支持企业、服务项目的良好环境。

只有各级各部门都不做“盐碱地”，
争做服务企业的“肥沃地”，洛阳才能成
为企业云集的“高地”、财富聚集的“洼
地”、百姓安居的“福地”！

——真心真意服务企业
洛 平

不做“盐碱地”
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全力打好“百日会战”
持续提升城市文明

美好乡村
魅力绽放

这是记者昨日在栾川、嵩县等地拍摄到的部分美好乡村的美
丽景象。

今年以来，我市累计投入农村环境集中整治资金1.8亿元，全
市农村地区主次干道、旅游景区及小城镇所在地基本实现“一眼
清”，为美好乡村建设奠定了坚实基础。我市将通过就地提升和搬
迁集聚两种方式，着力改善人居环境，营造文明乡风，建设美好乡
村，力争到 2015 年打造一批“宜居、宜游、宜业”的美好乡村示范
点，实现“科学规划、经济发展、设施配套、环境优美、制度健全、乡
风文明、保障有力、管理民主”的建设目标。

首席记者 曾宪平 通讯员 李艳 摄

薄熙来案被提起公诉


