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国际足联29日宣布将2014年巴西世界杯第二阶
段门票销售的日期从11月5日推迟至11日。

国际足联在其官方网站上发布的消息说，巴西联
邦储蓄银行和体育部在28日达成关于监督和听证第
一阶段门票销售抽签情况的协议，根据协议，抽签在
29日举行，“为了保证巴西政府监督门票销售程序，抽
签晚于预期。因为这一延期，我们无法在原定的11月
4日前告知所有620万名申请门票者的抽签结果，因
此国际足联决定将第二阶段门票销售开始日期从11
月5日改为11日”。

根据程序，第二阶段的门票是根据购票时间先后来
出售的。而第一阶段是球迷们在网站上提出购票申请，
申请数大于该场球赛可提供的票数就需要随机抽签。

国际足联的声明说：“我们不能冒险让第一阶段申
请购票者（在）不知道（购票）结果（的情况下）就出售剩
下的门票。很显然，我们优先保证每位申请者都有同
样的机会。”

（据新华社里约热内卢10月29日体育专电）

世界杯第二阶段门票
推迟6天销售

西安影视版权仲裁中心29日正式挂牌运营，仲裁
和调解机制的引入，将为影视行业版权纠纷的解决提
供新路径。

近年来，随着影视产业的快速发展，影视作品被
抄袭剽窃、盗版盗播等侵权现象时有发生，版权权属
不清晰、“一女多嫁”、版权合同约定不明等影视版权
纠纷案件日趋增多。版权纠纷得不到有效解决，不
仅给影视公司及编剧等影视从业人员带来巨大的经
济损失，而且严重挫伤了他们对影视精品生产创作
的热情，在一定程度上导致影视产业陷入跟风制作、
荧屏疲软的发展瓶颈。

由西安电视剧版权交易中心、西安仲裁委员会、陕
西电视艺术家协会、西安交大知识产权研究中心等联
合发起成立的西安影视版权仲裁中心，将为影视产业
提供版权法律风险防范、版权纠纷调解和版权纠纷仲
裁等法律服务。

（据新华社西安10月30日专电）

影视版权仲裁机构在西安成立

美国电视剧秋季档刚拉开大幕，不少中国观众就通
过视频网站，第一时间看到了新的剧集。眼下，《国土安
全》《摩登家庭》《生活大爆炸》等今年美国电视艾美奖获
奖热剧的最新季，已经被国内视频网站悉数引进，有报道
称美国年产新剧约200部，每年被中国视频网站引进的
超过 100 部，这意味着半数美剧通过网络在中国落地。

“美剧入侵”会不会抢了国产剧的饭碗？

随着新一季美剧开播，海外引进剧集成为视频网站最
热门的板块，搜狐、乐视、腾讯等网站的引进剧频道，几乎覆
盖了美国电视网所有热播剧集。业内人士透露，美国本土
每年大约会制作200部电视剧，而中国视频网站每年引进
超过100部，这意味着每年有半数美剧在中国落地。

通过正版引进，一些早已获得拥趸的“经典”以新一季
的面貌出现。《生活大爆炸》《国土安全》《摩登家庭》《傲骨贤
妻》《破产姐妹》《吸血鬼日记》等题材各异的热门美剧纷纷
更新，出现在各大视频网站的醒目位置。比如“旧剧”《越
狱》，被正版引进后，被视频网站冠上“美剧初恋回来了”的
广告。这些老剧长时间以来积攒了超高的人气，关注度很
高。

另一方面，有不少个性十足的新剧也出现在剧迷的视
线中。《黑名单》被誉为美国广播公司10年来得分最高的新
剧，题材是颇为流行的高智商罪案。漫威公司制作的真人
动作剧集《神盾局特工》，由《复仇者联盟》导演乔斯·韦登执
导，颇受科幻电视剧爱好者的期待。《断头谷》改编自“美国
文学教父”华盛顿·欧文1799年所创作的《断头谷传奇》，逼
真地营造出哥特黑色恐怖氛围。

随着美剧的热播，国内几大视频网站对于剧集和用户
的争夺也愈发激烈。有评论指出，视频网站的海外剧频道
之争，比的不是内容而是渠道，广告效果大于内容消费。

搜狐注重对经典剧集的独家授权播出，热门美剧《越
狱》和《生活大爆炸》以及今年的新剧《纸牌屋》，都被搜狐视
频拿下。优酷则在视频的全面性上大做文章，在美剧总量
上遥遥领先。2013年到2014年，优酷拿下了50余部最新
美剧，总量超过了70部，并在不久前接连买下了《黑镜2》

《行尸走肉》及《神探夏洛克3》等热剧。腾讯视频不仅建立
起美剧频道，还在推出好莱坞影院之后，短期内拿下了
1000多部好莱坞电影资源。2010年创立的爱奇艺视频网
站，则受益于百度搜索的引导带来的巨大优势，在百度上搜
索美剧，只要是爱奇艺有的剧集，检索结果中爱奇艺的位置
似乎总是优先于其他视频网站。

与此同时，为了争夺观众，高清、独播、同步播出的概念
也被各家网站放大。记者发现不少海外剧的画质音效都相
当不错，1080P的清晰度几乎成为标准配置。很多引进剧
的更新也相当迅速，往往海外播出后的一两个小时，国内视
频网站就更新发布。

业内人士表示，价格便宜是引进海外剧的主要原
因。美剧虽然势头凶猛，但其点击量并没有压过国产
电视剧。有学者用“沉默的大多数”形容国产剧的网络
观众，而美剧的观众恰恰相反，他们喜欢发评论并标榜
自己看美剧的行为，因此美剧消费看上去动静很大。

海外热播剧的点击量往往以百万计，这个数据对
比动辄上亿次的国产剧点击量，相差百倍。甚至存在
这样的情况：国产电视剧一集的点击量超过美剧一季
的点击量。

在搜狐视频的排行榜上，不论是“日播放最多”
“周播放最多”还是“总播放最多”，美剧都没有进过前
10名，即便是一些广受诟病的国产“雷剧”，点击量也
能轻易超过大部分美剧。所谓海外影视剧的大举入
侵，并没有想象中的那么热闹。

复旦大学新闻学院副教授朱春阳对媒体表示，各
大视频网站对美剧的抢夺一方面是出于国产剧价格
过高的现实因素，另一方面则是通过对年轻用户的争
夺来谋划未来的竞争。

美剧类型齐全、制作精良，在许多方面都胜过了
国产电视剧。从鸡毛蒜皮的家庭生活，到气势宏大的
奇幻历史，再到紧张激烈的反恐刑侦，美剧的题材涵
盖广泛，许多剧集的故事设定、表现手段非常精彩。
那么，每年100余部美剧的大兵压境，为何未对国产
影视剧构成冲击？

“电视剧说到底是拍给自己的国民看的。”北京
大学教授张颐武接受记者采访时表示，中国的国
产剧消费市场已经形成了运作顺畅的细分市场，婆
媳剧、谍战剧、古装剧，甚至“神剧”，都有明确的目
标观众，而这些细分市场恰恰和以美国文化为背景
的美剧互不重合。业内人士表示，海外影视剧对观
众的观赏要求比较高，不仅需要一定的知识积累，
很多时候还得跟着剧情思考，“由于对情节的要求
很苛刻，规定三五分钟一个小高潮，因此悬疑和叙

事陷阱在美剧中层出不穷，相比国内以情感和家
庭矛盾为主要卖点的电视剧，美剧要求观众黏在
屏幕前，因此会有‘追剧’一说”。然而，看上去高
端大气的海外剧在影视剧行业中，其实只算是小
众消费。

随着近年来国产电视剧的积累，特别是向海外剧
集学习了叙事手段和营销包装，国产剧正越来越好
看。“美剧在网络上大行其道的这些年，恰恰是国产剧
发展最快的时候，美剧在一定程度上成了中国影视剧
创作者的一个‘强刺激’，对国产剧的进步发挥了‘鲶
鱼效应’。”上海社会科学院研究员陆晓文认为，“更重
要的是文化亲近，国产剧这些年精品不断，对生活的
态度以及对某一人群的关注，已经不亚于美剧，而美
剧的传播效果却在跨文化传递过程中被削弱。”

（据《文汇报》）

美剧也曾有过“大众时代”，通过电视传播，不
少美剧在二三十年前着实火过一把。警匪、科幻、
情景喜剧等不同题材的美剧都曾在国内荧屏亮相，
甚至有过和美国一样每周只播一集的“正大剧
场”。如今，这些美剧都已成为过去，曾经的新潮也
沉淀为怀旧的记忆。

《大西洋底来的人》
1980年播出 黑白小荧屏中的科幻剧

《加里森敢死队》
1980年播出 译制片时代的经典配音
《神探亨特》
1987年播出 美剧警匪剧的首次接触
《侠胆雄狮》
1987年播出 现代“侠客”见证美剧想象力
《成长的烦恼》 20世纪80年代至90年代播出
第一次看到莱昂纳多 （据《文汇报》）

半数美剧借网络进入中国

播出只比海外晚一会儿

点击量远不及国产剧

文化隔膜将美剧锁入“小众圈子”

仅是“小众圈子”而已
美美剧剧入 ？
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新闻出版广电总局 29 日下发通知，要求自 2014
年1月1日起，全国各卫视频道每天每小时播出电视
购物短片广告不得超过1次，每次不得超过3分钟，每
天播出同一内容的不得超过3次。

新闻出版广电总局新闻发言人 30 日在北京通
报，这份名为《关于进一步加强卫视频道播出电视购
物短片广告管理工作的通知》还要求，播出电视购物
短片广告要在屏幕右上角明确标注“广告”字样，并
禁止使用“矫形”“塑形”“透脂”“甩脂”等宣传语或变
相宣传丰胸、减肥产品；同时重申，不得使用新闻采
访、主持人主持以及“叫卖式”夸张配音、语调、动作
等形式进行宣传，并且在每天18时至24时时段内不
得播出电视购物短片广告。

（据新华社北京10月30日专电）

明年起

卫视每小时最多播
3分钟电视购物广告

荧屏剽窃跟风将被遏制


