
在社会各界关爱下，李学武和他的团队不断
推出具有市场潜力和河洛文化底蕴的产品，通过
参加展会、媒体报道等方式，在品牌推广、营销渠
道建设等方面继续高歌猛进，让牡丹瓷美名再扬
四方。

2013 年1月，牡丹瓷公司驻京办事处成立，
开设了李学武牡丹瓷艺术馆（故宫后门东）、景山
西街店、天坛工美大厦店、王府井工美大厦店、天
安门北京礼物店等品牌专营店。

2013 年 4 月底，牡丹瓷产品在 2013 中原旅
游商品博览会上再获金奖。

2013 年 5 月 18 日，李学武牡丹瓷代表洛阳
牡丹文化创意产业，参加在郑州国际会展中心举
办的第八届中国中部投资贸易博览会名优特色
商品展，其独特的创意和艺术魅力以及精美的做
工，受到了与会领导和众多中外来宾的高度赞
誉。

2013年7月初，公司产品在中国海拉尔第九
届中俄蒙经贸洽谈暨商品展销会上荣获优秀产
品奖。

2013年7月，李学武接受央视《财富经》栏目
采访，其跌宕起伏的创业故事在7月19日央视七
套播出。

2013 年 7月中旬，新推出的“中国梦之幸福
和谐”牡丹瓷作品在代表中国陶瓷界最高水平的

“大地奖”评比中荣获金奖。
2013 年 9 月 3 日，第十届中国-东盟博览会

在南宁开幕。李学武牡丹瓷受到中外嘉宾一致
好评，部分展品赠送与会外宾。

2013年9月，李学武牡丹瓷参加了在北京举
办的世界旅游城市联合会 2013 巡展。展会上，
李学武接受央视采访。

2013年11月4日，李学武牡丹瓷精品《独占
春日》在第十四届中国工艺美术大师作品暨国际
艺术精品博览会上荣获中国工艺美术最高奖“百
花奖”金奖。

2013年11月10日，央视国际频道摄制组到
该公司拍摄专题片，向世界传播牡丹文化及牡丹
瓷艺术。

2013年12月12日至16日，2013第十三届
全国农产品（上海）交易博览会暨2013河南洛阳
名特优农产品（上海）展销周在上海举行，李学武
牡丹瓷美轮美奂的系列精品备受中外宾客青睐，
公司还与10余家中外大客户签订了合作协议或
达成合作意向。

2013 年年底，外交部与牡丹瓷公司签订协
议，将牡丹瓷精品作为国礼赠送外国友人。

目前，李学武牡丹瓷艺术馆已在北京、上海、
深圳、香港、郑州、洛阳等地开馆近20家，洛阳牡
丹瓷已经享誉大江南北，国色天香的美誉正慢慢
传向世界各地。

从去年 10 月开始，该公司完善丰富产品体
系和牡丹瓷品牌形象，在艺术性、观赏性基础上，
着力研发同时具有功能性、实用性的系列产品，
牡丹瓷的市场空间得到极大拓展。

展望2014年，李学武表示，牡丹瓷将以洛阳
为基础，以北京、上海、香港为主要推广阵地，已
确定今年3月在法国卢浮宫进行专题展览，５月
在香港五四青年节期间与有关方面举办专题展
览，６月参加巴西世界艺术品博览会，10月参加
在美国拉斯维加斯举办的世界艺术品展，通过各
大国际会展，逐步开辟国际市场，力争在未来3年
内，使洛阳牡丹瓷享誉中外，成就中国陶瓷复兴
之梦！

李学武还透露，按照牡丹瓷发展经验，他将
带领他的团队充分挖掘太极文化背后的文化内
涵，在传承创新基础上发展太极文化产业，丰富
河洛文化创意产业体系，将河洛文明与太极文化
发扬光大！

2014年，让我们共同期待更加出彩的李学武
牡丹瓷！

（贾晓莉 陈沛）

关键词四：名扬四方

2013年，李学武和他的团队付出了巨大的努
力，同样，市场和社会各界也对他们的付出给予
了应有的回报。

2013 年 1 月底，公司入选 2012 年度洛阳十
大财智企业。

2013年2月，洛阳牡丹瓷文化创意产业园项
目被评为2013年洛阳市文化产业推进重点项目
十大示范项目之一；同时，公司被评为市2012年
度旅游标准化工作先进单位。

2013年3月，李学武被评为洛阳市社会组织
创先争优优秀共产党员。

2013 年 4 月，李学武荣获 2012 洛阳经济
突出贡献人物称号；同时，继 2012 年年底通过
高级工艺美术师任职资格后，李学武又破格
当选中国陶瓷协会、中国工艺美术协会常务

理事。
2013 年 6 月，公司入选河南省文化企业 50

强。
2013年6月，公司旅游标准化工作取得显著

成效，被评为市旅游标准化工作优秀单位。
2013年10月15日，李学武当选香港河南总

商会创会主席。
2013年11月25日，公司获得省质监局颁发

的国家标准化良好行为AAA级证书。
2013年12月18日，洛阳市文化产业协会成

立，李学武当选常务副会长，洛阳牡丹瓷股份有
限公司当选常务理事单位。

2013年年底，牡丹瓷公司被省文化厅评为河
南省文化产业示范基地。至此，2013年牡丹瓷产
业发展站在了全新高度。

关键词三：再获殊荣

牡丹瓷作为市场化运作的产品，李学武深知
产品只有融入市场才能长久生存。

其实，早在2012年，李学武就萌生了开发旅
游礼品市场的想法。他认为，国内旅游产品千篇
一律、缺乏特色，而一些具有地方特色的手工艺
品如刺绣产品等，往往价格不菲，不能满足大众
消费。综观国际旅游市场，这是一个通病。能第
一个做出具有世界性影响力的旅游产品，会有一
种特殊的意义。

基于对市场变化的敏锐把握，2012年年底，
李学武推出了“问礼洛阳”系列礼品，并逐步进驻
各旅游景点。新产品定价10元至200元，面向的
是普通消费者。

自 2013 年年初开始，李学武通过多次外出
取经，研究开发新的旅游产品。经过数月的创新
和技术提升以及大半年的市场拓展，新产品在市
场中销售良好，靠纯市场化销售的份额实现了逆
转，占公司销售量的70％。

2013年4月9日，由河南省工艺美术学会和

洛阳市委宣传部联合主办的李学武牡丹瓷艺术
馆开馆仪式暨“问礼洛阳”文化旅游品牌发布活
动在新区李学武牡丹瓷艺术馆举行。

2013 年 5 月 31 日，公司制定的河南省地方
标准《洛阳牡丹瓷》在专家评审会上获得通过，对
牡丹文化创意产业发展具有里程碑意义。2013
年 9 月 5 日，该标准经河南省质监局批准发布，
2013年11月5日正式开始实施。

2013 年 5 月 23 日，李学武牡丹瓷艺术馆郑
州馆在郑州未来路与商城路交叉口盛大开馆。

2013 年 8 月 19 日，李学武牡丹瓷艺术馆丽
景门馆、牡丹瓷博物馆迁馆暨太极养生俱乐部开
启仪式在丽景门举行。

目前，牡丹瓷已推出“北京礼物”系列、“龙门
石窟”系列、“问礼洛阳·礼行天下”系列和“中国
梦”系列产品，传承发扬了唐代白瓷文化艺术，弘
扬了河洛文明和华夏文明。

李学武和他的团队，再次通过转型提升实现
了“逆势飞扬”。

关键词二：转型提升

近日从洛阳牡丹瓷股份有限公司传出好消息，外交部选用该公司牡
丹瓷系列精品为中国外交礼品，作为国礼赠送给国外政要。

这意味着，继唐三彩后，洛阳礼品再次和国礼结缘。
这意味着，在刚刚过去的2013年，牡丹瓷创始人李学武带领他的团

队，在持续完善提升牡丹瓷产品体系、营销体系和文化内涵方面结出了
丰硕成果。

2009年，牡丹瓷惊艳问世；2013年，牡丹瓷绽放品牌风采。
李学武和他的牡丹瓷，已经成为洛阳、河南乃至全国文化创意产业

的知名品牌。
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近年，市委、市政府高度重视文化产业，提出了建设国际文化旅游名
城的战略构想。

早在2012年7月，洛阳牡丹瓷股份有限公司因特色明显、文化创新
能力较强，并取得了较好社会效益和经济效益，为全市文化产业发展起
到示范和带动作用，被我市确定为首批文化产业示范基地。

2013年，各级领导、社会各界人士继续对牡丹瓷关爱有加。
2013年9月14日，市领导到李学武牡丹瓷艺术馆进行专题调研时

指出，文化传承需要产业载体，产业发展需要创新理念，要进一步探索文
化与产业互动发展的有效途径，不但要把历史文化资源传承下去、展示
出来，更要将其转化为具有竞争力的产业优势，为洛阳经济发展增添活
力。

这，无疑是对李学武和他的牡丹瓷产业莫大的鼓励和鞭策，也继续
坚定了李学武走“传承创新产业化”的河洛文化创意产业发展之路。

2013年3月9日，中国移动通信集团河南有限公司等单位一行10余
人莅临公司参观指导。

2013年3月25日，市财政局、市知识产权局相关领导和专家到该公
司生产基地牡丹宫，进行调研考察，并就版权和专利保护等方面进行沟
通，针对公司知识产权保护、品牌战略发展等提出建议。

2013年4月19日，国家旅游局、省旅游局领导及国家第二批14个旅
游标准化试点城市代表等100余人到公司考察旅游标准化建设工作，对标
准化工作给予高度评价。

2013年12月5日，文化部、省文化厅领导及市领导到该公司考察调研。

关键词一：各界关爱

2013，牡丹瓷绽放品牌风采

牡丹瓷创始人李学武持续完善提升牡丹瓷产
品体系、营销体系和文化内涵。近日，牡丹瓷被外
交部选定为“国礼”赠送外国政要。

核心提示

热烈祝贺李学武牡丹瓷被选定为国礼

牡丹瓷创始人李学武

（（本组图片为李学武牡丹瓷系列产品本组图片为李学武牡丹瓷系列产品））


