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“豫酒品牌历史文化悠久，在20世纪末

取得了骄人的业绩。尤其是仰韶酒业，当年

创造了全国产销量第三的业绩，至今仍未被

超越。”河南省酒业协会会长熊玉亮说。

20世纪90年代，豫酒的辉煌曾经让业内

惊羡，经过了数年的韬光养晦，豫酒正在以

蓬勃的成长力在中国白酒版图占据越来越

重要的位置。在当前行业趋冷的大环境下，

豫酒的迅猛发展和良好的势头形成了喷薄

欲出的一股力量，令业内惊叹。

豫酒力量受到了越来越多的关注，这

次，仰韶又一次成为豫酒力量的中坚。

文化的力量

文化产生于人类对周围世界的体验、探
索和理解之中，文化是人类实践活动的结
晶，是人们在社会生活中所获得的一切能力
以及精神创造，更是人类文明得以存续、传
播和绵延的动力。从语言萌芽到部落初建，
从土地之制到礼乐之兴，从刀耕火种到信息
革命，都清晰地镌刻着文化力量的烙印。

仰韶文化，作为华夏文明的源头，中华
文化之根，博大精深，源远流长。仰韶酒的
成长发展一定离不开对仰韶文化的挖掘和
传承，文化的力量一定是仰韶发展的动力源
泉。仰韶文化其实就是彩陶文化。仰韶文
化遗址出土的文物陶蒸锅和陶蒸酒器，是中
国最早的陶蒸酒器，仰韶文化遗址出土的

“鹳鸟石斧图彩陶酒缸”是中国最早的绘
画。仰韶文化遗址还出土了中国最早的外
交酒具双连杯，而中国最早的船形酒器的出
现，则说明了人类祖先擅酿酒，擅饮酒。有
了陶，有了酒，中国陶与酒的发明影响了整
个世界，精美珍贵的中国陶自古以来名扬海
外，中国因此而获得“陶国”和“酒国”的美誉。

2008年，仰韶彩陶坊酒应运而生。彩陶
坊酒在包装设计上可谓煞费苦心，精益求
精。彩陶坊酒瓶源于7000年前仰韶文化中
鱼纹葫芦瓶的外形，并按照仰韶文化中的制
陶工艺精心烧制而成，充满仰韶文化气息的
彩绘图案与现代烤金工艺的结合，完美展现
了古今辉映之美，在色彩、格调、平面等表现
语言上，做到了每一个元素，每一个色彩的
运用，无不周到而有寓意，赏鉴彩陶坊，就好
像是对7000年前的穿越和遐思。彩陶坊的
设计，你可以体会到来自德国的严谨与科

学，来自瑞士的精工与灵巧，来自意大利的
优雅和浪漫，来自中国的圆满和寓意，“仰韶
彩陶坊酒”的包装荣获了 2008 年世界包装
设计最高奖——“世界之星”大奖，消费者对
其爱不释手。

2009 年 7 月 20 日，河南仰韶酒业有限
公司以在北京人民大会堂举行“中华名人走
进渑池，品味仰韶”——第三届国际慈善论
坛暨向20个国家元首赠送彩陶坊酒的顶级
收藏酒仰韶国陶酒活动为标志，仰韶彩陶坊
之风伴随酒香迅猛刮遍神州大地。在这次
论坛上，著名导演、国际文化名人陈凯歌欣
然担任仰韶文化品牌形象大使。

2011年，仰韶文化发现90周年。90年
前，地质学家、考古学家安特生先生，掀开了
仰韶文化的文明之光，90年后，仰韶文化光
芒照耀中华大地。仰韶彩陶坊酒是7000年
仰韶文化所传承的瑰宝，是 7000 年厚重文
化所承载的物质产品。品牌的背后是文化，

“只有中国的，才是世界的”。仰韶就是要把
仰韶彩陶坊酒打造成世界级品牌，让品牌传
播文化，让文化影响世界，让仰韶彩陶坊酒
成为中国的一张文化名片。在仰韶文化发
现90周年纪念暨首届国际仰韶文化节活动
之际，中国当代著名学者、国学家、思想家、
书画家、诗人范曾先生特意为仰韶彩陶坊酒
题《仰韶彩陶记》，他写道：“天地有大美而不
言，它唤醒了中国先民审美的自觉，彩陶在
中国美术史上是开宗明义的第一章。而庙
底沟人头器口瓶，其造型之奇谲朴雅，宜其
为今日仰韶酒之储器而流布于天下。”

作为仰韶文化传承主体之一的仰韶酒
业，秉承“为中国酒业引领世界消费而持续
精进，使仰韶文化成为影响人类文明的伟大
智慧”的立企宗旨，立志于仰韶文化的传播
与发展，同时，让文化的发展成为企业发展
的力量之源。

品质的力量

文化是源，品质是本。企业没有了品质
的力量，发展无从谈起。

优秀的品质，才是真正能够打动消费者
心智的力量。仰韶彩陶坊酒，从诞生的那天
起，就重视产品品质的打造。

为了保证优秀的品质，彩陶坊酒的酿造
工艺采用了最烦琐、最考究的九粮九蒸、陶
酿陶藏古法工艺，以高粱、小麦、玉米、糯米、

大米、大麦、豌豆、小米、荞麦九种粮食为原
料，八十一道工序，采用清蒸清烧、混蒸混
烧、老五甑续糟堆积发酵系传统工艺与现代
生物技术相结合，并辅以独特的陶酿、陶蒸、
陶藏、陶盛“四陶”工艺，由国家级酿酒大师
精心亲制。

彩陶坊酒的品质要求，还体现在原料用
粮绿色化、酿造环境生态化、质量管理标准
化，严把原料入口关，强化绿色产品理念。
仰韶彩陶坊酒“用陶蒸酒”的工艺就沿用了
古老的手工酿造技艺，用的原料粮食来自于
当地无公害绿色农产品生产基地，仰韶作为
全国第一家酒企向转基因粮食说不，体现了
绿色，体现了生态，体现了健康。

2013年8月8日，由中国酒业协会白酒
分会秘书长宋书玉、全国著名白酒专家沈怡
方、高月明、高景炎、徐岩、赖登燡、刘建利、
沈祥坤、赵书民组成的专家组，对彩陶坊酒
的工艺、品质进行了详细的论证和评定。专
家组一致认为，彩陶坊风格特点：微黄透明，
香气幽雅、细腻、醇厚丰满、圆润舒适、香味
谐调、余味爽净。其独特的风格，是中国传
统白酒香型的一大创新，命名为中华陶香型

（九粮兼香）白酒，成为中国第十三种香型。
中华陶香型通过的论证，是权威专家对

彩陶坊酒品质最好的认证；彩陶坊酒上市几
年来以年均100％以上的速度快速增长，成
为河南中高端白酒第一品牌，是消费者对彩
陶坊品质最大的认可；“中国名酒典型酒”

“中国白酒脊梁”这些荣誉，则是白酒行业对
彩陶坊酒品质力量最全面的评价。

营销的力量

如果说文化是源，品质是本，那么仰韶
彩陶坊酒飞速发展的引擎，则是由四大营销
创新支撑的四核动力。

创新一：体验营销，酒道馆打通经营者、
消费者无界沟通。2009年7月，仰韶酒业以
迅雷不及掩耳之势成功推出了仰韶彩陶坊
酒道馆模式，实施“我开店你赚钱”专卖店经
营方针，如同一石激浪，迅速在省内外广大
经销商群体中掀起了波澜，不到两个月，实
现开店30多家。消费者在酒道馆“茶吧、酒
吧、陶吧”快乐体验酒道、茶道、陶道，不知不
觉进行了品牌灌输。

创新二：服务营销，巩固目标消费者。
仰韶彩陶坊酒不拘泥于传统营销手法，把主

动营销变成快乐服务营销：用会务营销打开
行业领袖及社会有影响力的人物的口碑；用
免费赠饮让核心消费者积极传播仰韶彩陶
坊酒的品质魅力。

创新三：渠道模式创新，销售精细化。
阿米巴微商、多小盘模式，覆盖市场无缝
隙。在精确的营销预算体系前提下，采用区
域市场分渠道、分产品、分政策、分区域“四
分多维”策略。保障区域市场多小盘在统一
的前提下又进行有效区分，确保区域市场多
小盘各司其职，同时又相互促进，协调发
展。用自留地制度实现单店单区域销量的
提升与激增；用拓荒制度扩大区域内消费者
的数量；用报备制度避免团购客户、终端客
户间的冲突与碰撞；用配送制度既掌握了销
售动态又确保安全库存数量。仰韶“阿米巴
伙伴”是仰韶酒业整体营销体系的基础单
元，其在仰韶公司战略思路的指导下进行自
主经营，并享受仰韶酒业公司全方位的指
导、大力度的支持和全过程的服务。仰韶酒
业启动的“阿米巴伙伴”招募与培养计划，目
的是为了满足仰韶酒业公司快速发展的需
要，同时通过仰韶酒业公司的扶持，培养一
批忠诚度高，与仰韶酒业公司共同发展，共
同受益，在未来可以担当重任的优秀经销商
团队。

创新四：营销组织创新，1+N 办事处模
式服务全方位。 为实现企业主导市场和区
域市场资源的最大化利用，同时又实现区域
市场的多小盘管理，避免市场多小盘运作之
后的混乱和无序，仰韶彩陶坊酒在河南18个
城市建立办事处，把企业触角伸到市场，增
加服务深度，缩短管理半径。在运作策略上
实施“建点画圆+区域突破+办事处分销协
销”，在所有地级市市场进行建点，通过地级
市市场的运作和影响力，带动地级市所辖的
下级市场。

在系统营销框架下一系列的营销创新，
形成了彩陶坊强大的营销力量。

大爱的力量

作为河南一家有着7000年仰韶文化底
蕴的白酒企业，仰韶酒业一直倡导大爱无
疆、孝行天下的思想，做有爱心的企业，干有
爱心的事业，始终把“大爱”精神贯穿于企业
的经营活动和企业文化之中，开展了一系列
取得良好社会效果的回报社会活动，用行动

践行了倡导大爱的经营理念。
一是创建“仁孝基金”，将大爱坚持到

底。树欲静而风不止，子欲孝而亲不待。仰
韶酒业开展仁孝基金，这在全国尚属首家。

“仁孝”始终贯穿于企业文化之中，让爱温暖
员工父母，用孝感动员工父母，已成了全体
仰韶员工的共识，取得了良好的社会效果。

二是“感恩共产党，见证新成就”仰韶彩
陶坊号专列万人红色之旅活动。感恩国家，
感恩党的领导，仰韶酒业组织经销商、客户、
员工、消费者代表奔赴三峡、西藏、福建、台
湾等地著名景点，来共同见证建党90周年以
来的祖国新成就。

三是“感恩父母——圆梦计划”大型社
会活动。开展了“感恩父母万人世博游、港
澳游”等大型圆梦活动，感受祖国日新月异
的变化，见证祖国翻天覆地的建设新成就，
表达仰韶人衷心祝愿天下母亲健康幸福、平
安吉祥的美好祝福，并拿出实际行动实现母
亲、父亲们的心愿。

四是“感恩于心，责任于行”各种形式回
报社会。仰韶酒业以回报社会的理念，投入
大量资金，广泛参与各种社会公益事业，涉
及中原文化的传播、体育事业的发展、留守
儿童的成长以及灾区难民的救助等多个领
域。先后向汶川、玉树地震灾区捐款；为河
南洪涝灾区捐款；开展“金秋助学”活动；关
爱环卫工人；基于近年来酒后驾车导致的恶
性交通事故不断攀升的现状，为饮酒驾车者
提供免费代驾的活动。回报社会，仰韶酒业
一直在积极参与。

仰韶人相信：因为有爱，才能永恒。爱
的力量才是企业发展最大的力量。

仰韶的力量 豫酒的力量

“得中原者得天下”，说明了河南市场在
白酒行业中的地位，也说明了河南白酒市场
的竞争激烈。在行业拐点期，正是实现弯道
超车的机会，包括仰韶在内的豫酒正蓄势待
发，有国家批复“中原经济区”的天时，有“得
之而得天下”的地利，有集体谋求发展突围
的人和，豫酒虽然还在砥砺奋进，但已势如
春潮，仰韶将与其他豫酒企业一起，加速形
成势不可当的豫酒力量，在新的发展阶段复
兴辉煌，强势回归。豫酒力量，铿锵前行，重
回巅峰，指日可待。

（侯建光）

仰韶酒业祝洛阳父老乡亲马年吉祥、万事如意！

仰韶彩陶坊 豫酒的力量
创新豫酒风格 振兴豫酒产业

本报讯（记者 赵佳 通讯员 王明广）昨日从市公交集
团公司获悉，今年牡丹文化节前，我市将首次购进10辆双
层观光公交车，目前这些车辆正在加紧生产中。

与我市现有的双层旅游观光巴士不同，双层观光公交
车不“敞篷”，装有冷暖空调。

市公交集团公司负责人介绍，双层观光公交车的燃料
为液态天然气，而非我市现有公交车使用的气态天然气。
液态天然气无色、无味、无毒腐性，体积约为同量气态天然
气体积的1/600，具有热值大、性能高等特点。

这些双层观光公交车预计今年牡丹文化节前投用,初
步计划投用在我市主要观光公交线路上，如由洛阳站开往
龙门石窟的81路公交线路。

另外，截至昨日，我市首次引进的100辆气电混合动力
公交车全部上路营运，这些车辆被分配到2路、7路、9路、
19路、25路、26路、30路、56路、60路、69路、81路11条公
交线路。

计划投运到81路等观光公交线路

10辆双层公交车
牡丹文化节前投用

本报讯 昨日从市园林局获悉，我
市2014城市生态园林绿化提升工程
首批苗木开种，春节前 1.3 万棵大规
格乔木将扮靓城市主要道路。

昨日下午，在开元大道与焦柳铁
路交会处附近，绿化工人正在栽植雪
松，这些雪松胸径约 10 厘米，高 6 米
至7米，冠幅达3米。为保证成活率，
雪松根部包裹有防寒草绳。在中州
西路的绿化带内，绿化工人正在栽植
银杏。

市园林局有关人士介绍，节前，全
市 35 个绿化栽植点将种各类大规格
乔木40余种1.3万棵。（赵佳 李辉）

万余棵大规格乔木
节前扮靓洛城

本报讯（记者 常书香 实习生 石玲玲）下周五就是大
年初一，第五届春节河洛文化庙会将精彩开启。昨日，庙会
临时停车方案出炉，隋唐城遗址植物园周边共设置1100个
临时停车位，以满足市民停车需求。

正月初一至十六春节河洛文化庙会期间，临时停车位
地点及数量分布情况为：

隋唐城遗址植物园西门480个，其中包括：西门门前
两侧停车场，王城大道西侧慢车道临时停车位，王城大道东
侧慢车道临时停车位。

隋唐城遗址植物园南门300个，其中包括：南门门前
停车位，古城路南北两侧慢车道临时停车位，市府西街和市
府东街道路一侧临时停车位。

隋唐城遗址植物园北门320个，其中包括：博物馆东
西两侧停车位，隋唐城北路道牙以上临时停车位。

市停车办工作人员提醒，以上临时设置的停车位均不
画线，庙会期间交警部门将在隋唐城遗址植物园周边的主
要交叉口、路口设置明显的引导牌。停车办也会设置临时
停车公示牌，引导市民停车。市民停车时注意听从交警指
挥。若发生停车收费纠纷，可拨打63900089投诉。

此外，春节文化庙会每天节目相同，市民可避开正月初
一至初六的人流高峰期。

春节，少不了买年货。如今，随着网
购日益盛行，不少人在网上买年货。这
段时间，快递员可忙坏了。32岁的万振
兴就是其中一员。

万振兴是洛阳韵达快递有限公司八
一路分部的负责人兼快递员，负责唐宫
路以南、凯旋路以北、解放路以东、人民
东路以西区域的快件收递工作。八一路
分部其实只有两个人，他负责收递，妻子
负责在店里看货、收快件。

20 日 6 时许，天还没亮，他就开着
面包车赶往位于华山路附近的快件分拨
中心，分拣、核对所负责区域的快件。

“最近一天要送约200件快件，比平
时增加了近1倍。”万振兴说，自己粗略
算了一下，虽然主要是在东西、南北都不
足1公里的范围内活动，但一天下来，要

跑50公里至60公里的路程。
9时20分，万振兴将分拣好的快件

运回分部后，骑上电动三轮车开始送快
件。第一站位于解放路某写字楼，当他
刚从楼上下来，正准备赶往下一家时，手
机响了。原来，写字楼上另一名客户要
投递快件，万振兴只好又返回楼上收取

包裹。
“这是麻辣花生和一些糕点，要赶在

春节前寄到深圳老家去。”“这箱新疆大
枣请明天帮我发往杭州，家里人等着过
年时吃。”这几天，给老家寄年货的人也
不少。万振兴说，平时一天能收约30个
快件，这几天一天要收70余件。

晚上6时15分，万振兴结束了一天
的收发快件工作。不过，他还不能下
班，而是要回到八一路分部，将当天收
取的快件分拣、扫描代码后，全部运送
到分拣中心。当他回到家休息时，已是
晚上9时。

万振兴是新安县仓头镇人，做快
递员5年了。今年，收发快件的工作一
直要持续到腊月二十九。他说，孩子过
年穿的新衣服都是托朋友买的，年货
只能等到年三十才能去买，然后回老
家过年。

万振兴说，投递一件包裹，无论是一
台电视机还是一件衣服，收入都仅有 1
元左右。一个月下来，除去各种成本，夫
妻俩收入有三四千元。

“这几天，不少人都想早点收到自
己网购的货品。有些客户在网上查询
到自己的快件已到洛阳，便开始不停打
电话催促。毕竟有先有后，只要条件允
许，我们肯定会尽快送去的。”万振兴
说，快递员为大家送去的是快件，传递
的却是幸福和快乐，他期待更多人理解
这个职业。

本报记者 王蕾 实习生 李佳 文/图

快递员：辛劳奔波传情递福

工作中的万振兴

春节临近，许多人开始
计划如何过年。而在我们身
边，有一些人正为节日忙碌
着。今起，本报推出“他们为
节日忙碌着”系列报道，带您
走近那些奔波劳碌的普通
人。敬请关注。
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按

他们为节日忙碌着

本报讯（记者 李三旺）从重症监护
室到手术室，不足50米，却可能成为烧
伤男童小强（化名）无法逾越的障碍。昨
日从河南科技大学第一附属医院获悉，
由于小强的病情异常严重，医院再次被
迫取消了手术。

该院烧伤整形科主任王肖蓉说，由
于感染严重，小强的肾功能出现衰竭，已
开始介入透析治疗，医院正竭力挽救小
强的生命。小强的姑父贾发庄说，21日
晚，他被允许到重症监护室探视，小强的
精神状态尚可。

21 日，该院与国内烧伤界权威专

家、北京积水潭医院烧伤科主任医师张
国安教授取得联系，邀请其对小强的治
疗给予技术指导。张国安已于昨日中午
赶到洛阳，第一时间查看了小强的病情
并同医院专家进行了会诊。

张国安表示，小强的烧伤很严重，绝
大部分为三度至四度烧伤，这对一个孩子
的肌体是难以承受的。同时，小强被送往
医院的时间有所延误，病情恶化导致其部
分脏器损伤。就目前的情况看，小强很有
可能出现更大面积的感染，这也是医生最
担心的问题，因为这很有可能造成心功
能、呼吸功能、肾功能等衰竭。

“虽然从重症监护室到手术室仅有
约50米的距离，但进入手术室后，小强
的血氧值降到了很低的程度且无法得到
理想地调整。”张国安说，目前，小强因呼
吸问题根本不具备手术条件。

张国安表示，目前，只能寄希望于小
强能坚强挺过来，待条件成熟后再做手
术。同时，专家组已经制订多套治疗预
案，他会一直关注小强的病情，“让我们
大家都祝福他”。

因伤势严重，栾川烧伤男童手术再次被取消。他的病情牵动众人心——

“望他挺过来，我们同祝福”

跟 踪 报 道

设千余临时停车位
方便逛河洛文化庙会
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