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谁主沉浮

近日，余额宝等互联网金融理财产品，收益率连连下跌。而之前
被“攻陷存款阵地”的各家银行趁机打响“反击战”——

去年被称
为互联网金融发展
元年，阿里巴巴、腾讯、
百度等纷纷举起互联网
金融大旗，对传统金融行
业“攻城略地”。而此前被
互联网金融抢去了巨额存款
的各家银行，则创新理财产
品、提高产品收益率，打响“反
击战”。在这场博弈中，各方有
何优劣之势？未来会呈现怎样
的格局？谁又能从中受益？

本报记者 戈晓芳
最近，家住古城路的杨女士打开支

付宝时的心情不太好，因为余额宝里的
4.2万多元资金“产能”大不如前。按照
余额宝 3 月 11 日的 7 日年化收益率
5.69%计算，杨女士当日的收益为 6.3
元。在其7日年化收益率表格内，从表
格起始时间 2 月 28 日，一直到 3 月 11
日，整个收益率曲线一路“坐滑梯”。

细心的市民会发现，春节过后，被
称为“宝宝军团”的余额宝等互联网理
财产品，其收益每天都在下滑。

其实，这种情况从 2 月 13 日之后
就开始了。当天，余额宝的7日年化收
益率达到6.334%，随后就“一蹶不振”，
在3月2日，跌破“6”字大关后，直到现
在仍然没有反弹的迹象。除余额宝的
收益持续下跌外，活期宝、百度百赚、零
钱宝、理财通等互联网金融理财产品的
收益整体呈下滑趋势，纷纷“破六”。

曾经一度高达 7%甚至 8%的收益

率，为何持续下跌呢？
“余额宝等各种理财‘宝’，实际就是

货币基金的活期账户。”国际金融理财师
李红军说，其收益的高低与货币基金的
收益率及短期资金面的宽松与波动密切
相关。自去年6月各种互联网金融理财
产品兴起以来，整个资金面相对紧张，货
币基金的价格相对较高，余额宝等互联
网金融理财产品自然也出现一段时期的
高收益。而目前市场流动资金比较充
裕，同业存款利率回归到正常的水平，也
使得“宝宝军团”的收益应声而下。

有数据显示，2 月以来，上海银行
间同业拆放利率隔夜品种连续下跌，2
月20日一举跌破2%，创近十个月以来
的最低。目前货币基金赖以生存的最
主要的投资对象——短期协议存款的
利率，从春节前的7%大幅下降到4%左
右。从目前情况看，短时间内余额宝的
收益还有下跌的空间。

“简单地说，余额宝就是由第三方
支付平台支付宝为个人用户打造的一项
货币基金。”河南科技大学管理学院电子
商务系主任郭献强说，支付宝作为第三
方支付平台，储存了大量网购顾客的备
付金，很早前电商们就在考虑如何将这
些资金运转起来，让客户的闲置资金实
现增值自己也得到一定收益。于是他们
与基金公司合作，推出了余额宝。通过余
额宝，用户不仅能够得到收益，还能随时
消费支付和转出，像使用支付宝余额一
样方便。去年 6 月余额宝上线后，不到
一个月其累计用户数就达 251.56 万，
累计转入资金规模66.01亿元。

正因此，多家机构开始纷纷推出各

种“宝”。去年10月中旬，中国银联旗下
的银联商务联合光大保德信基金，推出
类似余额宝的现金理财产品——天天
富；10月下旬，百度金融中心——理财
平台正式上线。2014年，苏宁云商携手
汇添富基金隆重推出零钱宝；而另一家
网络大佬腾讯旗下的微信则联手华夏
基金推出了微信理财通。

这些互联网金融理财产品上线之
初，其 7 日年化收益率在 6%至 7%，有
的甚至超过了8%，远高于银行的存款
利息，诱人的收益率让投资者趋之若
鹜。天弘基金管理有限公司公布的数据
显示，截至 2014 年 2 月 27 日，余额宝
用户量已突破8100万户。

回顾 互联网金融异军突起

根据央行发布的报告显示，今年1月人
民币存款减少了9402亿元，降幅创近六年同
期新高。有业内人士表示，余额宝等互联网
金融理财产品因为门槛低、投资灵活、收益高
等优点，上线后便吸引众多投资者的关注，大
量原本属于银行的存款源源不断流向“宝宝
军团”，银行存款业务被蚕食。

现在，在“宝宝军团”的收益率陆续下滑
时，银行理财产品也趁机打响了“反击战”。
日前，工商银行在浙江地区试点推出了类余
额宝产品——天天益，接入的货币基金为“工
银现金宝”，该产品1元起购，24小时随时可
申购和赎回。此外，交行发布公告称，将推出

“货币基金实时提现”业务，客户在交行的手
机银行、网上银行和柜台，均可实现快速申购
和赎回，并实时入账。

除创新理财产品外，一些银行还纷纷推
出了高收益的理财产品，来反击余额宝等网
络金融理财产品。目前，市场上在售的理财
产品年化收益率普遍在 5.5%到 6%，其中在
6%以上的有十几种，像浦发银行、招商银行
推出的新款理财产品的年化收益率都在6%
以上，而且与之前推出的理财产品不同的是，
这些理财产品大多数起步金额只需5万元或
10万元，一改往日动辄几十万元甚至上百万
元的情形。

“现在收益率突破6%的理财产品非常走
俏，基本上短时间内就被认购完了。”南昌路
附近一家股份制银行的工作人员说，余额宝
等互联网理财产品的收益“破六”后，一部分
青睐“宝宝军团”的投资者，开始转向购买银
行回报率较高的理财产品。

中国人民银行行长周小川今年两会期间
表示，不会取缔余额宝，但会完善余额宝等金
融业务的监管政策。与此同时，银行利率市
场化改革也在加速推进，可以预见未来互联
网金融与银行之间的博弈会更加激烈。业内
人士表示，这场竞争是积极的，将会使多方从
中受益。

郭献强表示，互联网金融企业与银行都
有着各自绝对的优势。银行的优势在于不但
有监管指标的制约，还有备付金等风险防范
机制，更加安全。而互联网金融企业手里掌
握大量的客户群，具有较长期的交易信用记

录及数据分析能力。
积极的竞争，会促使互联网金融企业与

银行相互取长补短。未来，将有越来越多的
银行推出类似余额宝的“T+0”产品。银行早
就开发了网上银行和手机银行，客观条件已
经具备，现在能做的就是改善理财产品，并参
考余额宝与网购结合的卖点，增加吸引力。
而受到威胁的余额宝等互联网金融也会不断
改进服务，将市场延伸到以往银行卡才能到
达的线下销售点。对于消费者来说，服务好、
收益高的理财产品会更多，市场上金融消费
品选择的空间会更大。

前景 丰富的金融理财产品惠及百姓
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应对 传统金融行业打响“反击战”


