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由洛阳日报报业集团、泉舜集
团（洛阳）置业有限公司联合主办，
洛阳欣闻广告公司整合营销中心、
洛阳牡丹印象会展有限公司承办，
洛 阳 网 、洛 阳 私 家 车 广 播
FM102.1、洛阳市杂技团、国庆模
特训练机构协办的“洛阳之春”泉
舜购物中心·国际狂欢季第一季的
七日开幕盛典，受到市民与游客的
热烈追捧，共有超百万人次参与了
狂欢季活动。让我们一起来回顾
开幕盛典中的精彩亮点吧！

超百万人次参与狂欢

3 日是“洛阳之春”泉舜购物
中心·国际狂欢季第一季七日开
幕盛典的最后一天。外籍歌手、
模特、舞者的倾情表演，让现场气
氛高潮迭起，不少观众情不自禁
地踏着节奏左右摇摆，跟随音乐
挥舞手臂，现场的叫声、笑声响成
一片。

主办方表示，开幕盛典期间，
泉舜购物中心广场上每天都是人
潮涌动，有着 2400 个停车位的地
下停车场及广场周边的临时停车
位“座无虚席”，满满的都是私家
车。据不完全统计，7天里，有百万
余人次市民和游客参与这场狂欢
盛宴。

“洛阳之春”泉舜购物中心·国
际狂欢季第一季以参与人数之多、
现场气氛之热烈、演艺活动之多
样、商圈带动力之强劲，给人们留
下深刻印象。

开幕盛典星光熠熠

参加过两次春晚的“非洲茉莉
花”茹丝、美国加利福尼亚州洛杉
矶市著名主持人赵恩世、委内瑞拉
男歌手Simon……4月27日至5月
3日的七日开幕盛典期间，众多外
籍明星纷纷亮相，使得盛典现场星

光熠熠、璀璨非凡。
“主持这次狂欢季对我来说，

不仅是一项工作，更是一次享受。”
赵恩世说，7天的狂欢盛宴中，自己
粉丝会洛阳分会成员的热情让他
很感动，粉丝们不仅每一场都到现
场观看他主持节目，而且送给他一
些有着浓郁洛阳特色的小礼物，有
机会他还会再来洛阳。

“洛城女神”“洋模特”
同台争艳

五一假期里，刚刚在“洛城女
神”暨泉舜购物形象大使选拔赛中
摘得“洛城女神”桂冠的孙艳婷、获
得“潜质女神”“最具风尚奖”的徐
婉婷以及人气选手张郁然也倾情
加入表演，助阵狂欢季。

这些洛阳的“牡丹仙子”与金
发碧眼的外籍模特同台争艳，吸引
了不少观众的目光。“外籍模特冷
艳、妩媚，咱们的‘牡丹仙子’甜美、
可爱，她们共同为大家上演了一场
现代时尚与传统文化相结合的视
觉盛宴。”市民王先生说。

节目表演异彩纷呈

最富激情的国际流行乐、充满
异域风情的桑巴舞……7天的狂欢
盛宴虽已结束，但这一场场精彩的
表演，让参与狂欢的每一位市民与
游客难以忘怀。

“丰富的节目表演，给大家留
下了美好的回忆，而畅吃、畅饮、畅
玩、畅赏的狂欢体验更令人回味无
穷。”市民杨女士说，希望接下来狂
欢季的活动会更加精彩。

如果您想了解狂欢季的更多
内容，可登录洛阳网“洛阳之春·泉
舜 购 物 国 际 狂 欢 季 ”官 方 网 站

（http://biz.lyd.com.cn/system/
2014/04/01/010311524.shtml），
或收听洛阳私家车广播FM102.1，
了解活动的最新动态。

戈晓芳 李冰/文 杜武/图
（感谢豪爽来牛排泉舜旗舰

店、桥头花园火锅、57℃湘餐厅、璧
缘珠宝对本活动的大力支持，感谢
香港紫罗国际婚纱摄影为拍摄提
供协助）

“洛阳之春”泉舜购物中心·国际狂欢季第一季，
吸引了超百万人次参与——

回眸七日狂欢
盘点精彩瞬间

本报讯 由市文广新局主办的李进学、吕拴保书画
联展昨日在洛阳市文化馆（中州中路洛阳博物馆原址）
开幕，将于9日结束。该展览免费向公众开放。

李进学，河南省书协原副主席、洛阳市书协原主
席、洛阳画院名誉院长。其作品风格雄强，浑厚苍茫。
李进学书法以魏碑见长，又以书入画，自成风貌。其梅
花作品是当今画坛一绝，笔墨老辣，气势恢宏，开创一
代画梅新风。

吕拴保，毕业于河南大学书法专业，后入北京画
院、国家画院研修中国画。他以传统画法为基础，从写
生的角度入手，创作出风格清新、个性鲜明的新中国花
鸟画。他近年来创作的梨花白鹭系列作品纯而雅、艳
而美，风格独特。 （本报记者）

李进学吕拴保
书画联展开展

本报讯 4月30日，南昌路小学的1700多名学生
参加了武术段前级考试。至此，我市3所试点小学共有
4000多名学生通过武术段前级考试并取得相应级别。

据市体育局相关人员介绍，近年来，根据国家相关
部委要求，我市体育部门联合教育部门开展“武术进校
园”等工作，并选定珠江路小学、新安县新城实验小学
和南昌路小学作为试点，开设“阳光武术操”等课程。

市武术协会相关负责人介绍，我国实行武术级别评
定段位制，达到相应段位后有望被评定为国家级运动
员，并可在高考时享受一定的加分政策。段前级分为3
级，获得段前级后方可进入武术段位评定阶段。

（马毓鋆 沈鸿灿）

我市4000多名小学生
通过武术段前级考试

你中了哪一招
你中了哪一招？？

五一档头两天，全国电影票房报喜：两天吸金2.69亿
元。其中，《同桌

的你》《冰封侠》《催眠大师》等影片以2.74亿
元、1.255

亿元、1亿元，问鼎

票房金榜，背后片商、院线负责人眉开眼笑。到底片方都使出了哪些营销

招数，能让数以百万计的观众在这两天假期内齐齐涌入电影院，以数亿元

人民币为电影埋单？你又是被哪一招击中的？

代表作：《冰封侠》
观众中招原因：200 台超级

电视
五一档影片中，最不被媒体

看好的电影可算是《冰封侠》。对
此，负责发行的乐视影业团队曾
捏了一把汗。

乐视影业华南发行总监麦华
介绍：“我们用1000场落地活动
送200台超级电视来套牢不确定
人群，尽量扩大影响力，创造最佳
票房。”事实上，这套营销策略起

了作用。据统计，对该片票房贡
献最大的不止是广州、深圳这类
大城市的既定票仓，就连周边的
二三四线城市的影院都成为该片
热映的地区。

点评：这又是一场起死回生
式的营销大战。虽然未必能咸鱼
翻身，但营销策略的确为影片的
票房打了一剂强心针。万一，影
片的口碑未能获得媒体认同，别
灰心，因为观众未必都是专业的
电影记者，他们的心思你猜不到。
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五一档头两天
全国票房达 2.69 亿
元，情感牌、神秘牌、礼
物牌……片方各种营
销手段纷呈——

代表作：《聪明的一休》
《赞鸟历险记》

观众中招原因：孩子爱看
“一个孩子要看戏，父母都

要陪着去。”这种“一拖二”的消
费模式在动画片的营销策略中
必不可少。动画片《聪明的一
休》宣传方 SMG 炫动传播事业
部总经理何宇说：“我们这个片
子不光让孩子满意，还让 70后、
80 后的爸爸妈妈们都满意。”因
为，配音的是1997年电视版的配
音演员，音乐也是原汁原味的。

还有来自非洲的《赞鸟历险记》，
该片的营销骨干钱志义表示：

“我们前期在全国15个城市做了
点映，反响非常好。”他表示，《赞
鸟历险记》就适合做“口口相传”
的营销攻略。

点评：其实，针对一般动画
片，小观众的口味就是口碑，一
个孩子说好看，其他孩子也会闹
着去看的。此外，如果片方再给
孩子们送点小礼物，效果就会更
加直接。

（据《广州日报》）

第
四
招

宝
贝
营
销

代表作：《催眠大师》
观众中招原因：败给了好奇心
这个前期宣传堪称神秘的《催眠大师》，

上映后一下就成了吸金王。该片宣传骨干
黄一介绍，看过片子之后，他所在的宣传团
队就反复开会研究，到底应该怎么打这一
仗。有人主张推送“徐峥大师”的魅力牌，有
人则主张打“催眠世界趣味牌”，最后大家一
致认定，决意要对“情节结局严格保密”，“要
用神秘感和趣味性来包装影片，吸引观众入
影院进行一次高智商的较量”。

于是，直到4月下旬，一直低调的《催
眠大师》在上映前10天才发起正面宣传。
最终，这一出“从惊悚、悬疑、凶案到催眠师
的同行自救大戏”终于成功诱惑了百万计
的观众走进电影院。

点评：短短40天的宣传，在上映后猛
然爆发，这种充满神秘感的营销手法在业
内被传为佳话。行家认为，该片的营销成
功除了影片质量好之外，还在于知己知彼，
找准一个识别度较强的宣传点，进行有效
有力的信息传递。
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代表作：《同桌的你》
观众中招原因：输给了怀旧情怀
《同桌的你》自上映后，来势凶猛，种

种迹象表明，在某种力量的推动下，电影
《同桌的你》已从一首歌、一部电影，演变
成一场“策划已久的重逢”。

负责营销该片的光线影业宣传总经
理李海鹏说：“我们利用明星的号召力，拉
着周冬雨、林更新深入学生群体，深入发
动90后甚至00后的观众群。”

李海鹏认为，正是这些“正在经历青

春”的粉丝群巩固了该片的票房地位。随
着话题的升温，随之而来就是一场场的落
地活动，包括北上广深各大城市的校园活
动、观影团，他们甚至还在一些影院中布
置出“旧课室”的角落，供观众怀旧。

最后，站在影院数人头的宣传人员发
现，该片的观众果然覆盖了50后到00后，

“他们果然如同高晓松期盼的那样，哭哭
笑笑地走出影院”。

点评：平心而论，该片质量中上，它的
成功在一定程度上归功于此片从剧本、选
角到后期的推广都贯穿着营销的眼光，最
难得的是这个号称80后主打、90后当先锋
的团队准确把握了大众的情绪。
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5月3日，中国选手高文魁冲过终点。
当日，在2014国际田联竞走世界杯10公里青年男

子组比赛中，中国选手高文魁以39分40秒的成绩夺得
冠军 （新华社发）

开幕盛典狂欢现场


