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在党的群众路线教育实践活动
中，宜阳县广大党员干部坚持“两主
动三回音”，深入基层走访调研，真
心实意听民意，真抓实做促整改，把
工作做到群众心坎上，让群众切实
感受到教育实践活动带来的实惠。
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宜阳新闻

日前，宜阳县柳泉镇二中的新厨房建成
投用，同学们开始在新餐厅内愉快就餐。共
青团宜阳县委深入基层调研时，发现部分学
校学生就餐条件简陋，主动组织爱心企业出
资捐建了6个“爱心厨房”。这是该县在教育
实践活动中，党员干部主动深入基层察民情、
解民忧的一个缩影。

宜阳县结合实际，精心设计载体，坚持
“两主动三回音”（党员干部听取意见的心态
要积极主动，听取意见的态度要热情主动；对
群众的诉求事项落实有回音、建议事项采纳
有回音、批评意见整改有回音），推动教育实
践活动成为“党员干部转作风，人民群众得实
惠”的民心工程。

“两主动”深入基层接地气

为充分了解群众所思、所盼、所想，切
实解决群众在生产生活中存在的实际问题，
4 月以来，宜阳县组织副县级以上党员干部
以积极主动的心态、热情主动的态度，深入基
层，贴近群众，开展蹲点调研，切实掌握民情、
听取民意，广泛征求群众的意见和建议，并立
查立改，抓好落实。

该县各级党员干部在实地调研中敢于直
面问题、正视问题，坚持“三个一律”，即不论
群众所提意见是否正确，一律欢迎；不论所提
意见是否有出入，一律不申辩；不论提意见者
态度如何，一律不计较，创造宽松和谐的发言
环境，真心实意听取群众意见，虚怀若谷接受
批评，打消了群众不想说、不愿说、不敢说的
顾虑。他们与群众结对子、交朋友，缩短与群
众的距离，拉近与群众的关系，零距离听民
声，面对面解民忧，征求到许多实实在在的意
见和建议。

在调研中，广大党员干部认真梳理汇总
群众反映的问题，划分轻重缓急，凡涉及群众
切身利益、容易引发社会矛盾、需要和群众对

话解决的有关事项，由党员干部现场沟通协
调解决；对群众反映强烈的热点、难点问题，
不能及时解决的，进行分解细化，制定详细的
督办意见，明确责任领导、办理时限、具体措
施等，认真抓好落实。截至目前，该县各级党
员干部通过召开座谈会、发放征求意见表、开
通民意热线等方式，到基层开展实地调研
3213人次，走访群众1.4万人次，召开民生座
谈会108场，发放征求意见表1.7万余份，共
征集群众意见、建议 8000 余条，为掌握实
情、促进整改奠定了坚实基础。

“三回音”兑现承诺顺民心

宜阳县采取有效措施，建立工作台账制
度、督导组定期抽查制度、意见反馈制度、群
众满意率调查制度等多项制度，狠抓制度落
实工作，对群众的诉求事项、建议事项、批评
意见，做到事事有回音、件件有落实。

对群众的诉求事项，县委专门制定下发
了《关于在党的群众路线教育实践活动中，开
展县级领导分包化解信访稳定案事件的意
见》。按照分包联系点，全县副县级以上领导
对排查梳理出的57起信访案件进行分包，与信

访当事人见面，深入了解问题症结，承诺解决
期限，确保矛盾在基层化解，问题在一线解决。

对群众的建议事项，该县将征集到的意
见和建议，在认真核对、分析研究的基础上，
聚焦“四风”问题和联系服务群众“最后一公
里”问题，积极吸取采纳，落实改进。

对群众的批评意见，该县各单位建立了
《教育实践活动第一批“四风”问题整改工作
台账》和《教育实践活动第一批群众反映问题
及诉求事项整改工作台账》，明确整改事项、
整改措施、整改时限和责任人，确保整改落实
到位。

促整改 确保实效惠民生

宜阳县在教育实践活动中牢固树立“群
众满意就是活动目标”观念，通过“干部作风
真转变、群众观念真增强、民生问题真改善、
群众得到真实惠”检验活动成效。

在广泛征求群众意见的基础上，宜阳县

按照“三严三实”要求，组织各单位开展了“对
号入座”查摆问题活动，通过学习交流会、对
照检查自我亮相会、民主生活会等多种形式，
聚焦“四风”问题，列“四风”清单，深究根源，
开展批评与自我批评，使党员干部查摆问题
真正触及灵魂，把边学边查的问题向群众“晒
一晒”，整改问题的措施向群众“亮一亮”，整
改的成效让群众“评一评”。

同时，该县对群众反映强烈的各类问题，
个性问题立行立改，共性问题专项治理。该
县民政部门采取“包村干部、民政所所长、主
抓副职领导、乡镇长四级职审联批”等方式，
对五保户、低保户认定实现阳光操作，应保尽
保，解决了“关系保”“人情保”等问题，消除了
群众怨气；县法院开展了“百案庭审进乡村”
活动，把法庭搬到群众家门口，把法律送到百
姓身边，今年以来，先后在韩城、张坞、高村等
乡村举行庭审6场，审结疑难案件7起，解决
了群众反映的“审判难”问题。盐镇乡对群众
提出的“农村环境治理不佳”问题做出积极响
应，开展了为期3天的“清扫家园建美丽乡村”
活动，并建立长效卫生保洁制度，立说立行、
立行立改。

该县行政服务中心在做好“规定动作”之
外，“自选动作”显特色，设立了群众接待室，
认真听取群众诉求，同时成立了征求意见调
查组，积极到服务对象家中调查走访，并主动
到全国先进行政服务中心取经学习，改进工
作。该中心对群众提出的服务效率不高、服
务质量不优、服务项目不全等9方面20条建
议积极回应、立行立改，通过增设办理窗口、
健全服务内容等措施，不断提高服务群众的
质量和效率。

截至目前，宜阳县在教育实践活动中，已
解决“四风”问题168个、群众诉求265个，帮
扶贫困户落实种植、养殖等项目127个，实施
人畜安全饮水、道路硬化、村庄绿化等项目
39个。 （李宏军 靳会利）

宜阳县教育实践活动动真格见实效

真听察民情 真改惠民生

左图：宜阳县人民法院开展“百案庭审进乡村”活动 （资料图片）
上图：宜阳县烟草公司党员干部帮烟农装运烟叶 田义伟 摄

5月17日晚8时，“周华健群星巡回演唱会洛
阳站”在新区体育馆上演。较之前几年洛阳那些
演唱会引发的“喧哗与骚动”，这场演唱会似乎相
当安静，远未成为人们谈论的焦点。

这份安静，蕴含了这两年洛阳商演市场的发
展缩影。其背后，是一场事关市场与政府、情感与
理智的“大戏”……

昔热今冷两重天

其实，这种安静之感，恰恰是因为当年洛阳
“星光”太耀眼、当年洛阳商演太喧嚣——

周杰伦、张学友、王力宏、周华健、罗大佑、
S.H.E、蔡琴、费玉清……曾经，对于这些明星大腕
儿的到来，不仅洛阳的观众兴奋着，省内的郑州、
开封等地，外省如陕西、四川等地的歌迷甚至日
本、韩国等国的歌迷也纷纷组团来洛，“一票难求”
的火爆场面频频上演。

以2009年4月25 日晚的周杰伦洛阳演唱会
为例，体育场内5万名观众、场外3万多名歌迷，
8 万多人和周杰伦同唱一首歌。“现在想起来都心
潮澎湃！”那场演唱会的组织者——河南东影文化
传播有限公司营销总监屈玉坤如是感叹。

“一片火爆”，成了那几年业内对洛阳商演市
场的一致看法。这种火爆也让省内其他城市相形
见绌，甚至有省内某媒体以《“漏”过省城 星移洛
阳》为题撰文聚焦这一现象。

而今年的情况大为不同：牡丹文化节前后，新
区体育馆仅有两场商演，尽管也有诸如周华健、阎
维文、张铁林等明星出场，但火爆场面再未出现。
甚至在网上搜索相关信息，会跳出不少低价转让
演唱会门票的帖子……

如此冷热两重天的反差，让人不免心生感慨，

也让有心人产生了探究的兴趣。

“退烧”在情理之中

业内人士也在思考。
作为蔡琴、纵贯线组合在洛演唱会的组织者，

洛阳烽火广告有限公司总经理许勃认为，洛阳商
演市场的前后冷热反差，不应视为一种倒退，而应
视为一个市场正常的“退烧”过程。

许勃分析，洛阳商演市场前几年的火爆，究其
根源，是市场潜力的集中释放。当时，国内二、三
线城市的商演市场还是一片尚待开发的处女地。
看明星演唱会，对当时的多数洛阳人而言，也是新
鲜的消费体验。巨大的市场需求，加上洛阳的城
市美誉度、软硬件建设、旅游客流，都成了助“火”
之薪。

而随着明星大腕儿纷纷登陆洛阳，见惯了“大
场面”的洛阳观众，渐渐不再会“来个明星就疯
狂”。观众的“退烧”，意味着需求的缩减，市场随
之“退烧”也就不足为奇了。

在市会展办大型活动和策划科科长周绍功看
来，这种“退烧”，也是一种市场理性的回归。

周绍功说，商演的成功，除了票务的顺利
销售，更离不开与商业的密切结合，如通过冠
名、协办等途径收回大部分投入。在前些年经
济形势良好、热钱涌动的背景下，各大房地产
商、金融机构也都很愿意尝试与商演结合的营
销。

而在经济增速放缓的大背景下，理性的回
归让商家开始重新审视这种营销尝试，相应的
合作意愿也大幅减弱，进一步影响到商演运营
商的投入和产出。如此情势下，望而却步也在
情理之中。

让“看不见的手”去“导戏”

应该看到，“退烧”背后，也有“看得见的手”和
“看不见的手”重新调整的重大影响。

首先是政策变化的影响。中国演出行业

协会上月发布《2013 中国演出市场年度报告》
指出，中央八项规定和中宣部等五部委发布的

《关于制止豪华铺张、提倡节俭办晚会的通知》
等政策的实施，对商演市场造成了一定的冲击
和影响。

许勃则以数据解释了这种“冲击和影响”：一
般而言，在洛演唱会40%至50%的票务要靠团购，
而团购票中一半来自政府部门、大型国企的公务
接待。这就意味着，政策的变化将影响20%以上
的票务。

而比政策变化更具影响力的，是政府的“断
奶”。市文广新局文化市场管理科科长李振刊坦
言，我市商演市场昔日的火爆，也与政府部门的给
力密不可分：出资购买演出项目、补贴奖励演出引
进企业、帮助协调演出赞助企业……这样的扶持
力度，在很多地方是不敢想象的。

但随着“让市场在资源配置中起决定性作
用”的观念日益深入人心，越来越多的人意识
到，这种保姆式的贴心扶助，长远来看，无助于
真正促进我市文化企业的发展、商演市场的繁
荣。适当“收手”、做好服务，才是“看得见的手”
努力的方向；有所为而有所不为，才是政府真正
的作为。

如去年年底出台的《洛阳市大型营业性演出
管理办法（试行）》，就明确了各监管部门的职责分
工、服务部门的工作任务、举办单位的应尽职责，
并规定将对职能部门及个人滥用职权摊派、索要
门票等行为，依纪依规追究责任。这都不失为以
制度护航商演市场的有益尝试。

与此同时，业内人士也都明言，让“看不见的
手”充分发挥功能，还有赖于培育市场——

“叫好不叫座”“赔钱赚吆喝”在洛阳商演市场
并不鲜见，暴露出我市部分文化企业在选择项目
上的短板、运作项目上的不足；“要到票有本事、去
买票没面子”等想法的盛行，凸显出观众消费观念
也需与时俱进。培育真正能搏击风浪的市场主
体，培育真正健康理性的消费主体，才能促进商演
市场健康成长。

如此看来，我们似乎也不必为一时的沉寂而
焦虑。让“市场”重回舞台中央，洛阳商演市场的
明天必将更“有戏”！

——洛阳商演市场发展浅析
洛 平

让“市场”重回舞台中央

反差

7月1日起，我市将统一实行
2014 年度养老、医疗、失业、工
伤、生育等社会保险缴费基数。
记者昨日从市社会保险事业管理
局获悉，2014年度社会保险参保
人数和缴费基数的申报稽核工作
现已开始，已在我市各级社会保
险经办机构办理参保登记手续的
用人单位及其职工（不含市直机
关和市财政全供事业单位）可于
6月25日前进行申报。

缴费基数影响社保待遇

社会保险缴费基数不仅决定
了各项社会保险费缴费金额，也
直接影响到各项社会保险待遇的
高低。

市社保局相关负责人介绍，
一般来说，单位申报数为用人单
位上年度工资总额及其应纳入
社会保险缴费基数部分，职工个
人缴费基数为本人上年度月平
均工资。如果您去年的工资有
所上涨，那么今年您的社保缴费
基数将提高，您所享受的社保待
遇也将提高。为了保障职工的
合法权益，按照有关规定，用人
单位申报的缴费工资基数须经
参保职工确认后才可申报，请您
一定要认真核对，以免影响自己
的参保待遇。

500人以上参保单
位可预约办理

为方便参保单位就近办理业
务，500 人以上的参保单位将采
用预约办理的方式，参保单位可
就近选择市社保局、工商银行洛
阳分行营业部、中信银行洛阳分
行营业部办理。目前已确定今明
两日，分别在位于周王城广场西
北侧的工商银行洛阳分行一楼社
保服务大厅和牡丹城的中信银行
洛阳分行营业部一楼社保服务大
厅，为预约单位办理缴费基数申

报核定等事项。
市本级参保单位，应于规定

时间到市社会保险事业管理局
稽核审计科集中办理申报稽核
手续。各县（市）区社会保险中
心参保的用人单位，按属地管
理原则，到参保登记地社保机
构办理申报稽核手续。中信重
工、洛阳石化等社会保险委托
管理单位将采用预约上门服务
的方式，申报稽核地点为委托
管理单位网点。

灵活就业人员可自
行选择7个缴费档次

我市 2014 年度灵活就业人
员的缴费基数也将于 7 月 1 日
调整。

市社保局相关负责人介绍，
参加养老保险和医疗保险的灵
活就业人员，可以根据自己的
实际经济能力，按上年度在岗
职工年平均工资的 60%、70%、
80%、90%、100%、200%、300%
7 个档次的比例，自行选择缴费
基数。缴费档次一经选择，全
年度不得更改。已选择养老保
险、医疗保险相应统一基数档
次 且 保 持 不 变 的 灵 活 就 业 人
员，不用重新申报，需要变更的
参保人员须在 6 月 30 日前到其
代理机构申报下一缴费年度的
缴费基数。

同时提醒各位参保的灵活就
业人员，如果您在2013年7月至
2014 年 6 月这一缴费年度还有
欠缴的养老保险和医疗保险，请
在6月30日前补缴，不征收滞纳
金和利息；7月1日之后将不允许
补缴，只能顺延缴费。城市区参
保的灵活就业人员可就近到中国
银行缴纳，各县灵活就业人员仍
按原渠道到本辖区社保中心或指
定银行参保缴费。

本报记者 李迎博
特约记者 范广卿

灵活就业人员6月30日前可补缴欠费

7月1日起，我市实行
2014年度社保缴费基数

思考

趋势


