
2014年6月12日 星期四编辑：姜春晖 校对：贺心海 组版：胡昱
洛阳·财经 05

“没想到离开军营这么多年，今天终于
在家门口又体验了一把军人的感觉。”在关
林做生意的张先生是一名退伍军人，有着
浓厚的军旅情结，为了重温军旅梦，这些年
他热衷于玩真人CS，但每次都要驾车到郑
州去玩，很不方便。

洛阳兄弟连野战拓展训练基地6月1
日建成开业，听说基地内建设有大型的真
人CS野战区，张先生一大早就驾车来到伊
滨区寇店镇，迫不及待地来体验。

卡位、诱敌、包抄、冲锋、射击、掩护……
当张先生熟练地完成这一系列动作时，他
仿佛又找回了当年军营里的感觉。“想不
到，想不到，咱洛阳竟然也有规模这么大的
野战拓展训练基地，以后不用再跑那么远
了！”张先生说。

据了解，洛阳兄弟连野战拓展训练基
地集体验式旅游、户外运动、拓展训练、反
恐演练、户外休闲及爱国主义教育于一体，
占地 100 亩，设有大型的真人 CS 野战
CQB巷战区、沙漠战区、卡丁车区、拓展训
练区、野营区等5个区域，是目前省内规模
最大的情景军事训练基地。

“野战拓展训练基地不仅可以让人忘
掉烦恼，消除压力，还能为周边群众提供一
个休闲娱乐的好去处。真人CS集对抗性、

娱乐性于一体，既能体现团队协作精神，又
能释放激情。开业以来，每天都有200余
人前来体验。”洛阳兄弟连野战拓展训练基
地负责人李学文说。

据寇店镇党委书记白凯介绍，这是寇
店镇又一项推进美丽乡村建设的新举措。
近年，寇店镇加快美丽乡村建设步伐：一是
利用水泉石窟得天独厚的历史文化资源，

打造农家乐休闲、采摘、乡村一日游；二是
利用大谷关浑然天成的地形，努力打造山
地自行车赛道，吸引周边骑行爱好者到此
体验；三是以洛阳兄弟连野战拓展训练基

地建设为抓手，不断提升镇区人气，提高山
水寇店的知名度。

“把寇店镇打造成休闲小镇，我们很有
信心。”白凯说。 （晓宾）

真人CS、卡丁车、拓展训练、野营

近郊拓展训练有了好去处

真人CS对抗前，教官讲解注意事项 全副武装的队员准备射击

【创富主角】
陈宇，33岁，2010年起在西工区经营一家自助烤肉餐厅。

几年下来，他餐厅的客流量从刚开店时的每天不足200人，增长
为现在的每天约500人。

【创富过程】
■多方考察 确立目标
近年，网络交易对实体零售业冲击很大，唯独餐饮业受到的

影响很小。
2010年3月，陈宇到郑州出差，发现一家自助烤肉餐厅很

不错。回来后，陈宇经过多方考察，找到了该自助餐厅在福州的
总部，并与之签订了加盟合同。2010年10月，陈宇的自助烤肉
餐厅正式开业。

■改良菜品 走上正轨
“尽管是加盟店，但我没有完全依赖公司总部提供的菜品，

而是根据洛阳消费者的喜好对配料进行改良。”陈宇说，为适应
洛阳人的口味，他自创了一些调料配方。陈宇还不断到郑州、西
安、北京等地学习考察，发现有更好的菜品，回来后便想方设法
在自家店里“复制”。

■增开新店 自创品牌
陈宇说，今年，随着市区一些新的商业综合体投入运营，他

开新店的计划正式进入实施阶段。如果条件允许，今年年内，他
准备在市区增开两家新店，并考虑创立自有品牌的特色餐饮店，
将其打造成连锁机构。

【创富点评】
洛阳商业联合会副秘书长付王鹏：相比之下，从事餐饮行业

投资小、回报快，但投资风险也很高。以自助餐厅为例，如果按
照菜品“大而全”的方式去经营，没有任何特色，相信消费者很快
会失去兴趣。鉴于此，创业者初期可以考虑“小而精”的自助餐
厅，主打几种特色菜品，每过一段时间增添或更换一些新菜品也
很重要，这样既可以降低
经营成本，又能吸引消费
者始终对餐厅抱有兴趣。

本报记者 王蕾 文/图

陈宇在检查菜品

“禁赞”之后
微营销咋玩

商家“集赞”营销引发乱象被叫停

“餐厅去年10月营业后，为尽快
提升知名度，我们便开通了微信公众
号，并尝试开展了微信‘集赞’推广活
动。”中州路一家餐厅的负责人陈玉
兰说，顾客只需在朋友圈里转发该餐
厅的活动消息并集齐 40 个“赞”，便
可获得一张八折优惠卡。通过举办

“集赞”活动，在随后一个月里，该餐
厅成功发出优惠卡 30 余张，顾客量

也大大增加。
在凯旋路经营一家美容店的周

春梅，对微信“集赞”营销也十分认
同。去年年底，她在自己的微信公众
号上推出了“集赞”赢礼品活动。在
随后的一周内，就有 20 多名新老顾
客上门领取奖品，其中有5名新顾客
还办理了会员卡。

“对实体商家来说，微信‘集赞’

确实是一个‘花小钱做大推广’的好
方法。”在我市经营一家科技农产品
公司的薛鹏说，为推广公司培育的水
果，他曾发过微博，打过视频广告，但
效果都不太理想。今年2月，他发起
了一个微信“集赞”免费试吃水果活
动，仅5天时间就吸引了近百名顾客
前来，其公司微信公众号的粉丝数量
也从不足50人增长为约160人。
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微信“集赞”在为商家带来推广
便利的同时，一些问题也接踵而至。

去年 12 月，我市一商家发起一
个微信“集赞”活动：只需将“求赞帖”
转发至个人的朋友圈并获“赞”20个

以上，即可领取相应礼品一份。市民
潘女士经过努力，最终集了 40 多个

“赞”。当她去领奖时，却被告知奖品
已经发完，后来她多次与商家交涉，
也没有得到一个满意的答复。

无独有偶。今年4月，市民李先
生看到朋友圈转发的消息，称只要集
齐一定数量的“赞”，就可免费获得深
港澳5天4夜游。当他努力集齐“赞”
后，才得知相关旅行社根本没有发布

过这条信息。
同时，“集赞”营销还催生了网上

“点赞团”。所谓“点赞团”就是由运
营者建立的一个微信群，当有客户需
要“集赞”时，群内成员就集体为其点
赞，每个“赞”收费0.1元至0.3元。

专门从事微营销推广业务的程
国星说，他在帮客户开展“集赞”赢礼
品活动时，就发现有些消费者存在

“作弊”行为，这让客户很头疼。

近日，微信官方发布消息，全面禁止公众号“集
赞”玩法。我市业内人士认为，微信“集赞”营销推
广方式曾让许多商家获益，但近期确实有些“变
味”。禁止公众号“集赞”，能让商家冷静思考如何
做好微营销。

核心提示
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为清理“集赞”乱象，微信官方日前发
布消息，全面整顿微信公众号“集赞”行为：
发现一次，封号 7 天；发现两次，封号 15
天；发现三次，封号30天；发现四次，永久
封号，且不可解封。

“禁止微信公众号‘集赞’，肯定会使那
些‘点赞团’失去市场，但让我们这些想通过

‘集赞’扩大商品影响力的商家咋办？”在我
市经营女装生意的郭含笑十分惋惜地说。

河南科技大学区域经济研究中心主任
高延军认为，“集赞”只是一种很简单的营销
推广模式，商家利用微信做营销最重要的还
是把内容做好，比如，可根据自家微信公众
号关注群体的年龄、喜好等特征定时推送信
息，这些信息可以是促销广告，但所占内容
不宜过大。另外，如果适当添加一些有趣、
实用的信息，更能引发消费者的兴趣。

“微信营销并非就是简单的‘集赞’。”
程国星说，目前，微信运营团队已在微信公
众平台上添加了微信小店功能，类似于淘
宝网店。商家在开通店铺后，可以先摆上
自家的产品，无论是否有消费者购买，宣传
作用肯定是有的。同时，这也能有效提升
消费者对商家的关注度。 本报记者 王蕾
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加盟“自助”“烤”出财富

??

点赞诈骗已成为六大类
微信诈骗手法之一

（据新华社）


