
33333333333333333333333333333333

11111111111111111111111111111111

22222222222222222222222222222222

2014年7月28日 星期一 编辑：王子君 校对：程予辉 组版：刘涛
洛阳·社会06

相关新闻▶▶

核心提示

单位不为职工办理住房公积金账户设立手续的，逾
期将被处以1万元以上5万元以下罚款；逾期不缴或少
缴住房公积金的，当事人可申请法院强制执行……从即
日起，我市 2014 年下半年住房公积金行政执法工作启
动，执法人员将切实维护职工合法权益。

将对30多家单位重点执法
应缴存公积金的单位包括国家机关、国有企业、城镇

集体企业、外商投资企业、城镇私营企业及其他城镇企
业、事业单位、民办非企业单位、社会团体。

此次执法的重点对象包括洛阳市双勇机器制造有限
公司等26家未建立住房公积金制度的单位、洛阳源创电
气有限公司等少缴单位、汝阳公路管理局等欠缴单位。
这些单位的具体名单已在市住房公积金管理中心网站上
公布。

对于逾期仍没为职工缴存住房公积金的单位，市住
房公积金管理中心将按照《住房公积金管理条例》《洛阳
市住房公积金行政执法管理办法》进行处理：责令相关单
位限期办理、新闻媒体曝光、罚款，必要时当事人可申请
法院强制执行；单位逾期不缴或者少缴住房公积金的，责
令其限期缴存，逾期仍不缴存的，当事人可申请人民法院
强制执行，也可提起诉讼。

从9月1日起，该中心将对部分单位的缴存基数和
人数进行核查。对拒不配合检查或者不予整改的单位，
中心将封存单位的住房公积金账户。

单位违规职工可举报
2014年度住房公积金缴存基数和缴存比例调整至9

月1日结束，逾期不调整的，本年度内不得办理基数调整
手续。具体来说，2014年度职工住房公积金的月缴存基
数为2013年度职工的月平均工资（月平均工资=年工资
总额÷12），缴存比例限定在 5%至 12%，个人与单位缴
存应按1∶1配比，不得单方缴存。

市住房公积金管理中心归集科相关负责人表示，对
申请贷款时所在单位连续欠缴超过3个月的借款人，中
心将不予办理贷款；对已办理公积金贷款、欠缴超过6个
月的借款人，中心将依据合同提前收回本息。

缴存基数减少，对职工有何影响？该负责人算了一
笔账，以一名缴存基数为4000元、贷款期限为20年的职
工为例，他最高可贷款31万元。但如果单位按照2000
元为其缴存公积金，贷款期限同为 20 年，他最高可贷
15.5万元，其经济压力明显变大。

如果职工发现单位没为其缴纳住房公积金，或存在
欠缴、少缴等情况，可向市住房公积金管理中心投诉，电
话：64391292。

本报见习记者 姜明明 通讯员 俞慧彬 卢彦飞

我市下半年住房公积金
行政执法工作启动

30多家问题单位
成为重点执法对象

“来栾川吧，我们对来自9个高温城市的朋友免费！”
近日，一条关于栾川县四大核心景区向9个高温

城市居民免门票的新闻，接连被各大网站报道。入夏
以来，围绕如何扩大夏季旅游市场，栾川县开展了形式
多样的旅游营销活动。

大营销是栾川县今年推动旅游发展的重头戏。
今年2月16日，栾川县委1号文件印发《栾川县党

政主导全员上阵旅游大营销实施方案》，拉开了党政主
导、全员上阵开展旅游大营销的帷幕，推动栾川旅游新
一轮提质转型。目前，大营销活动开展情况良好，栾川
旅游整体水平提升初见成效。

大营销 大练兵

3月27日，山西省忻州市组团赴栾旅游踩线；3月
28日，安徽省阜阳市组团赴栾旅游踩线……今年三四
月间，周边5省34个市的旅行社踩线团纷纷赴栾考察。

4月2日，西安推介会成功举办；4月3日，郑州推
介会成功举办……今年三四月间，栾川在55个城市组
织了46场旅游推介会，邀请了1474家旅行社、387家
新闻媒体，参与人数达10万。

从今年2月开始，栾川旅游从业人员和广大干群
经历了一次旅游营销大练兵。

在“全景栾川”建设的关键之年和栾川旅游发展提
质转型的关键时期开展大营销活动，是栾川县委慎重
考虑的结果。一方面，大营销可以形成全县上下更加
关心支持旅游业发展的氛围和合力；另一方面，广大干
部分赴各地开展旅游营销，可以学习各地的经验和思
路。更重要的是，通过大营销使游客量得到增加，进而
推动栾川旅游品质大提升。

大营销活动设19个工作组，由该县四大班子领导
带队，全县70个委局、15个乡镇、12个旅游景区、11家
旅行社联合发力。19个工作组分工明确、各司其职。
组长单位统筹协调本组旅游客源市场开发，制订营销
方案，分解目标，召开推介会，组织客商踩线和洽谈。
成员单位负责所分包城市的旅游客源开发，联合分包
景区重点推介，做好驻地营销，利用行业内媒体宣传栾
川旅游。

“为了激励各工作组抓住夏季旅游的黄金时机，大
营 销 领 导 小 组 办 公 室 出 台《旅 游 大 营 销 考 核 方
案》……”这是一条来自大营销办公室的普通工作短
信，19个工作组的工作人员都能接收到。为确保工作
有序开展，大营销办公室不断完善各项工作机制：建立

“一对一”联络制度，19 个工作组都配备有专职联络
员；建立信息员队伍，及时报道各组工作动态；启动数

据统计、发布信息平台，及时做好各项旅游指标统计、
发布工作；建设营销培训常态化机制，建立专用邮箱，将
出台的省内外广告投放政策、省外套票政策、培训材料、
媒体宣传通稿等资料由专人负责上传维护，并提醒各工
作组及时学习。

调查摸底、市场启动、洽谈踩线、广告投放、驻地营
销、总结回访，19个工作组成员分6个阶段，各尽其能
投入旅游大营销。

近日，栾川首部旅游微电影《幸福终点站》受追捧，
短短几日在优酷、爱奇艺等视频门户网站上的点击量
达4万次。这部微电影全程在栾川拍摄，充分展现了
栾川的自然人文景观。

入夏以来，各工作组围绕“清凉栾川·21℃的夏
天”主题活动，开始在分包城市推广“全国大学生免门
票”“美丽乡村休闲汇”等活动。

县委办率成员单位在高考期间到郑州，向高中毕
业生和家长发放暑假休闲广告；县环保局与分包的城
市安徽阜阳沟通，在《舌尖上的阜阳》开机仪式上宣传全
景栾川品牌；县交通局专门印制了针对河北衡水市场的
旅游宣传袋，并附赠小礼品，向当地群众发放……

大营销 快提速

4月19日，栾川迎来了安徽阜阳1100人大巴团，
这是今年来栾的首个千人团。

清明小长假，栾川迎来首个旅游接待高峰，3天共
接待游客9.86万人次，实现门票收入475.8万元，较去
年同期分别上涨28.4%、33.5%。

五一小长假，来栾川游客呈现井喷态势，该县3天
共接待游客16.3万人次，实现旅游综合收入1.8亿元，
同比分别增长47.2%、53.1%，创造了五一游客接待新
纪录。

截至6月底，栾川县共接待游客292.8万人次，实
现门票收入7307万元，同比分别增长8.3%、30.4%，其
中 接 待 团 队 游 客 22.5 万 人 次 ，较 去 年 同 期 增 长
30.6%。游客总量的快速增长，节假日游客井喷状态，
充分显示了大营销的效果。

“第一次在报纸上看到栾川的旅游广告时，还怀疑
这广告的图片是不是经过处理的，没想到栾川的风景
真的这么美！有种相见恨晚的感觉啊！”一名宝鸡游客
在看过栾川的风景后感叹道。该县旅游大营销活动重
点分类开发58个目标城市，包括省内18个城市、周边
5个省会城市（西安、武汉、济南、太原、石家庄）以及周
边7省（山西、河北、山东、江苏、陕西、湖北、安徽）35个
省辖市。在这些省、市中，有的城市游客一直对栾川少

有问津，比如宝鸡、渭南等。大营销活动开展以来，旅
游市场相继被开发，特别是中远程市场。截至 6 月 2
日，栾川接待省外游客 117 万人次，省外游客比例由
2013年的22.5%增长到现在的33.3%。其中，山西、河
北等成熟市场一片红火，游客数量激增；湖北、山东、安
徽来栾川游客数量成倍增加；宝鸡、渭南开始向栾川发
来300人的大巴团；更有来自华东地区、华南地区、西
南地区、西北地区行程超过1000公里的自驾游游客。

大营销产生了明显的社会综合效益，来栾游客的
消费水平由2013年的人均420元上升到目前的人均
超过500元，住宿、餐饮、交通、娱乐等产业形势喜人，
群众收入明显增加。

大营销 新机遇

“大营销加快了栾川旅游产业升级的步伐。”栾川
县旅游工作委员会副主任段军伟说，通过行之有效的
营销活动，来栾游客更多了，这对栾川旅游从业人员是
一种历练和考验，同时也倒逼栾川旅游产业快速弥补
短板，加快提质增效。

目前，重渡沟景区正在实施创5A项目，对景区进
行综合提升；龙峪湾、养子沟实施体制改革，引入外资
进行深度开发；庙子镇怡景苑项目、陶湾镇未央园等一
批项目致力于打造乡村旅游的升级版，发展势头良
好。该县旅游招商项目也不断取得突破，北京采禾国
际集团、温州力天集团、开封小宋城集团等多家大型企
业到栾川考察论证，打算在栾川投资建设滑雪联盟、旅
游综合体建设等多个旅游新业态项目。

大营销，汇聚了更多促进栾川旅游发展的正能量。
“大营销带动了群众收入的增长，激发了群众参与

旅游的热情。”栾川县退休干部梁石山说。
栾川发展旅游的氛围更浓了，信心更足了，大家开

始想方设法提升旅游接待水平。在庙子镇庄子村，村
民自发地美化自家的庭院，改善家庭宾馆的设施；在狮
子庙镇朱家村，村民请了市区的大厨打造特色鳟鱼菜
肴，丰富农家饭店的餐桌……

越来越多的农民加入到发展乡村旅游的队伍中
来，栾川乡村旅游的广阔前景正在展开，全景栾川的大
旅游格局正在形成。 本报特约记者 李艳 通讯
员 白佳丽 宋伟 吴钧钧 王玉栋 文/图

大营销推动栾川旅游提质转型

本报讯 7月25日，在洛宁县近
百名抗美援朝老战士的见证下，洛宁
县编纂出版的《忆抗美援朝》一书正
式发行，以此纪念《朝鲜停战协定》签
订61周年。

洛宁县当年共有1820人入朝作
战，124人牺牲。目前，该县健在的志

愿军老战士有96人。为了践行社会
主义核心价值观，开展爱国主义教育，
该县政协文史资料委员会和县民政局
组织本县志愿军老战士，回忆撰写、
搜集整理50余万字的珍贵资料，经有
关部门审核批准，编纂出版《忆抗美援
朝》上、下两卷。（申利超 冯合理）

洛宁县编纂出版《忆抗美援朝》

栾川新闻

志愿军老兵讲述朝鲜战场上的枪林弹雨、艰苦生活——

我在志愿军38军当译电员

昨日是《朝鲜停战协定》签订61周年纪念日。作为一名
志愿军老兵，每年这个时候，80岁的秦久发会将儿孙聚在一
起，向他们讲述当年志愿军保家卫国的事迹。他的目的只有
一个——让儿孙牢记要爱国！

今年 80 岁的秦久发祖籍郑州荥
阳，1952年，18岁的他响应号召加入中
国人民志愿军，并于当年 12 月入朝作
战。由于他当时具有初中文化，经培训
后进入志愿军38军113师338团，任译
电员。

“当时上甘岭战役刚结束，为防止
敌人从仁川再次登陆，我们的工事就
在西海岸附近。”秦久发说，译电内容
多是上级的作战指示，因此破译电文

不仅要求迅速、准确，还要求做好保密
工作。

秦久发说，朝鲜战场条件艰苦，译
电任务繁重，有时他们数天不能合眼。
为节省时间，他们一边译电文一边啃干
粮，渴了就接渗到工事里的雪水喝。

“一把炒面一把雪，是当年志愿军
在朝鲜的真实写照。”秦久发说，在那么
艰苦的条件下，没人喊苦，没人退缩，大
家信念强烈：保家卫国！

秦久发所在的338团团部，是敌人
的重点攻击目标，而俘获像他这样的译
电员，是敌人梦寐以求的。为了不被敌
人发现，他们晚上翻译电文时不能点蜡
烛，而是用小型手电筒照明，眼睛几乎
要贴着纸张。

秦久发回忆，在朝鲜西海岸反登陆
作战中，一天晚上 10 时许，敌人突袭
338 团团部，炮弹频繁在团部周边爆
炸，秦久发所在的工事遭重型炸弹击
中，三名战友躲闪不及，被土掩埋。为
抢救被土掩埋的战友，秦久发和其他志
愿军战士冒着枪林弹雨，徒手挖掘被埋
战友。

当战友被挖出来后，秦久发才感觉
右腿钻心的疼，鞋内又湿又黏——他右
小腿被弹片击中，棉裤已被鲜血染红。
说到这里，秦久发将裤腿挽起，一道深
深的疤痕赫然在目。

1953年7月27日，秦久发接到一份
译电让他兴奋不已，许久难以平静。这
份译电的内容是这样的：金日成元帅、彭
德怀司令员向朝中部队发布停战命令，
自1953年7月27日22时起，即自停战
协定签订后12个小时起，全线停火……

当得知电文内容后，战友们兴奋得
不得了，高呼：“我们胜利了！我们能回
家了！”

秦久发回国后，于 1956 年 3 月被
调至西藏地区。

1969 年，秦久发作为毛泽东思想
学习班西藏班代表进京，受到毛主席
的接见和慰问。转业后的秦久发来到
洛阳市第二十三中学任职，从事政治
教育工作。在课堂上，他常常将当年
朝鲜战场上志愿军的英雄事迹讲给学
生们听，将爱国主义教育融入课堂。

退休后，秦久发依旧致力于爱国主
义教育，每年在《朝鲜停战协定》签订纪

念日，他都会把家人聚到一起，边唠家
常边进行爱国主义教育。子女们说，秦
久发教育他们，虽然现在生活条件好
了，但无论在何时何地都不能忘记爱
国，这对他们的生活、工作影响很大。

此外，秦久发还一直坚持义务为
市二十三中及其他学校的师生讲授爱
国主义课程。他还将自己收集的有关
抗美援朝的书籍捐赠给市二十三中图
书馆，作为爱国主义教育的教材。

本报记者 赵佳 文/图

入朝作战 保家卫国

枪林弹雨 永生难忘

教育后代 牢记爱国
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