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在9日举行的第32届雅典马拉松比赛中，肯尼亚选手坎
迪以2小时10分36秒的成绩刷新该赛事保持10年的男子纪
录。男子第二、三名以及女子冠、亚军也由肯尼亚选手包揽。

当天上午，27岁的坎迪在数万名观众的欢呼声中冲进
1896年第一届现代奥运会的主场馆大理石体育场，打破了
意大利选手斯蒂凡诺·巴尔蒂尼2004年创造的2小时10
分55秒的纪录。根据组委会发布的数字，今年参加全程马
拉松、5公里跑、10公里跑以及其他赛事的总人数为3.5万
人，创历史新高，其中包括约300名来自中国的长跑运动爱
好者。 （据新华社雅典11月9日体育专电）

雅典马拉松
尘封10年的男子纪录被破

在哈萨克斯坦南部城市阿拉木图举行的世界举重锦标
赛9日进入第二天。中国运动员谭亚运在女子48公斤级比
赛中获得抓举、挺举和总成绩3枚金牌，实现连续两届世锦
赛包揽3金的壮举。中国选手丁建军在男子62公斤级比赛
中获得1银1铜。

在世锦赛第一天的比赛中，中国选手龙清泉在男子56
公斤级比赛中获得抓举、挺举和总成绩3枚铜牌，中国运动
员李发彬获得1枚抓举银牌。

中国举重队领队李浩在接受新华社记者采访时表示，这
次世锦赛是下届夏季奥运会的资格赛，中国队参加本次世锦
赛的目标就是尽可能多地拿奖牌，争取拿到更多参加夏季奥
运会的入场券。（据新华社阿拉木图11月9日体育专电）

世界举重锦标赛进入第二天

中国选手谭亚运
斩获3枚金牌

美国电影艺术与科学学院（简称影艺学院）8 日晚在
好莱坞高地中心举行第六届奥斯卡学院理事会奖颁奖
晚宴，日本动漫大师宫崎骏、法国著名剧作家让-克洛
德·卡里埃和爱尔兰女演员莫琳·奥哈拉并获奥斯卡终
身成就奖。

影艺学院主席谢丽尔·布恩·艾萨克斯在颁奖仪式上表
示：“奥斯卡学院理事会奖让我们聚焦的不是这一年中的影
片，而是一生的成就。”

宫崎骏的《天空之城》《龙猫》《千与千寻》等作品奠定了
他在业界的大师地位。他执导的《千与千寻》曾摘得奥斯卡
最佳动画长片和柏林电影节金熊奖。

（据新华社洛杉矶11月9日专电）

宫崎骏等3人
获奥斯卡终身成就奖

青春贺岁大片《匆匆那年》即将于12月12日
公映，由王菲演唱的同名主题曲，自发布后一路
势如破竹。11月8日，MV再创单平台点击量新纪
录，发布5天，播放量轻松突破2000万次，且依旧
保持飙升势头。在 QQ 音乐，5 天试听人次突破
1500万，歌曲在台湾也创下电影歌曲播放量最高
纪录，“年度第一金曲”称号当之无愧。

“如果再见不能红着眼，是否还能红着脸”，
歌词戳人，MV戳泪，直接引发了人们对于青春的
集体共鸣，部分网友已经呼朋唤友，相约一起缅
怀青春：“只是听主题曲看MV，就已经开始怀念
校园时光，已经迫不及待地想约上老同学，一起
进电影院缅怀我们的匆匆那年了。”

歌曲大热极大地激起了观众对电影的兴趣。
有业内人士分析：“歌曲和电影同名，无缝对接，
主题曲意境密切贴合电影故事，直击人心，这是

《匆匆那年》的最大优势。” （据新华网）

《匆匆那年》
成“年度第一金曲”

电影还未上映 主题曲已火爆

主题曲成
电影营销神器

近日，由王菲演唱的电影《匆匆那
年》同名主题曲成了网络社交平台的“刷
屏利器”。上周，这首歌曲一经上线，点
击量就不断创新高，单平台点击量仅用
57小时就已经突破1000万次。

曾几何时，电影主题曲只是电影宣传
物料当中的微小一环。但近几年的华语
电影主题曲大有逆袭之势。电影和音乐
之间，是谁帮衬了谁？电影与音乐的“绑
定营销”能否为音乐行业找到一条活路？
电影与音乐是否已经成功实现双赢？

今年夏天，筷子兄弟的大电影处女
作《老男孩之猛龙过江》的主题曲《小苹
果》，其知名度和传唱度已经超越了电影
本身，成了席卷大街小巷的大众狂欢。
通俗接地气的歌词配上山寨感强烈的影
像，引得极富娱乐精神的网民争相模仿，
网友的各种自制版本成功地为原版歌曲
和电影实现了自媒体的二度传播。

同样是今年夏天，深谙营销之道和
粉丝心理的郭敬明也利用主题曲完成了
一次电影营销。《小时代3》的主题曲《时
间煮雨》打造出多个版本，轮番轰炸各大
视频网站。清新的歌词加上绚丽的
MV，在目标粉丝群体中得到了巨大的
共鸣。

与《小时代3》同档期的《后会无期》
同样将影片的音乐价值无限放大，甚至
有影迷表示，“就是冲着音乐去看电影
的”。由朴树演唱的电影主题曲《平凡的
路》在电影上映前，就被“文青”奉为“神
曲”膜拜。朴树自2003年的《生如夏花》
后，11 年来没有原创新歌推出。因此，

“朴树复出”“朴树韩寒联手”等新闻话题
的效果甚至超过了歌曲本身。

现象
电影主题曲先声夺人
引发话题

近些年来，利用音乐“卖电
影”，已经成为国内影坛的重要营销
手段，但并不是每一次都能成功。比
如，电影《孔子》打着“王菲复出”口
号推出《幽兰操》，首次“触电”的李
宇春为《十月围城》亮嗓《粉末》，

《大笑江湖》为小沈阳量身定做了
《江湖啊，江湖》。但真正能在营销
上助力电影同时又具有广泛传唱
度的也只有《小苹果》《时间煮雨》

《平凡的路》等寥寥几首。
成功的音乐营销并不是简单

地找个歌星唱首歌那么容易。最
好的并不一定是最适合的，音乐

在“气质”上与影片契合同样很重
要。电影《后会无期》的制片人方
励向记者透露，原计划《后会无
期》这首歌的演唱者并不是邓紫
棋。“我们既试了邓紫棋唱的，也
试过英文原版。因为中文的歌词
写得很贴剧情，最后才确定邓紫
棋那首。”

神曲《小苹果》的选择也是
由于“气质”的原因。电影《老男
孩》的导演肖央在接受记者采访
时说：“我们的电影需要这样一首
欢乐的歌曲，希望它能带给人们
一种快乐。”

十三月唱片公司 CEO 卢中
强指出：“中国电影和音乐双赢局
面还远未到来。”在他看来，国外的
电影主题曲都是为电影的艺术性
服务，音乐紧扣电影主题，制作精
良，歌手选择慎重。

反观国内，歌曲朗朗上口、请
大明星演唱等，是业界对于主题
曲能够成功的几大共识。但这个
看似简单的标准，在执行的时候
困难重重。张靓颖曾多次为影视
剧演唱主题曲，但真正脍炙人口
的也只有《画心》。“什么样的歌既
能烘托影片，又能让老百姓喜爱，
很难把握。”电影《战国》片方工作
人员宗珊告诉记者。

除此之外，国内电影主题曲
遭遇的一个窘境是：不少片方的

“着力点”并不在主题曲本身，而

是借电影平台来推送自己旗下的
歌手和艺人。这种主题曲为电影
服务的功能几乎没有，被业界默
认为“推广曲”。卢中强表示，其中
的原因之一是音乐行业现在太弱
势，需要通过电影主题曲来“傍大
款”，歌红了，艺人就能赚钱。

不过“傍大款”也并不容易，
对歌手来说有相当高的门槛。宗
珊表示，对于投资过亿元的大
片，必须得找到相应级别的创作
者来担纲制作。正因为如此，《卧
虎藏龙》《夜宴》等影片特别请到
音乐大师谭盾创作主题曲。乐评
人“爱地人”指出，目前国内的电
影主题曲对电影的宣传意义，已
高于其艺术功能，而音乐与电影
的蜜月期尚未到来。

（据《深圳特区报》）
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案例分析
歌曲“气质”与影片契合很重要

业界解读
音乐与电影的蜜月期尚未到来

五折买假货、快递等半月，面对“双十一”
购物带来的各种问题，近日，国家工商总局已
开始着手对部分购物平台予以约束，越来越
多的市民也更加理性地面对这样的诱惑。

不过话终归说回来，好东西不等人。作为
洛阳乃至全国优质生活必需品的卓越提供
者，原生态、放心安全食品资源的强力整合
者，好来历值得信赖。在这个人家造神话的“双
十一”里，还好在洛阳，我们可以选择好来历。

新品推荐：
近段时间，好来历为给市民提供更多的

好产品，工作人员可以说是夜以继日地工
作。不过再怎么辛苦，能让更多市民吃到好
东西，我们也毫无怨言。

就比如说这纯正芝麻油，好来历可是连
着一周辗转大半个河南，最终才选择了南水
北调（中线）水源保护地的生产商。因为面对
鱼龙混杂的芝麻油市场，能像我们这样承诺
产品若化验混有其他油脂成分，奖励举报者
一套100平方米住宅的很少。

再比如说葛根，由于其富含大豆异黄
酮，可以说是一种天然的癌症预防剂。但市
面所销售的多为人工种植，其药用价值不
大，放眼全国真正纯野生的也是屈指可数，
不过好来历做到了。此外，好来历葛根系列
产品还富含多种微量元素，抗衰老，直接能
够冲服，老少皆宜，十分方便。

最后，好来历再给您说下这正宗灵宝寺
河山精品苹果。由于好来历苹果的生长基地
在高原，口感较市面的苹果更脆更甜，往年
也多销往南方发达地区或者国外。目前能在
洛阳市面买到，真的实属不易。

看望父母：
父母的“三高”问题始终是儿女心中的

一片忧。回家探亲，得带点儿他们真正需要
的东西。好来历亚麻籽油、胡麻油，五千年药
食历史，非转基因、原生态，最重要的是降脂
健脑、通血管。

如果爸妈爱喝茶，咱就带点保健功能显
著的茶中古董六堡黑茶，富含多种微量元素，
护肝调胃、明目清心，即使放着不喝还能升值。

父母腿脚不好，常年缺钙，喝点利吸收
的好来历羊奶粉，其钙含量是牛奶的 3 倍，
脂肪颗粒却仅为牛奶的 1/3，“双十一”，买
二送一回馈市民持续进行中。

家里的米面不知道咋样盛放安全，给他
们带个炭化桐木特制的好来历米箱面仓吧，
防虫、保鲜、防霉、抗菌还透气，现有四种规
格可供选择，从此让家里的米面远离重金属
和塑化剂。

亲朋送礼：
冬天来了，来瓶好来历洛阳老酒暖暖身

呗！此酒古法手工酿造，纯粮固态发酵，整体
晶莹透亮，甘瑞幽雅，蕴含众香，回味悠长。

重点是价格亲民，不足百元。独显古都风韵，
唯有洛阳老酒！喝完酒泡包好来历赶黄草，
清热解毒，疏肝醒酒，一般人不告诉他。

别急，这还有适宜不同人群的好来历蜂
蜜系列，百花蜜、枣花蜜、野生枣花蜜、五味
子花蜜、紫荆花蜜，我们保证滴滴来自蜜蜂，
除了过滤无任何加工。加上近期上市适合糖
尿病人群服用的百花花粉和适宜前列腺有
问题的油菜花粉一起冲服，效果更好哦。

如果您走访女性亲朋，百年药膳的好来
历龟苓膏将代您送去贴心问候，滋阴润燥，
美容养颜，红豆、原味等不同规格和口味满
足市民不同需求。

啥，您想带点红火的东西来驱驱寒？那
就送新疆和田大枣呗，顺便再捎瓶为国家地
理标志保护产品的靖远枸杞，粒粒精选，吃
着安全，送人有面子！

家庭食材：
天气冷了，想必在家煮个小火锅暖暖身

便是极好的？如今的好来历生鲜食材工艺全

面升级，质量进一步提升，价格也变得更加
亲民。

在此，好来历帮您准备的有：井灌小麦
石磨面、石磨面馒头、洞生瓦罐豆芽、石磨老
浆锅熬豆腐、山养柴鸡蛋、无矾纯红薯粉条、
石磨面挂面系列、盐渍海带系列、供港褐蘑
菇系列等！

让食物回归原味，让吃饭不假思索。如
果您也和我们一样，把食品的安全性放在第
一位，就请选择好来历，让您在享受最高性
价比的同时收获健康和美味！

■温馨提示：
备受期待的好来历山地生态小米和好

来历怀山堂鲜金棍山药目前正在紧张配货
中，市民本周便可就近到各区域专卖店购
买。此外，好来历会员充值有礼活动正在火
热进行中。市民如遇购买困难，请拨打好来
历 24 小时订购服务热线：0379-66778866，
或者微信搜索好来历官方账号“洛阳好来
历”进行咨询。 （郝文）

人家造神话，您去围观啥？

这个“双十一”，您还可以选择好来历
■新店开业：好来历洛浦路体验店（定

鼎路与洛浦路交叉口向西100米路南）今
天正式营业，优惠多多，欢迎选购！

■任萌：13303793099


