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精美雅致的三彩牡
丹、美味可口的牡丹食品、
清香扑鼻的牡丹精油……
走进万景祥牡丹花都特产
专卖店，由雍容典雅的牡
丹延伸出的系列产品，在
这里都能找到。

近年，我市大力发展
牡丹深加工产品，牡丹产
业进入快速发展期。作为
牡丹产品销售环节的龙头
企业，万景祥牡丹花都特
产专卖店肩负着助推洛阳
牡丹产业发展的重任。在
昨日召开的全市牡丹产业
发展工作会议上，万景祥
特产开发有限公司被授予

“市场拓展先进单位”荣誉
称号。
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万景祥：打造洛阳特产全方位销售平台

承办单位：市牡丹办 市牡丹协会

洛阳会展中心提醒您
距博览会开幕还有7天

聚焦洛阳牡丹产业龙头企业
系列报道之四策划 陈占举
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万景祥特产开发有限公司

为牡丹产品走进千家
万户打开一扇窗

近日，在洛阳博物馆一楼的万
景祥牡丹花都特产旗舰店，虽是旅
游淡季，仍有许多外地游客在挑选
心仪的牡丹产品。一名来自山西大
同的游客说：“这里的东西价格适
中，品种齐全，此次洛阳之行挺愉
快！”

万景祥牡丹花都特产旗舰店分
东、西两个主题展厅，共有14个专区，
面积近4000平方米。其中，东厅为

“花都洛韵文化之旅”主题展厅，主
要产品为牡丹精油、牡丹字画、牡丹
丝巾等产品和手工艺品；西厅为“花
都洛韵品鉴之旅”主题展厅，主要
产品为牡丹花茶、牡丹籽油等牡丹
食品和豫酒、豫茶等地方特产，为牡

丹产品走进千家万户打开一扇窗。
除了牡丹系列产品，这里还有

唐三彩、高仿青铜器等极具地方特
色的工艺品以及怀山药等特色农产
品。今年 3 月底，通过参加第二届
台湾杉林溪洛阳牡丹文化节，高山
茶等 18 种台湾特产落户万景祥牡
丹花都特产旗舰店，进一步丰富了
商品种类。

免场租招商，打造洛阳
特产全方位销售平台

“除了牡丹产品，我们还将吸纳
洛阳的其他特色产品，并提供免场
租招商服务，将万景祥牡丹花都特
产专卖打造成洛阳特产的全方位销
售平台。”万景祥特产开发有限公司
董事长马万勇信心满满。

之所以称之为“全方位”，是因
囊括了所有的洛阳特色旅游产品。
如今，不少有技术却缺乏资金的洛
阳特产制作人，由于没有展示的舞
台，其产品“养在深闺人未识”。而
万景祥牡丹花都特产专卖店为他们
提供了展示商品的平台，且不收场
租，对洛阳特色产品打开市场，走向
全国乃至世界起到了极大的推动作
用。需要注意的是，在万景祥免场
租展销的产品，须是正规、健康、极
具洛阳地方特色的产品。

“在我市全力打造牡丹全产业
链的今天，任何产品都要通过销售
终端盈利，而万景祥牡丹花都特产专
卖店，就是要打造洛阳特色产品的

‘销售航母’，与生产加工企业实现共
赢。”马万勇介绍，目前，万景祥牡丹
花都特产旗舰店有产品2000多种，
提供免场租招商服务后，努力将产
品种类扩大一倍。本地市民和外地
游客在店内，可“一站式购买”所需
的具有洛阳地方特色的旅游产品。

修炼内功，进一步扩大
品牌效应

成立于 2009 年 8 月的万景祥
特产开发有限公司，在市委农工委、
市牡丹开发管理办公室的大力帮助
下，通过5年的发展，现已打造成全
省同行业规模最大、品种最多、价格
最优、环境最好的特色产品展销平
台。2012年12月，我市出台《关于
支持洛阳牡丹特产专卖场建设的意
见》。次年2月，万景祥特产开发有
限公司被确定为牡丹花都特产专卖
场运营商。

目前，万景祥牡丹花都特产专
卖店（专柜）在省内共有202家。在
北京、上海、台北和美国西雅图等大
城市，万景祥牡丹花都品牌也生根
发芽。

不过，对于马万勇和他的公司
来说，这才刚刚起步。用他的话说，

“牡丹花开在哪里，牡丹产品就要出

现在哪里”。
为进一步提升万景祥牡丹花都

特产专卖的品牌，该公司在建立以
旗舰店为核心、形象店为基点、加盟
连锁店（专柜）为网络的体系后，不
断拓宽销售渠道。今后，该公司将
在国内一线、二线城市以及高速公
路服务区、高铁站、省内主要景区、
高档酒店、旅游企业等处开设专卖
店（柜台），将万景祥牡丹花都的品
牌播撒更广。

创新思维，采用O2O
销售模式

此外，万景祥牡丹花都特产专
卖还采用“线上+线下”的O2O销售
模式。2013年12月，万景祥公司主
体投资的洛阳祥易信息科技有限公
司成立，今年1月投入运营，实现了
与阿里巴巴产业带项目的对接。截
至目前，该公司服务洛阳牡丹深加
工企业、农业产业化龙头企业 104

家，为加快洛阳牡丹产业化发展步
伐起到了助推作用。

与此同时，该公司还成立了移
动互联网微营销团队，以创新模式
和思路开展星级酒店散客业务，开
发 4A 级以上景区通过扫二维码了
解特产信息业务，建立了线上营销
推广、线下实际体验的模式，拓宽了
营销渠道。

目前，万景祥已利用自身网站
和淘宝网等平台，建立起网络销售
模式，消费者只用点击鼠标，便可轻
松实现特产的浏览与选购，购物过
程大大简化。加上公司适时推出的
包邮促销业务及方便的退换货规
定，该公司网络销售额呈逐月上升
趋势，为农业产业的网络发展提供
了良好的范本。

传播牡丹文化，扩大
自身影响力

近年，我市牡丹产业发展迅速，
作为牡丹全产业链的最后一环，万
景祥在积极参加各类展会、做大销
售终端规模的同时，也传播着牡丹
文化。

今年 3 月，万景祥特产开发有
限公司带着牡丹花都特产前往宝岛
台湾，参加第二届台湾杉林溪洛阳
牡丹文化节。当月，台湾客商主动
来洛，与万景祥商谈将洛阳特产引
进台湾事宜。今年 5 月，万景祥牡
丹花都特产正式落地台湾市场。

万景祥还通过参加国内外各类
展销会和博览会，积极将洛阳特产
向国际推广，与美国、法国、加拿大
及欧盟等国家和地区相关商会组织

和经营商签订代理经销协议。
今年 7 月，万景祥牡丹花都特

产专卖店在美国西雅图的长城购物
中心开业，营业面积500多平方米，
洛阳的牡丹文化产品香飘美国市场。

然而，万景祥并不满足，他们深
知，作为农业产业龙头企业，身上肩
负着助推洛阳牡丹产业发展的重
任。正如马万勇所说，他们将以优
质的产品、优良的服务、优惠的价
格、优秀的平台，与洛阳及河南特色
产品生产企业实现共赢，为中外游
客服务。同时，万景祥通过自身的
平台，加强洛阳牡丹文化的传播，走
国际化发展道路，为我市牡丹产业
快速发展贡献力量。

本报记者 郝洋 见习记者 陈
曦 文/图

在万景祥牡丹花都特产旗舰店，顾客正在挑选牡丹礼盒 万景祥牡丹花都特产旗舰店内
琳琅满目的牡丹高档产品


