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影视书营销影视书营销：：戒浮躁戒浮躁讲门道讲门道

书 海 观 潮
书 界 动 态

《恽代英全集》出版

秦国国相穰侯魏冉打
算跨越韩、魏两国去攻打
齐国，以便扩大自己的封
地陶（今山东定陶）。范雎
知道这件事后，立即给秦
昭襄王上了一封奏书。

穰侯在获得成功的同
时，私欲也在膨胀。穰侯的
封地陶靠近齐国，因此他
主张跨越韩、魏攻打齐国。
其实，他是想通过伐齐之
战扩大自己的封地。

穰侯为谋取私利而攻
打齐国的计划，给了范雎
提出秦国吞灭六国的总方
略的机会。

在遭受秦昭襄王冷遇
的一年里，范雎认真研究

了秦国的战略，终于从穰侯魏冉的行动中悟出了秦国吞
灭六国的战略思想。

范雎的上书引起了秦昭襄王的关注，他下令立即召
见范雎。范雎在上书中说了什么让秦昭襄王如此动心呢？

范雎在上书中先做了两层铺垫：
第一，识别宝物极其困难。范雎在上书中举天下闻名

的和氏璧为例，说明像和氏璧这样的天下宝物，开始都不
被世人所认知，可见，识别宝物极其困难。所以，君王不重
视的东西未必不是宝物。这是以物喻人，暗示自己是人才。

第二，如不用我，不必久留。范雎已经在秦国等了一
年多，但秦昭襄王始终没有召见他。所以，他在上书中公
开提出：大王要是认为我的话可行，那你就用我；如果你
认为我的话不可行，长期留我也没有用。

此外，范雎也是一位非常懂得读者心理的人，他只扼
要地点出国君和列侯的关系，并不讲透；而且，还甩了一个
包袱：我有一些非常重要而机密的话不能写在信上，只能
面见大王时讲。如果我讲的没有用，我愿意立即接受死刑。

秦昭襄王隐隐约约地觉察到范雎说的是什么，但又
不知道范雎究竟是在说什么，所以才立即召见了他。

范雎乘专车到了秦宫，闷着头就往里走。秦昭襄王恰
巧从里面出来，便上前迎接范雎说：“我早就应该向您请
教了。”

秦昭襄王呵退了左右的侍从，长跪着向范雎请求说：
“先生怎么赐教我？”范雎说：“嗯嗯。”等了一会，秦昭襄王
又长跪着向范雎请求说：“先生怎么赐教我？”范雎又说：

“嗯嗯。”连问三次，范雎每次都是只“嗯嗯”，不回答。秦昭
襄王长跪着说：“先生不打算赐教我了吗？”
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每 日 连 载

跨界成书业发展热点话题

随着国内影视业的飞速发展，以及互联网和移动互联网对
传播效应的无限放大，影视类图书收获了比以往更大的关注度，
成功案例比比皆是。近年来，国内出版商推出了众多影视书，但
在热门影视数量有限的情况下，书商开始考虑如何挖掘一般性
选题的畅销潜力。

纪录片《舌尖上的中国 2》热播
时，围绕其同名图书的版权争夺也热
闹异常。最终，该版权花落中国广播电
视大学出版社和中南博集天卷文化传
媒有限公司。有第一季《舌尖上的中
国》同名图书热销在前，这两家出版策
划机构无疑做了一笔好买卖。

电视剧《云中歌》暑假登陆国内
各大卫视，同名小说三部曲已抢先
面市。电影《黄金时代》，目前也已推
出同名图书。亚马逊中国在前不久

发布了最新的奥斯卡获奖作品热销
榜单，《少年派的奇幻漂流》《逃离德
黑兰》等热映电影的同名图书榜上
有名，且在所有品类的图书销售总
榜单上排名前列。

有书商认为，在当今这个多媒
体、多屏时代，阅读消费在品类、区
域上更趋分散，热播影视则可帮助
书商在分散状态下找到最能刺激大
众阅读消费的点，让更多人知道一
本书，进而产生购买行为。

由此，便不难理解作家出版社
为何会在 5 月初推出新版《陆犯焉
识》。5月16日，由张艺谋执导，基于

《陆犯焉识》内容改编的电影《归来》
上映。为此，作家出版社特地将新版
小说的封面换成了电影中的剧照，
在书店和网店中辨识度极高。而随
着《归来》刷新国内文艺片票房纪
录，新版《陆犯焉识》的销量也迅速
攀升，进入多家网店销量排行榜的
前列位置。

借力影视挖掘阅读需求

对《舌尖上的中国》这类热门
选题，出版策划商都能看到其中
的畅销潜力，但它们往往可遇不
可求且要与同行展开激烈竞争。
更多时候，怎么挖掘非热门选题
的畅销潜力，或比同行更早发现
可能畅销的选题，需要出版策划商
有一双慧眼。

以热播美剧《纸牌屋》为例，某

书商在同行仍在观察而没反应过来
前，便以最快速度和大苹果版权代
理公司沟通版权引进事宜，而后迅
速签订合同、组织翻译，在今年年初
推出同名小说。截至目前，小说《纸
牌屋》销售一路飘红，书商对此也颇
为满意。

图书与影视虽有内在联系，但毕
竟分属两个不同行业。图书如何与

影视实现更好的跨界共赢？影视书
超出了影视语言，不能照搬，而是要
按照一定的体系、逻辑来二度创作。
比如，由《百家讲坛》系列电视节目
衍生出的图书为何能够成功？其原
因在于讲课的人都有讲稿，在语言
转化上较为容易。对由影视衍生出
来的图书而言，最好能够将影视中
不一样的东西呈现出来。

善用手段挑内容抓读者

如今，有越来越多的影视书在同名影视
上映之前就已面市，为的是提前预热市场，等
影视上映后，读者可在第一时间买到。但该
怎么抓住读者？每部电影、电视剧的内容和
表现形式不同，因而受众也不尽相同，再加上
受到不同地域、不同文化的影响，这些因素都
会考验民营策划商精准营销的能力。道理很
明显，一部韩剧的同名图书显然不适合向严
肃的知识分子推荐，而应在80后、90后身上
下功夫。

读客图书有限公司今年推出了经典黑帮
电影《教父》的新版同名书。怎么让这部为大
众所知但缺乏新卖点的图书被更多人关注
呢？一贯善于营销的读客，发了一条“《教父》
到底删了什么”的微博，随即引来数千条转
发，甚至不少微博大V都参与进来，从而将新
版《教父》的出版推成热门话题。随后该小说
在多家网店脱销、不断加印的事实也印证了
读客出色的话题运作能力。

影视书是否有可通行的判断标准？专家
给出了三方面注意事项：一是原著小说或者
改编小说是否足够精彩，二是影视剧是否足
够精彩，三是影视出版跨界营销是否到位。
这三方面因素都结合得好的影视书，肯定会
取得非常好的回报，否则就会效果不佳。

（据《汕头都市报》）

影视书营销到位很重要

同事很难相处、父母或伴侣总是不
理解自己、孩子总跟自己对着干……在
生活中难免遇到这类问题。那么，你是否
想过问题的根源所在？你又是如何应对
这些问题的呢？

这些问题你都能在马歇尔·卢森堡
的最新力作《非暴力沟通实践篇》中找到
解决的答案。他的《非暴力沟通》中文版
出版5年，已入选香港大学推荐的50本
必读书籍，实现了“非暴力沟通”从概念
到实际应用的突破。

你叫孩子往东，他偏往西。青春叛逆
期的孩子尤其让你头疼。要让孩子做你
想要他做的事，除了惩罚和强迫，还有更
好的方式吗？

畅销书《非暴力沟通》的作者马歇
尔·卢森堡，在其新书《非暴力沟通实践
篇》中特别分出一章，从心理学的角度解
答了这些问题。

作者马歇尔·卢森堡师从人本主义
心理学之父卡尔·罗杰斯，获得美国威斯

康星大学临床心理学博士学位，是国际
非暴力沟通中心的创始人。他有着50多
年的非暴力沟通实践经验，不仅指导人
们在工作和生活中运用非暴力沟通，消
除分歧和争议，实现高效沟通，还帮助解
决了许多世界范围内的争端和冲突。

批评、指责、辱骂、威胁、恐吓、命令、
惩罚、奖励……我们习惯了这样的“暴
力”沟通方式，尤其是在与孩子沟通时。
这样的威胁、恐吓、奖励或许暂时会起一
点作用，但通常都不持久。

“《非暴力沟通实践篇》旨在向读者
揭示一切沟通障碍的根源，用爱与理解
倾听和表达，在任何场合无须妥协地实
现沟通目的。”出版方介绍，该书是化解
冲突、建立关系、治愈创伤、管理愤怒的
全方位实践指导，这种非暴力沟通不仅
是一种沟通方式，更是一种语言、思维和
生活方式，能促进我们与自己、与他人进
行真诚、顺畅的沟通。

马歇尔曾提出观察—感受—需要—

请求的非暴力沟通模式，在这本书中，作者
用大量咨询实例和角色扮演来说明在不同
场合中分别如何应用这个沟通模式。

非暴力沟通四要素分别是：
第一步，观察。只是观察、陈述所发

生的事情，或人们所做的事情，不加任何
评价，不作任何判断。

第二步，感受。“我所观察到的给我
什么感觉？”作者在这儿特别强调，是“情
感、感觉，而非想法”。

第三步，需要。“对引起我感受的事
物，我需要或重视的是什么？”一方面，我
们专注倾听他人的需要，从对方的话语
中感知对方的需要，并理解他们的需要；
另一方面，我们清楚地表达自己的需要。

第四步，请求。向对方清楚而诚恳地
提出我们的请求，表达我们想采取的具体
行动，或我们希望对方做的事情，而不带
任何要求、命令。而且，要用积极的行动语
言来表达请求，要告诉对方我们想要的，
而不是我们不想要的。（据《广州日报》）

管理情绪处理关系 学会“非暴力沟通”

书 林 撷 英

书名：《非暴力沟通实践篇》
作者：马歇尔·卢森堡（美）
出版社：江苏人民出版社

《尼泊尔，
有一种成长叫旅行》

★作者：托尼·朱特（美）
★出版社：中信出版社

该书是“ 知 识 分 子 中 的 知 识 分 子 ”
托尼·朱特最负盛名的著作之一。在这本
书中，他选取了阿尔贝加缪、莱昂布鲁姆、雷
蒙阿隆这 3 位法兰西精神最优秀的代表人
物，还原他们生活的年代，考察他们的言行
与历史纵横嬗变之间的联系，讨论知识分子
与思想史的诸多重要议题。

《责任的重负》

★作者：陈宇航 张璇
★出版社：机械工业出版社

本书讲述了4个志同道合的中国志愿者
跨过喜马拉雅山脉，在深入尼泊尔支教的日
子里度过的那段充满热情、感动和自由的温
暖时光。在书里，作者通过支教旅途中的各
种故事和图片来诠释一个不一样的尼泊尔，
并在这“浮世天堂”探寻心灵的得失与人生的
真谛。
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伴随着冬季的到来，流感也迎来了“高发
期 ”，这 一 时 节 ，天 气 开 始 变 得 更 为 寒 冷 ，大
风、大雪天气将会经常出现，气温骤降，特别
容 易 引 起 抵 抗 力 下 降 ，导 致 患 感 冒 的 人 增
多 。 那 么 在 冬 季 ，我 们 该 怎 样 预 防 流 感 呢 ？
日前，有关专家给支了三招：

第一招——多喝开水，充分休息
对 人 体 来 说 ，水 分 的 摄 入 可 以 调 节 体

温。同时，水的流动性大，能随血液循环迅速
分布全身，不仅使代谢过程中产生的热在体
内迅速均匀分布，还可使感冒病毒及其代谢
产物被稀释，通过循环排到外环境中去。

第二招——中药抗病毒，增强免疫力
在流感多发季节，可适当服用一些药物，

抗病毒防流感。西药对人体的副作用较大，
所以建议大家选择中成药，切忌滥用抗生素，

因为普通感冒多为病毒感染，而抗生素主要
是针对细菌而不是针对病毒，不仅不会治好
感冒，反而会降低人体的抗病能力。大家可
选用一些质量信得过的名牌中成药，比如白
云山的板蓝根冲剂，采用 GAP 基地药材和指
纹图谱质量技术，具有抑制多种流感病毒的
作用，可增强机体免疫力，将感冒病毒挡在体
外。

第三招——坚持锻炼，开窗通风
由于气温下降，很多人减少户外运动量，

这样往往不利于感冒疾病防治。户外的体育
锻炼应该坚持，但是要适度。早晚可在户外
散步，增强血液循环，提高免疫力。病毒主要
通过空气飞沫经呼吸道传染，而空气不流通
的话则容易导致病毒在室内大量存在，所 以
通风是最好的消毒方法。 （山岭）

专家支三招，教你防流感

《恽代英全集》日前由人民出版社出版。《恽代英全
集》共9卷290余万字，将目前能够搜集到的恽代英1914
年至1930年的论著、日记、译作、教材、通信、报告、演说
尽收其中，并一律按写作和发表的时间顺序先后编排。

恽代英（1895年—1931年）是中国共产党早期著名
理论家、中国青年杰出领袖。他 1921 年加入中国共产
党，1923年任中国社会主义青年团中央宣传部部长，创
办和主编《中国青年》，1928年秋以后相继担任中共中央
组织部秘书长、中共中央宣传部秘书长，主编党中央机关
刊物《红旗》，1930年在上海被国民党当局逮捕，1931年
4月29日在南京英勇就义，时年36岁。 （据新华社电）

胡正文学纪念馆日前在山西灵石县王家大院开馆。
胡正自1943年发表第一篇小说《碑》开始，坚持60

多年笔耕不辍，其长篇小说《汾水长流》是“山药蛋派”的
代表作。1992年5月，中共山西省委和山西省人民政府
授予他“人民作家”荣誉称号。2011年1月17日，胡正在
太原去世，享年87岁。

“山药蛋派”是中国现代小说流派之一，形成于20世
纪50年代至60年代中期，其作家都是山西农村土生土长
的，有比较深厚的农村生活基础，其作品都取材于农村，充
满山西的乡音土调，因此被文艺界称为“火花派”或“山西
派”，又谐谑呼之曰“山药蛋派”。“山药蛋派”以赵树理为
首，马烽、西戎、李束为、孙谦、胡正等五位主将被称为“山
药蛋派”文坛五老。 （据新华社太原11月26日专电）

“山药蛋派”作家胡正
文学纪念馆开馆


