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诚然，外来品牌拥有较高的知名度、
较大的影响力，但这并不意味着其在地方
市场中就无懈可击。换句话说，它与本土
品牌相比也有着自身的劣势，如果本土
商家能够瞄准其短板出击，相信能够
站稳脚跟。

“国内连锁品牌的综合实力较强，但
由于其平台受众较广，通常采取大众化的
运营模式，而地方品牌恰恰可以瞄准外来
连锁品牌的这一短板。”周云峰表示，外来
连锁品牌有个特点，就是无论进军哪个城
市，其商业模式如出一辙，包括地产、餐
饮、服装等各个行业，原因就在于其商业
模式要符合国内大多数人的消费习惯，

“这就会出现消费者去北京的店和去洛阳
的店几乎没有差别的情况”。

鉴于此，地方性品牌作为区域特色
的代表，可最大限度地进行个性化、分众

化营销。一方面，在产品的雕琢上尽可能
地从区位、人文、景观、地貌、风土人情等
方面体现地域特色，以带给客户不同的感
官体验，从而打造个性化的本土品牌；另
一方面，将客户群体细分再细分，避免出
现大众化的营销方向，从而与外来品牌拉
开距离。

周云峰还表示，当企业实在遇到瓶
颈无法突破时，寻求合作也不失为一条
发展之路，毕竟只有生存下来才有发展
的可能。 本报记者 郝洋

【创·主角】

俊朗的外形，大方的谈吐，一身商务
打扮的洛阳小伙梁晓飞比同龄的90后多
了一丝沉稳。25 岁的他，已与两名同学
创立了钻石定制品牌，并且在全省拥有两
家直营店、两家加盟店。

【创·历程】

■创业发现蓝海
梁晓飞从小热爱美术，2008年考入中

国地质大学宝石及材料工艺学专业。大学
期间，他考取了国家注册珠宝首饰设计师

和钻石分级师，并成为国际青年珠宝鉴定
师协会理事。

毕业后，梁晓飞留在北京，开始了北漂
生活。他发现一线城市的钻石市场接近饱
和，“私人定制”钻石饰品受到年轻人热捧，
而这股“定制风”在家乡河南鲜为人知。

“90 后进入适婚年龄，大品牌难以
满足当下年轻人‘品味独享’的需求，个
性化定制有很大的市场潜力。”梁晓飞
说他因此萌生了回乡发展“私人定制”
珠宝的念头。之后，他把意向告诉了同
为北漂的两名同学，三个小伙一拍即
合，说干就干。

在确定了“私人定制”的品牌定位
后，他们决定走工作室路线，将店址锁定
为靠近商圈的写字楼。很快，他们创立了
品牌，2013年12月，成立了公司。

■探索“定制”优势
在与顾客的沟通中，梁晓飞意识到，

人们所需要的钻戒，是特别的、有独特意
义的、能承载情感历程的。真正的定制，
是让产品有故事。

为了凸显“私人定制”的品牌优势，他
们会将顾客的想法、信物或是爱情故事融
入设计方案，在半小时内手绘出设计图，
第一时间与顾客沟通。款式确定后，手绘
图纸将送给顾客留作纪念。

“到商场买只能在现有款式里选，私
人定制可以按照我的想法设计，是独一无
二的。”顾客张女士说。

这种不同于商场大品牌钻石饰品的

消费体验，获得了不少消费者的青睐。微
信公众号的推广宣传，老顾客的好口碑，
使更多消费者慕名而来。

“我们将珠宝生产、加工与销售终端
完美结合，砍掉中间各级批发商和商场环
节，性价比更高。”梁晓飞认为，与大品牌
相比，个性化定制和高性价比是他们的非
对称优势，也是他们成功的关键。

■乘胜布局品牌
在郑州的成功试水让梁晓飞他们信

心倍增，今年5月，第二家直营店开业。
之后梁晓飞的干劲儿更足了。他针对

目标客户群体，制定了有针对性的营销策
略。通过与婚庆机构、咖啡厅、相亲派对等
合作这种互利共赢的模式，有利于提高品
牌的知名度。此外，他还创建品牌网站，开
辟线上咨询、设计，线下体验的O2O模式。

“目前的发展情况比预期要好。”梁晓
飞说，品牌创建以来，不少人有意向加盟
该品牌。为此，他们制定了一套加盟流
程：首先考察当地市场是否适合品牌发
展；其次，要求加盟商接受正规钻石知识
培训。此外，一座城市只允许加盟一家，
保证加盟商的利益。

“未来品牌将以郑州为中心，辐射整
个中原地区。”梁晓飞说，近日，南阳、焦作
两家加盟店刚刚开业。

【创·点评】

“选准目标市场和产品定位，是他

们迅速在行业立足的根本。”河南科技大
学管理学院教授张项民说，个性化、定制
化是市场的发展趋势，“私人定制”顺应了
市场需求。他建议创业者先制定一套品
牌的标准化流程，包括团队标准、产品标
准和流通标准等，先把品牌做精，再把品
牌做大。

【创·答疑】

梁晓飞介绍，首家店开业一年多来，
销售情况逐渐从火爆趋于稳定，目前进入
了客户资源的瓶颈期，如何再度拓展市场
是他们面临的难题。对此，张项民建议创
业者夯实“定制”内功，加强设计团队建
设，增加产品多样性，尝试除钻石外的其
他珠宝定制产品，开发中低端市场；或者
将企业文化、家族文化等文化元素融入设
计，提升产品收藏价值，从现有客户中挖
掘目标客户。 本报记者 李冰 文/图

本栏目长期征集创业人物线索，倾听
心路历程，分享创业心得，为奋斗在路上
的 您 出 谋 划 策 。 敬 请 致 电
13838809735。

90后小伙创业瞄准珠宝“私人定制”

近年，在电商的冲击下，传统旅行社销售业绩大幅
下滑，市场严重萎缩。在此背景下，旅行社开始探索转
型。一些旅行社将重心转移到了跨界合作开发上，通
过整合资源、整体营销的方式在市场竞争中探索掘
金之道。

跨界合作资源互补
买保险，送旅游。前不久，我市一家旅行社与多家

保险公司合作推出优惠活动，凡是通过该旅行社购买
保险产品的游客，保单价格在 2000 元至 5000 元的，
均赠送同等价格的旅游产品，具体线路不限，吸引了不
少游客。

“传统旅行社市场竞争压力大，如果不打破固有思
维，单靠门店收客很容易陷入瓶颈。”该旅行社负责人
表示，通过跨界合作，他们的品牌宣传和现实收客都打
开了更多的渠道。

此外，我市一些旅行社还与餐饮、酒店等行业合
作，通过整合资源，对双方产品进行整体营销。而且，
随着“互联网+”时代来临，线下线上合作，争取更大拓
展面的例子并不鲜见。

整体营销扩大影响
业内人士认为，跨界合作不仅对双方知名度有交

叉提升的效果，更关键的是能够引进新的营销资源，扩
大原有的领域边界和影响范围，从而扩大客户群体。

“未来的5年到10年，跨界营销将成为旅游业的
新趋势。”对于旅游行业的走向，河南科技大学区域经
济研究中心主任高延军表示，如今，坐等游客上门的时
代已过去了，构建整体营销、扩大覆盖渠道、吸引更多
资源进行自我建设，已成为现在旅游行业的必然趋势
和突围之道。

河南科技大学旅游管理系副教授仝红星认为，旅
游行业的竞争压力越来越大，创新突围的需求愈加明
显。旅游作为一个综合性极强的行业，寻找相关产业
的支持是构建整体营销的一种有效方式。

合作阵容不断“扩军”
“通过借助有一定影响力、公信力的跨界平台，旅

游产品可以在一个较短的时间里产生较强的市场穿透
力。”高延军举例说，比如旅行社可以和超市合作，形成
跨界双方的互利共赢。

高延军建议，旅游业跨界的领域也应进一步拓宽，
农业、文卫、体育、交通、娱乐等行业，都可以成为合作
的对象。

也有业内人表示，旅游企业在做好营销的同时，还
应把眼光放在线下服务上，做好自身的管理，服务态
度、人员素质都应进一步提升，改变原有经营定式才能
更好地发展。 本报记者 戚帅华

应对旅游电商、自由行等冲击——

旅行社“跨界”求突围

时隔9个月，我市居民消费价格指数（CPI）重回“2
时代”。国家统计局洛阳调查队昨日发布的调查数据
显示，8月，我市CPI同比上涨2.2%，涨幅比前一个月
扩大0.6个百分点。但1月至8月平均，CPI总水平仅
比去年同期上涨1.5%。

去年11月，我市CPI同比涨幅滑落至1.6%，自此，我
市CPI便进入“1时代”，并于今年1月和5月达到最低增幅
1.1%。当时，市场已开始担忧中国经济将会出现通缩状
态。不过，自6月开始，我市CPI增速从1.4%左右缓慢回
升，至8月达到今年以来的最大增幅，通缩担忧已经消失。

国家统计局洛阳调查队有关调查人员表示，8月
CPI走高，以猪肉为代表的食品“功不可没”。

数据显示，8月，我市食品类价格同比上涨4.5%，
其中，肉禽及其制品价格同比上涨7.9%。食品价格占
CPI比重约为1/3，猪肉又是食品类中的“巨头”，因此
近期猪肉价格的大涨持续抬高CPI。

从更能反应价格变动情况的环比数据来看，8月，
我市食品类价格环比上涨2.4%。其中，肉、蛋、菜价格
环比分别上涨4.4%、20.4%和6.9%，是拉动8月CPI环
比上涨0.7%的主要因素。

对于未来CPI的走势，国家统计局洛阳调查队有
关负责人表示，未来几个月，食品价格仍将是主导CPI
变动的主要因素，猪肉价格总体持续上涨，蔬菜、鲜果
等时令性强的主要食品价格在季节波动中上涨。

同时，由于已经进入“金九银十”的传统消费旺季，
中秋节和“十一”假期也即将来临，在假日经济带动下，
预计未来CPI继续缓慢上行，部分月份CPI同比涨幅
可能高于2%，但全年涨幅不会超过3%。

本报记者 戚帅华 通讯员 邢秋红

8月我市CPI
重返“2时代”

金秋时节，孟津县会盟镇又传
喜讯——由我市下岗职工李萍精
心引进培育的微山湖小龙虾在黄
河滩区养殖成功，30万只本地产
小龙虾将让市民一饱口福。

李萍原是洛阳白马集团的挡
车工，下岗后自强不息，到南方取
经学艺，先后投资100多万元，在
会盟镇老城村流转黄河滩地200
多亩，开挖池塘7个，形成水面190
多亩，种植芦苇、棱角、水红花等
30 多种植物对水质进行改良净
化，养蟹养虾。自去年她养殖大闸
蟹成功后，今年春天，她又投资60
多万元引进小龙虾苗30万只。经
过近半年的科学养殖，如今，一只
只色泽鲜艳、活蹦乱跳的小龙虾终
于“浮”出水面。

本报记者 梅占国 特约记者
郑战波 通讯员 李建会 文/图

当本土品牌遭遇外来冲击

互联网不仅拉近了人与人之间的距离，也打破了地
域之间的阻隔：当国内一线、二线城市市场趋于饱和，许
多国内品牌开始向三线、四线城市进军，且多以互联网平
台为“先遣者”。

在这样的背景下，我市商家该如何发挥优势、弥补劣
势，从而守住市场份额？

河洛江南“生”龙虾

本土商家面对外来冲击，需要扬长避短积极应对——

以特色化运营强化市场“存在感”

遭受外来冲击，短板渐显

这几天，旁人很难从曲先生的脸上
看到笑容。原来，他正为项目资金问题
犯愁。

今年 32 岁的曲先生大学学的是计
算机专业，毕业之初从事二手房销售。
2013年，他有了自主创业的想法，并选
定社区网络送餐作为创业项目。经过
一年多的市场调研、网站建设、合作商
家洽谈等，他的网站开始运营并有了一
定的收益。“刚起步时，除了送餐，我们
还搭配一些零食和生活用品，效果还不
错。”他说。

然而好景不长，随着去年年末美团、
百度、饿了吗等国内大品牌纷纷推出外
卖平台业务，曲先生的经营业绩明显下
滑。他坦言，由于这些大品牌在宣传、营
销、平台开发、用户体验等环节，均体现
出了较强的实力，对自己的生意冲击很
大：一方面，与商家合作变得十分困难，人
们更愿意选择影响力更大的全国性品牌；
另一方面，客户数量减少，消费者更喜欢
通过手机软件在大品牌平台上下单。

冲击之下，曲先生今年以来一直在
为自己的项目找资金，但收效甚微。

强化特色，是地方品牌生存的关键

“不仅是曲先生，我身边也有不少类
似的案例，他们经营的网上商城受到淘
宝、京东等品牌的挤压。”我市企业管理
咨询师周云峰坦言，不少国内品牌开始
挖掘三线、四线城市市场，而随着洛阳经
济体量不断扩大，许多外来企业相继进
入，这给本地商家带来了冲击。

不过，这并不意味着本土品牌根本
不能生存。例如，在南昌有个地方移动
互联平台名叫“兵哥送菜”，由一群退伍
军人创办，就是利用线上订购、线下配送

的方式，为市民提供生鲜果蔬、酒水饮
料、熟食面点等多种商品。由于大家对
军人的亲近感和信任感，该品牌发展迅
速，如今已经延伸出了“兵哥家政”“兵哥
洗车”“兵哥搬家”等业务。

这个案例充分说明，地方品牌要想
占有一席之地，关键是找准自己的定位，
进行特色化运营。例如，洛阳的牡丹产
业、水席等特色品牌，无论外地企业如何
冲击也不会失去市场，原因就在于其有
特色化的产品和固定的市场群体。

扬长避短，在外来冲击下仍可“存在”

梁晓飞在鉴定钻石

绘制 雅琦

小龙虾小龙虾

李萍在捕捞小龙虾李萍在捕捞小龙虾

登声明 发公告

就选
《洛阳日报》
电话：65139977 65139988

◆修房顶卫生间漏水18237922221
房屋维修

洛阳康辉旅行社
昆大丽双飞6日游
昆大丽版纳四飞8日游
张家界凤凰双卧5日游1400元
北京精品纯玩5日游 1200元
华东五市双卧全陪7日1380元
胡杨林7日全陪团 3680元

特 价
许可证号：L-HEN-03091

电话：60196512 13721612457
地址：西工小商品东隔壁唐宫大厦707室

九寨黄龙双卧1750元双飞2850元

旅游导航 ◆房屋治漏有店保修13663893029
声明公告

孙朋辉的机动车驾驶证丢
失，证号为 41032219930124
6111，声明作废。

孙朋辉的身份证丢失，证
号 为 410322199301246111，
有效期为2009年04月30日至
2019年04月30日，声明作废。

洛阳市西工区丽宏小商店
个体工商户营业执照副本丢
失 ，注 册 号 ：41030369012
8732，声明作废。

杨明伟于 2015年 9月 18
日不慎遗失第二代身份证，身
份 证 号 码 ：4130231979090
1331X，声明作废。

洛阳东方医院丢失河南省
医疗住院收费票据两张，票据
代 码 豫 财 410214，号 码 ：
0116027、0116031，声明作废。

闫继华于2015年9月18日
不慎遗失洛阳理工学院工作证，编
号：200901400905，声明作废。

宋双卿位于老城区北大街
亚威金城宝安园3幢106的房屋
所有权证，证号：洛房权证市字第
00024434号，声明遗失。

付爱珍位于洛龙区广利街
19号5幢1-2402的房屋所有权
证，证号：洛房权证市字第
00346979号，声明遗失。

洛宁县中建材浚鑫光伏发
电有限公司税务登记证副本遗
失，证号：豫国税洛宁字 4103
28337267966号，声明作废。

孙洪观位于涧西区武汉路
01-26幢 2单元 601号房屋所
有权证，证号：字第 X045882
号，声明遗失。

孙洪观位于涧西区武汉路
01号 26栋 2单元 601号公有
住房出售产权界定卡丢失，卡
号：0083323，声明作废。

登声明发公告就选《洛阳日报》
刊登热线：65139977 65139988

法律顾问：河南洛浦律师事务所卢晓昆主任13938849753地址：唐宫西路36号唐宫大厦816室
微信：fenlei_0379

注销公告
洛阳钱富商贸有限公司拟

向登记机关申请注销登记，请
债权人于本公告发布之日起45
日内向本公司申报债权，特此
公告。

薛汶君国家公共营养师证
丢失，证号为 1416000000305
913，声明作废。

洛阳强强保洁有限公司营
业执照副本丢失，注册号为
410303011024757（2-2），声
明作废。

徐学建人民警察证丢失，
证号为027627，声明作废。

张保同位于老城区新建街
2 栋 2 单元 503 号，卡号为
329853的公有住房出售产权
界定卡，声明遗失。

河南建业物业管理有限公
司洛阳凯旋分公司开具给陈蓓
装修押金收据丢失，金额：5000
元，收据号：JYWY0001862，声
明作废。

编号为 O411394240，姓
名为李玉龙，出生日期为2014
年10月4日的出生医学证明丢
失，声明作废。

王慧君教师资格证丢失，
证号为 20114103122000465，
声明作废。

注销公告
洛阳点星计算机技术服务

有限公司拟向登记机关申请注
销登记，请债权人于本公告发
布之日起 45日内向本公司申
报债权，特此公告。

注销公告
孟津县光大种植专业合作

社拟向登记机关申请注销登
记，请债权人于本公告发布之
日起45日内向本社申报债权，
特此公告。


