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关林“穿越三国”主题庙会、河洛文化新春庙
会、王城公园迎春灯会、孟津“十里银滩·黄河灯
会”……在刚刚过去的春节假期里，庙会、灯会等传
统文化活动成为不少市民的春节必选“节目”。今
年春节，我市传统文化活动十分丰富，在数量、规
模、品质等方面均有超过往年之势，赢得颇高人气，
折射出我市文化消费强劲升温的态势。
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猴年春节黄金周期间，我市各大零售商场、餐饮饭店纷纷
推出节庆活动，春节消费市场一派红火。据统计，2月7日至
13日，市商务局重点监测的10家流通企业营业额为4746.5
万元；重点监测的5家餐饮企业营业额为387.64万元，同比上
涨16.01%。

商业新模式受欢迎
春节长假期间，我市不少商家巧用“互联网+”模式，充分

融入现代商业理念和科技元素，打造出全新的营销模式，收到
了很好的营销效果。

7 日，记者在洛龙区一家大型超市内看到，顾客摩肩接
踵，店内除布满年货标志外，还处处张贴着“e 支付”的标
签。标签显示，付款除了刷卡和付现，还可通过支付宝、微
信等完成。

除了在支付方式上进行创新，中央百货、洛阳万达广
场等还借助软件平台为顾客提供便利，通过集成挑选服
装、免费领取电子代金券、预订停车位、网上订餐及选座购
买电影票等功能，充分发挥手机客户端“短、平、快”的优
势，利用新兴营销方式大力促消费，成为今年我市春节消
费的一大亮点。

平价家宴、旅游团餐人气旺
今年春节黄金周，我市餐饮市场也呈现一派繁荣景象，各

类中等规模以上的酒店及各种风味特色店餐餐爆满，顾客排
队等候现象比较普遍。

据市商务局统计，黄金周期间，我市餐饮消费主要以平价
家宴为主，大年初二之后，陆续有外地游客来洛，旅游团餐开
始热卖。借助不同档次、风味和规格的年夜饭套餐、新春家
宴、旅游团餐及充值优惠等活动，许多中型以上餐饮企业营业
额都有大幅度增长。市商务局重点监测的5家餐饮企业营业
额同比上涨16.01%。

此外，肯德基、麦当劳、必胜客等“洋快餐”及各色中式快
餐店，成为孩子们去得较多的地方，不少快餐店都实现了较平
时翻番的营业额。

本报记者 陈曦 通讯员 李倩

商场热闹非凡 饭店一桌难求

我市春节消费一派红火

本报讯（记者 常书香 通讯员 李涛）“微信猜灯谜”“吉
祥书签”“新春幸福‘码上游’”……春节期间，龙门石窟景区
推出多项智慧旅游体验活动，受到游客热捧。

龙门石窟景区相关负责人介绍，为让游客能在景区玩得
舒心，景区在春节前就进行了安全、卫生、讲解、停车等多项
服务提升，所有讲解员身穿汉服为游客讲解，景区内环保电
瓶车为游客提供了无缝隙对接服务，“互联网+”智慧旅游体
验持续发力，为游客提供更加方便、快捷的服务，收获众多游
客“点赞”。

据统计，2月7日至13日（除夕至初六）龙门石窟景区累
计接待游客15.62万人次。

龙门石窟智慧旅游受热捧

春节期间，我市高速公路、旅游景点周边道路车流量明
显增加，但全市道路通行处于可控范围，无重特大交通事故
发生。

市交警支队负责人表示，春节期间，交警部门加强对高速
公路、旅游景点周边道路的疏导管控，引导游客有序停车。从
初五开始的降雨和大风天气，导致市区车流量有所减少，全市
交通形势基本平稳。

在高速公路方面，春节期间，我市高速公路车流量约为平
时的 1.5 倍，交通事故量有所增加，多为单方事故或剐蹭事
故。其中，二广高速公路因车道有限，且部分路段与宁洛高速
重叠，易出现短时拥堵现象。此外，雾霾、降雨、大风并未造成
高速公路大面积封闭，影响相对有限。

本报记者 苏楠 通讯员 李旋

春节假期交通秩序较好

“喂，您好！这里是公安局110报警服务台，请问您有什么
需要帮助的吗？”2月7日，除夕夜，当大多数人正享受美味年夜
饭、观看精彩春晚节目时，市110指挥中心民警李会团和同事
们仍与往常一样，一边认真接听报警电话，一边仔细记录着。

像李会团一样，春节期间坚守岗位的民警还有很多。2
月7日凌晨，老城派出所巡逻民警张伟敏和战友，在定鼎路一
网吧附近抓获了正在盗窃电动车的不法分子；春节期间，被群
众亲切称为“老黄牛”的交警田瑞昌，一如既往地在路口执勤；
2月11日，龙门派出所民警常军正准备吃晚饭，突然接到群众
报警，他和战友们立即奔赴案发地，帮群众找回走失男童……

春节期间，我市警方先后开展“迎双节，打绺窃，压发案，
促稳定”专项行动和特警武警联勤武装巡逻、酒驾专项整治行
动。据悉，2月7日8时至13日8时，我市城区社会治安状况
良好，各类警情总量呈大幅度下降趋势，初一至初六市区“双
抢”零发案。

本报记者 申利超 通讯员 任双波 胡方 文/图

警方力保群众祥和过节

春节市场扫描

庙会灯会人气旺 文化消费正升温

大年初一 11 时许，老城区 80 多岁的老
王迎来儿孙们回家过年，团圆饭是水席，燕
菜、水丸子、焦炸丸、连汤肉片、红薯甜汤……
如流水般一盘盘、一碗碗上桌，配以凉菜、饮
料，全家人吃得不亦乐乎。饭后，一家人去庙
会上逛了逛，晚上又去看了灯会。

“嗬，人可真多！太热闹了！”当日14时
许，老王一家人刚来到关林“穿越三国”主题
庙会，便为眼前的场面吃了一惊。老王的大
儿子说，在庙会上不仅能听河洛大鼓书、观舞
龙舞狮、看“关公”和“华雄”的精彩对决，还能
与“黄金战士”“小乔”互动，年味儿浓，老人和
孩子都很喜欢。

像老王一家一样，吃罢团圆饭逛庙会的数
不胜数。今年，我市春节传统文化活动十分丰
富，河洛文化新春庙会、关林“穿越三国”主题庙
会、王城公园迎春灯会、薰衣草庄园法式洋庙
会、隋唐洛阳城新春游园会、孟津“十里银滩·黄
河灯会”……各显神通，吸引了大量人气。

今年我市如此多的传统文化活
动折射出的是文化消费的强劲升温
态势。

市金融专家委员会主任、市经
济社会研究中心首席研究员席升阳
认为，在目前物质消费需求相对趋

于饱和的状态下，精神消费成为诸
多商家追逐的新焦点，其中文化消
费是一大亮点。今年传统文化活动
的极高人气，正是文化消费升温的
表现。

河南科技大学经济学院院长刘

溢海认为，目前，我市正在进行产业
结构调整和转型，文化消费的后劲
越来越显现，文化消费或将成为经
济发展的新爆发点，而且文化消费
升温也符合目前国家社会经济发展
的趋势。

在文化消费升温的趋势下，如何
借势进一步推进文化消费？

刘溢海认为，从宏观方面看，需
要政府相关部门的谋划和促进，如近
期、远期的文化发展规划等；从微观
方面看，建议结合节点，打造有影响
力的文化活动品牌。

目前，我市围绕春节的文化消费
多以庙会、灯会等为主，在增加数量、

扩大规模的同时，也应注重差异化发
展。比如，可结合区域特色打造风格
迥异的庙会、灯会等，至于庙会或灯
会内容，可根据不同消费诉求进行

“组合、拼盘式”设置。
席升阳认为，文化消费有其特殊

性，推进文化消费还要从供给侧入
手，目前我市文化消费市场仍处于

“卖方市场”阶段，即文化消费水平如

何取决于能提供什么样的文化产
品。由此可以看到春节文化消费红
火给我们最大的启示——向市场推
出更多的文化产品。本报记者 赵佳

1 庙会、灯会“百花齐放” 2 折射出文化消费升温态势

3 从供给侧入手推动文化消费

初一到初五，近30万人逛庙会
本报讯（记者 张宁 苏楠）穿越三国、精彩非

遗、法式浪漫……今年春节假期，逛庙会、赏花灯
深受洛阳市民的热捧。据统计，初一至初五，我市
的关林“穿越三国”主题庙会、河洛文化新春庙会、
薰衣草庄园法式洋庙会等 3 家规模较大的庙会共
吸引游客近30万人。

每年春节到全国重要的关庙之一关林祈福纳祥
的人络绎不绝。今年，关林庙会重点追求“穿越”效
果，再现了“赤壁战场”“古道硝烟”“关公斩华雄”等
场景，游客们在“小乔”“孙尚香”等的陪伴下祭拜关
公、安太岁、挂彩灯、迎财神，仿佛穿越到三国时代过
了一次春节。

要说最具民俗特色的，当数河洛文化新春庙会
了。今年的河洛文化新春庙会举办地点虽然移到了
国家牡丹园，精彩程度却丝毫不减。从正月初一至
初六，本届新春庙会已接待游客约3万人次。

与河洛文化新春庙会形成鲜明对比的，是在薰
衣草庄园举办的法式洋庙会。在装潢上，法式洋庙
会搭建了高达15米的巴黎“埃菲尔铁塔”。另外，主
办方还邀请外国演员表演了康康舞、魔术、杂技等，
让游客不出国门即可领略异国风情。

据悉，以上3家庙会均将持续至农历正月十五
（22日）前后，想逛一逛庙会的市民要抓紧时间了。

大年初三（2 月 10
日），中原首家国际名人
蜡像馆艺佰蜡像馆在洛
阳国际会展中心开馆。
该蜡像馆是洛阳旅游发
展集团与国际顶尖雕塑
团队联合打造的超写实
蜡像馆，共展出爱因斯
坦、憨豆等国际名人蜡像
50余尊。

记者 曾宪平 摄

农民跳起广场舞
春节期间，偃师市举办丰富多彩的文化活动，庆祝新

春佳节。图为大年初一，偃师市府店镇参驾店村举办广场
舞表演活动。 记者 陈占举 摄

山村举办篮球赛
春节期间，洛宁县河底镇城村村举行篮球

比赛等体育活动，使山区群众度过了一个有意
义的春节。 记者 梅占国 通讯员 李峰 摄

中原首家国际
名人蜡像馆开馆

关林庙会表演异彩纷呈 记者 刘冰 摄

王城公园迎春灯会 记者 曾宪平 摄

王城公园钢花火龙表演 记者 曾宪平 摄

春节期间，交警仍坚守在交通岗位上


