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长征胜利80周年献礼剧《绝命后卫师》将在革命老
区福建长汀杀青。八一电影制片厂导演董亚春说，执导
该剧，一是出于对红34师革命英雄主义的崇高敬意，二
是出于教导年青一代铭记历史的重大责任。

董亚春日前介绍，该剧再现了第五次反“围剿”失利
后，主要由闽西客家子弟组成的红五军团34师担任中央
主力红军战略转移总后卫，在湘江一役几乎全部牺牲的
悲壮历史。

“只有当我入戏后，我才真正理解老一辈革命家多么
艰苦，今天的生活多么来之不易。”在剧中扮演红 34 师
100团政委警卫员的25岁青年演员王立元对记者说。

据剧组人员介绍，该剧以战争场面为主，几乎没有室
内场景。200多个野外取景将长汀县及周边大部分地形
地貌收入镜头。自3月18日开机以来，闽西地区暴雨、
暴晒交替，对拍摄造成了不小困难。

据悉，《绝命后卫师》由张桐、郭广平等主演，预计10
月在央视一套黄金时段播出。 （据新华社）

长征胜利80周年献礼剧
《绝命后卫师》正在拍摄

文体速览

以秦岭深处军工科研生产为背景的原创话剧《秦
岭深处》近日在中国国家话剧院上演，新时代军工人的
情感追求与奉献精神令观众深受感动，专家赞其“表现
和平环境下的革命英雄主义，是中国精神的一种体现
和升华”。

《秦岭深处》由陕西省文化厅、中华全国总工会文工
团和西安话剧有限责任公司出品。

全剧分五幕，讲述了20世纪90年代末秦岭山下军
工人在反坦克武器研制过程中，面对爱情与事业的抉择、
理想与现实的冲突，坚持追求、不畏艰险、拼搏奋进的感
人故事。

国家一级编剧欧阳逸冰说：“这是一部好戏，充分展
现与表现了当代军工人大气磅礴的情怀，让广大老百姓
充分了解当代军工人的真实生活与工作。”（据新华社）

话剧《秦岭深处》展现
新时代军工人奉献精神

首都文化创新与文化传播工程研究院日前发布《外
国人对中国文化认知调查报告》，调查了10个国家的青
年群体对中国文化认知的现状、意愿和渠道。报告显示，
外国青年群体对中国文化的认知意愿强烈。文化旅游

（73.2%）和人际交往（73.1%）以约 3/4 的比例成为外国
青年接触中国文化的最佳途径。

从对中国文化产品的选择意愿来看，外国青年对文
化旅游产品（59.0%）更感兴趣，对游戏类产品（43.1%）选
择意愿较低。首都文化创新与文化传播工程研究院院长
于丹介绍，分析数据可以发现，选择意愿排名第一的文化
旅游产品和其他集中文化产品的差距较为明显，而“电
影”“电视剧”“艺术演出”和“游戏产品”等，在产品的内容
设计和形式包装上有很大的改进空间。（据《人民日报》）

调查报告显示

外国青年对于
认知中国文化意愿强烈

上海市书协国际交流委员会大字书法秘鲁特展，22
日在秘鲁天主教大学孔子学院开幕。

以“书法艺术传播与世界和平”为主题，展览汇集了
中国书法家和部分联合国官员的书法作品，旨在通过中
国书法美丽的线条，让更多秘鲁民众了解中国文化，加强
中秘文化的对话与交流。

“厚德载物”，4个颜体大字，联合国秘书长潘基文的
这幅书法作品在诸多书法展品中格外醒目。令人意想不
到的是，这些不同国籍、能在中国书法艺术中大显身手的
联合国官员“师出同门”，他们拥有共同的老师——华东
师范大学中国书法教育与心理研究中心主任周斌。

周斌2011年至2012年在纽约讲学期间，在哥伦比
亚大学和联合国等机构推广中国书法文化，并受邀成
为潘基文的中国书法老师。在书法展上，周斌不仅向
来宾详细讲解了作品的书法特点，还讲述了作品背后
的故事。 （据新华社）

中国大字书法展
在秘鲁开幕

有喜有乐，有伤有悲。尽管中国
队与欧洲杯永远是两条平行线，但中国
球迷仍然能全方位地感受足球的气息。

无论哪场比赛，胜利者只有一
个，这意味着只有一方的球迷可以
笑到最后。不过，随着足球竞彩的
火爆，球迷对喜乐伤悲的体验更加
真切。有人想当然地认为，欧洲杯
没有中国队，因此中国球迷欣赏欧洲
杯的心情必定非常愉快，无须担忧比
赛结果，这显然犯了经验主义错误。
2012年欧洲杯期间，中国足球竞彩
销量达到22.66亿元；到了2014年巴

西世界杯期间，这一数字已达到129
亿元。伴随着互联网尤其是移动互
联网的跨越发展，足球竞彩已成为中
国足球产业发展的重要部分。

在如火如荼的欧洲杯之外，中
国企业正在深入参与欧洲足球。欧
洲杯开赛前，苏宁体育以约2.7亿欧
元的总对价，获得意大利豪门国际
米兰俱乐部约70%的股份。而欧洲
杯期间，法甲俱乐部尼斯、西甲球队
格拉纳达也先后迎来中国“老板”。
清新的中国风，正吹拂在欧洲足坛。

据《人民日报》（海外版）

“中国电视节目依赖引进模式
已走到了尽头，这逼着中国电视人
自己研发原创节目。”刘熙晨说。

过去的半年，一方面，曾经的
现象级引进节目渐渐归于沉寂：

《中国好声音》被指选秀渐成套路；
《我是歌手》歌手资源被透支；《奔跑
吧兄弟》被诟病除了撕名牌，玩不出
新花样。另一方面，确实有几档原
创节目让人眼前一亮：东方卫视在喜
剧类综艺方面深耕，通过《笑傲帮》把
真正优秀的素人选手会集在一起，提
供专业的训练和剧本打磨，扶持他们
成为喜剧明星；江苏卫视的纪录片《本

草中国》在周五黄金档异军突起，被誉
为“中药版”《舌尖上的中国》，首播收
视率超过湖南卫视的王牌综艺《天天
向上》……

《爸爸去哪儿》出品方韩国 JT-
BC 公司文化事业总部部长丁一薰
访华时曾说，中国太大，观众从北到
南口味差异特别大，如果每家电视
台都能“定制”，中国的综艺节目一
定会种类丰富、个性突出。

当引进模式步入最后的狂欢，
中国电视人更应该抓住机会思考
和探索如何创造“中国芯”。

（据《北京日报》）

最严最严““限洋令限洋令””出台出台：：
引进模式受限引进模式受限，，鼓励本土原创鼓励本土原创

近年，中国的现象级综艺节目
一直是引进版权的天下，而韩国综艺
模式更是被“疯抢”。曾有媒体做过统
计，2013年到2015年，中国电视荧屏
上，韩版综艺共有21档，打着“中韩联
合研发”的节目至少在 8 档以上。从
周五到周日，《奔跑吧兄弟》《花样姐
姐》等韩版综艺在各大卫视轮番上
阵。电视圈内有人这样自嘲：“如果有
一天韩国人说中国的综艺节目都是他
们的，我们还真无话可说。”

“《通知》中不但有鼓励方向，还有
限制和惩戒措施。‘家长’放狠话，是因
为‘孩子’不听话。”《中国汉字听写大
会》总导演关正文笑言。一位业内人
士指出，短短数年内，中国已把外国积
累了30年的节目模式一抢而空，“《通
知》意味着从国家层面上，对盲目引进
说不”。世熙传媒总裁刘熙晨也直言，
目前我国荧屏上有影响力的节目中，
十有八九是引进的节目模式。

随着电视综艺大战升级，引进版
权模式价格也水涨船高。最典型的例
子莫过于《中国好声音》。2012年，购
买版权的灿星制作向版权方荷兰
Talpa 公司支付的版权模式费是 200
多万元人民币，其后三年，随着“好声
音”大热，灿星制作支付的版权模式费
飙 涨 至 6000 万 元 人 民 币 。 去 年 ，
Talpa 公司又要求涨价，令灿星方面
无法接受，最终导致了双方“分手”，并
对薄公堂，唐德影视则以6000万美元
的版权模式费入局。

《通知》下发，也让不少业
内人士担忧，不让“买买买”，会
不会造成内地综艺山寨横行？

其实，从去年年底到现
在，知名节目《极限挑战》《天天
向上》《四大名助》《隐藏的歌
手》相继曝出游戏、情节、设置
疑似抄袭日韩节目，境外电视台
多次向广电总局发函投诉。

据乐正传媒研发与咨询总
监彭侃介绍，从20世纪90年代
以来，中国电视业经历了长时
间的以抄袭、模仿为主要“创新
手段”的时代，直到最近几年逐

渐开始尊重知识产权，节目模式市场逐渐形
成。在他看来，《通知》的出台，有可能让本
来就不时曝出的国内节目与海外模式“雷
同”的现象更加常见，“抄袭者或将更加没
有负罪感，因为这是在不可抗的政策规定
下的‘无可奈何’之举”。

影视行业观察者王朋进说，因为过
去积累太少，中国观众必然还要经历一
段时期对引进节目和模仿节目的欣赏
和满足，才会形成更高的要求，“从这个
意义上来说，山寨节目大行其道是有一
定道理的。不过，富有远见的创作者
得居安思危，提早准备，才会在创新大
潮到来之时做好自己的准备”。

热播综艺
十有八九是“洋模式”

隐忧 “限洋令”是否导致山寨横行

出路 差异化突围 创造“中国芯”

本届欧洲杯，依然有不少令
中 国 球 迷 会 心 一 笑 的 中 国 元
素。比如 56 年来首次出现来自
中国的顶级赞助商——中国知
名家电品牌海信，比如欧洲球迷
挥舞的中国制造的国旗、围巾等
相关产品。

当然，最不可忽视的就是痴
迷 于 欧 洲 杯 比 赛 的 中 国 球 迷
了。欣赏一届高水平的赛事总
是令人愉悦，尤其在没有自己国
家的球队参赛的情况下，这种支
持来得也更加纯粹。

据报道，6 月 14 日，不少中
国球迷专程赶到法国里昂，观看
意大利对阵比利时的“红蓝大
战”，甚至还有“意粉”不远万里
从国内飞到法国。而在本届欧
洲杯揭幕战上，看台上还出现了
身 着 北 京 国 安 球 衣 的 中 国 球
迷。不过，这可算不上捣乱，顶
多是“乱入”。毕竟，北京国安的
外援前锋伊尔马兹也随土耳其
国家队出战了本届欧洲杯。

出国看球需财力，在家看球
靠体力。由于中法时差 6 个小
时，除在晚上9时开战的比赛外，
其余比赛都在 0 时或 3 时，因此
国内的球迷不得不熬夜观赛。
甘肃兰州的白领小张早在欧洲
杯开赛前就在家备好了啤酒，只
为等待这一狂欢季；“80后”球迷
宋彦博怕半夜打扰老婆孩子休
息，每逢比赛日便约上哥们儿到
酒吧看球；还有情侣选择欧洲杯
球队队服拍婚纱照，只为留下特
殊的纪念。

区分真球迷和伪球迷并不是件容易的
事。正如某款足球手机App的广告所言：懂球
得用，不懂球更得用。熬夜不再是真球迷的通
行证，凌晨的比赛，身边的伪球迷朋友照样看
得精神抖擞；微信朋友圈里，错综复杂的战术
分析比解说员还要高明不少。

不是伪球迷变成了真球迷，而是“伪装”得
更深了。比赛前，网络上就流传着《欧洲杯“资
深伪球迷”炼成指南》《欧洲杯女生观战指南》
等“教材”，从绝不能错的常识（“欧洲杯没有梅
西”“C罗没有代表皇马出赛”），到全方位变身

“资深伪球迷”的建议（“别追德国队”“看球时
不能显得太狂热”），完全满足了伪球迷看球、
侃球的迫切需求。

看欧洲杯要吃鸭脖、要喝纯净水……就连
广告也不愿错过欧洲杯的机会。以足球的名
义，欧洲杯为球迷的生活织了一张网。这其中
既有对足球的热情与痴迷，也有由足球建立起
来的社交网络。真球迷也好，伪球迷也罢，欧
洲杯让好友们重新聚在一起，放下手机，多些
话题；让朋友圈少了些心灵鸡汤，多了些互相
点赞的吐槽与缅怀。

不远万里赴法助威
熬夜看球各显神通

真假球迷共处江湖
增进友谊意义不凡

猜球竞彩各有喜悲 资本新风吹进欧洲

引进“洋模式”，令
人头疼的问题之一便是
版权问题。眼下正闹得
沸沸扬扬的“好声音”版
权之争，有了新进展。

6 月 20 日，北京知识
产权法院作出诉前保全裁
定，责令灿星制作在节目
制作宣传等活动中停止使
用“中国好声音”的名称与
商标。22日，香港国际仲裁
中 心 仲 裁 庭 驳 回 了 荷 兰
Talpa公司对其拥有“中国好
声音”五个中文字节目名称
的宣告要求，同时明确表示，
允许灿星制作的《2016 中国
好声音》7 月 15 日在浙江卫
视按原名播出。

今年 5 月，Talpa 公司向
香港国际仲裁中心仲裁庭提
出申请，请求宣告其拥有“中
国好声音”的五字中文节目
名称。在香港国际仲裁中心
尚 未 作 出 裁 决 之 前 ，“the
voice of…”模式在中国的新

“接盘侠”唐德影视，又向北
京知识产权法院提出相同内
容的诉前保全申请。灿星制
作副总裁、“好声音”宣传总
监陆伟表示，会把香港国际
仲裁中心的最新裁决结果，
作为证据提交给北京知识产
权法院申请复议，请他们在
新证据的基础上作出裁决。

（据《北京日报》）

原创版“好声音”
七月或按原名播出

新闻链接▶▶
“每家卫视每年新引进节目不得超过一档”“黄金档引进节目每年不得超过两档”“同一档

真人秀节目，原则上一年内只播出一季”“‘中外联合开发’必须中方取得完全知识产权”……
国家新闻出版广电总局近日下发了一份《关于大力推动广播电视节目自主

创新工作的通知》，在热衷于购买“洋模式”的中国电视综艺圈，掀起轩然大
波。这份被称为史上最严“限洋令”的《通知》出台，意味着中国综

艺的“买买买”之路就此终结。现象1
2

3

（新华社发）

中国球迷的
欧洲杯情缘

仲夏6月，4年一度的欧洲杯如约而至。尽管
参赛球队扩至24支，不少比赛场次精彩不足，但
并未减弱中国球迷对足球的热情与向往。


