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国家体育产业11个大类发展情况

随着跨年演唱会队伍的壮大，对于
直播牌照、明星艺人、科技舞美等一系
列资源的抢夺，使得每年 12 月各大卫
视间硝烟四起，这也成为电视台展现自

身实力的竞技场。随着新媒体的发展，
各大卫视关于自身跨年活动的宣传、观众

对于跨年明星与收视偏好的讨论，也成为每
年岁末的“固定热点”。

随之而来的，自然是跨年演唱会商业性程
度攀高。它虽然不及春节晚会的收视率，但也
足够吸引广告商与赞助商纷至沓来，从而使跨
年演唱会有更多资金推出更有分量的明星、更
酷炫的舞美、更高成本的观众互动环节。

随着各大卫视之间的竞争不断升级，明星
争夺战硝烟不断，晚会同质化倾向日益严重，观
众的审美疲劳在所难免。显然，单一的明星演
唱会模式已经不再所向披靡，必须在内容形式
上寻求突破。

就在各家卫视相继展示各自超强明星阵容
之时，四川卫视却在忙着用创新科技碰撞蜀韵
文化，为观众烹制一场味道独特的视听盛宴。
凭借得天独厚的地域文化优势，创作团队别出
心裁地引进了2016MTV音乐录影带大奖颁奖
礼的舞美技术，一只憨态可掬的立体机械熊猫
将成为舞台主体。蜀绣、川茶、火锅、峨眉、九寨
等四川特色的人文符号，将以全息秀的方式融
汇串联，最终形成一朵芙蓉花。最先进的技术
这次被“一网打尽”。实力偶像、川籍歌手、新生
力量，他们的表演就像点缀在熊猫舞台上的璀
璨明珠，串联起一幅天府之国的动人画卷。

跨年演唱会经过十多年的发展，正如十几
岁的少年，生命力旺盛却极易冲动：尽管在岁月
的打磨中，已经明确自身的定位，成效初见；但
也在蜂拥而上的竞争中，有些冲动的迷失。而
它需要的，是更成熟的引领。愿所有的跨年盛
宴不忘故乡所在，不忘为何出发，纵使岁月流
逝，也保持“眉眼如故”的最初模样。

据《人民日报》（海外版）

近日，国家旅游局联合国家体育总局
共同发布《关于大力发展体育旅游的指导
意见》（以下简称《指导意见》），这一政策
的出台势必在中国体育旅游市场上掀起
一阵热潮。但是体育旅游与传统旅游不
同的是，要以成熟的体育品牌和普遍的大
众健身意识为依托，尤其在我国，体育产
业尚处于方兴未艾的阶段，发展体育旅游
更需要耐下心来，精耕细作。

据国家旅游局统计，2016年上半年，
我国国内旅游达 22.36 亿人次，出境旅游
达到 1.27 亿人次，均比去年同期有所增
长。可见，旅游已经不再是奢侈品，更多

的中国百姓都可以选择旅游作为休闲的
主要方式。近年，体育旅游也悄然兴起，
但是多为出境旅游线路。到瑞士滑雪、到
东京跑马拉松、到西班牙参观伯纳乌球
场、到美国与乔丹的雕像合影……诸多境
外体育旅游线路成为体育爱好者的选择，
而国内除马拉松之外，体育旅游选择寥
寥。这与国外体育产业发展较早，重视体
育品牌打造息息相关。

打造中国自己的体育品牌赛事，是发
展体育旅游的前提。旅游，就是身随心
动，游客只有想去才会愿意去，体育旅游
产品只有做好自身品牌、完善配套设施、

打出名声，才能吸引游客。如若不然，草
草举办个赛事就想搭上体育旅游的快车，
恐怕不仅赛事难以为继，对游客来说也只
能是一次性消费。

同时，体育旅游作为一个新兴业态，
自然需要供求平衡才能良性发展。一个
行业如果只有卖家，没有买家，那只能是
死路一条。现在，中国体育旅游的消费
群体依然只是一小部分体育爱好者，而
大部分人在旅游的时候并没有参与体育
项目的需求。这就需要逐渐培养国人体
育消费习惯，养成健康休闲的生活方式，
而这项工作则需要久久为功，切不可急功

近利。
一个新兴的行业，需要供求双方相互

促进，不断磨合，最终形成可持续发展，体
育旅游更是如此。高质量的体育旅游产
品是吸引消费者、培养消费习惯的核心，
而不断增长的消费需求又可以促使更多
的产品出现。据调查机构统计，目前，我
国体育旅游市场规模不足2000万元，《指
导意见》中提出，到2020年，我国体育旅游
总消费规模要突破1万亿元，可以说增长
空间巨大，但是仍然需要恒心、耐心和细
心，切不可一拥而上、揠苗助长。

（据人民网）

发展体育旅游 还需精耕细作

本报讯 27 日晚，2016-2017 赛季 WCBA（中
国女子篮球联赛）常规赛第三阶段河南女篮的首
场主场比赛在洛阳新区体育馆进行。自从外援切
尼·奥胡米克跟腱断裂更换外援后，河南队状态走
低，配合不佳，第三阶段前 4 场比赛遭遇连败。这
场比赛，主力队员黄品蓁因腰伤缺席，在第一节与
广东队相持后，河南队在之后两节内线问题不断
暴露，连续丢失篮板，输掉了20分，最终以6484
负于广东女篮。

今日19时30分，河南女篮将在洛阳新区体育
馆再次对阵广东女篮，感兴趣的市民可于今日9时
至17时，凭军官证、学生证、老年证、离退休证、残疾
证、下岗证等有效身份证件到洛阳新区体育馆29号
房间免费领取门票，凭票入场为河南女篮助威。

（李冰 刘岩峰 沈鸿灿）

河南女篮主场告负

本报讯 27日晚，由河南省音乐家协会和洛阳
师范学院共同举办的“赵品独唱音乐会”在洛阳歌剧
院举行。

赵品生于洛阳，是河南省音乐家协会会员。多
年来，她以良好的乐感和丰富的舞台经验，逐渐形成
明亮宽广、刚柔兼备、表演真挚、情感丰沛的演唱风
格。该场音乐会为公益性质，旨在推广高雅艺术。

《阳关三叠》《你那颗冰冷的心哪》《图兰朵》《摇篮
曲》……无论是意大利经典歌剧还是中国传统民歌，
赵品都把高难度的声音技巧演绎得恰到好处，让观
众品味经典，感受艺术魅力。

省文联副主席、著名作曲家李仲党等参加活动。
（常书香 严涛）

赵品独唱音乐会举行

市总工会免费电影周周看活动本周放映《我
不是王毛》。

电影放映时间为12月31日15时。市民可于本
周五8时30分至12时、14时30分至18时，凭本人
身份证到市工人俱乐部售票处领取电影票两张，凭
工会会员证可加领一张。 （沐沐）

本周六
免费看《我不是王毛》

体育时评

跨年演唱会
是否一如初见的模样

进入 2016 年尾声，
跨年演唱会的战役又在

各大电视台之间打响。与
往年不同，今年获得国家新
闻出版广电总局颁发的跨年
直播牌照的只有江苏卫视、东
方卫视和四川卫视3家，往年
那种十几场跨年活动同时唱响
的景象将不复存在，“节俭办晚
会”成大势所趋。历经飞速发
展的跨年演唱会能保持“初
心”，还是在商业化、娱乐化的

喧嚣中随波逐流？其存
在的意义与角色的价值
到底如何？年关在即，不
妨认真思考。

十余载跨年路带来娱乐理念转变

“跨年”的概念，是随着2000年
中华世纪坛迎接千禧年的跨世纪钟
声逐渐在中国内地风行的。2005
年年末，乘着“超级女声”的东风，湖
南卫视在中国内地开跨年演唱会先
河。自此，跨年演唱会凭借“春晚”
般的仪式感与“演唱会”的狂欢双重
优势，成为内地电视市场上的又一

“黄金点”。此后，江苏、浙江、东方、
安徽、四川等各大卫视纷纷加入筹
办跨年演唱会的队伍，跨年演唱会
的阵容在2011年一度达到了16家
电视台。

明星云集的阵容、零点跨年的
倒数都营造着狂欢的仪式感，电视
台竭尽所能制造吸睛点，使观看跨
年演唱会迎接新年，就像观看春晚
守岁的传统一样，逐渐成为中国观
众的收视习惯。

跨年演唱会从无到有，再到鼎
盛之势，不仅是时间和经验的累
积，更形成了自己的理念与
模 式 及 与 此 相 关 的

“跨年现象”。

它的到来形成了一场不同以往的视听盛
宴。从新年晚会到跨年演唱会的转变，并不
只是播出时间与模式的改变，更是娱乐理
念的转变与升华。跨年演唱会突破了传
统晚会的歌曲舞蹈、相声小品、戏曲杂
技等综合演绎模式，以群星献唱的直
播模式引领一场狂欢派对；也突破
了传统的演播厅录制晚会模式，
以更大的场地、更多观众参与
的直播、更高端精致的舞美
设计带来全新的视觉呈
现。跨年演唱会逐步
找到自身的定位：
与国际化跨年模
式接轨，吸引
年 轻 化 的
观众群
体。

跨年那些
被遗忘的内涵

回顾各大电视台的跨
年晚会之路，湖南卫视从

2005年起将“快乐中国”主题
贯穿每一年的跨年夜，浙江卫视

则以一贯的“梦想”为晚会主线，江
苏卫视、东方卫视主打“幸福”牌。

此外，四川卫视“花开天下”、安徽卫
视“国剧盛典”等品牌定位逐渐成熟。

十余载光阴过去，如今反观炙手可
热的跨年演唱会，是否不曾泯灭“初心”？

最初，湖南卫视办跨年演唱会，是用自身的
“超女阵容”陪大家迎接新年，而今艺人站上跨

年舞台更多的是为了宣传下一年的新节目、新作
品，重金请来“大咖”和年轻艺人则是为了吸引更多

观众手中遥控器的停留。一夜 15 亿元人民币的“烧
钱”、观众眼花缭乱的尖叫，这背后掩盖住的，是我们逐渐

遗忘的文化内涵与精神情怀，久违的故乡、萦绕的乡愁、一年
打拼的艰辛、未来漫长的逐梦之路，我们埋藏在心底深层的涟

漪却无法被这些略显肤浅的喧闹抚平。
不仅如此，更多的跨年演唱会纷纷南下，聚集到了温暖的“珠三角”

地带，深圳、香港、澳门成为各大卫视跨年的新选择。丢掉家乡的味道难道
只是为了躲避冬日的寒冷？其实，地方卫视主打跨年盛宴，本来是一次难得的

展现地域特色的机会，不博人眼球、不哗众取宠、不高度同质化，在欢乐的歌声演绎
中，给地域文化与梦想情怀留一些空间，才是支撑跨年盛宴继续火热的力量源泉。

须在内容形式上
寻求突破

国家体育总局局长助理李颖川在27日于北京
召开的发布会上宣读了《国家体育总局 国家统计
局联合发布2015年国家体育产业规模及增加值数
据的公告》。公告显示，2015年国家体育产业总产
出（总规模）为1.7万亿元，增加值为5494亿元，占同
期国内生产总值（GDP）的比重为0.8%。

据国家体育总局经济司司长王卫东介绍，中国
2015 年体育及相关产业总产出比 2014 年增长
26.02%，产业增加值比2014年增长35.97%，产业增
加值占GDP的比重由2014年的0.64%增长至0.8%。

王卫东透露，2016 年国家体育总局在全国 31
个省（区、市）范围内组织开展了全国体育产业专
项调查工作，这次专项调查是中国体育产业发展
过程中覆盖面最广、调查类别最完整、动员人数最
多，而完成周期又最短的一次，也是第一次由国家
统计局核算，两部门联合发布体育产业年度统计
数据。 （据新华社）

2015年中国体育产业
总规模为1.7万亿元
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