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国国花花 有约

王王城城 花情

现场声音

隋隋唐唐 春色

专 题

今日是第 17 个世界知识产权日。按照
国家、省知识产权局统一部署，我市从 4 月
20日至26日，在全市组织开展了2017年知
识产权宣传周系列活动，大力推进以“尊重知
识、崇尚创新、诚信守法”为核心的知识产权
文化建设，为我市加快科技创新营造良好的
知识产权保护氛围。

2012 年我市获批成为全国首批知识产
权示范城市，并先后荣获国家知识产权示范城
市建设工作先进集体、全国知识产权执法保护
先进集体等称号。百尺竿头要更进一步。昨
日，市知识产权局局长任超详细介绍了我市
今后知识产权工作的思路、目标和措施。

——工作思路：贯彻知识产权强国、强省建
设的总体要求,围绕构建我市现代创新体系，以
增强洛阳知识产权创造、运用、保护、管理和服
务能力为主线，深入推动我市自主创新示范区、
自贸区和小微双创试点城市建设工作，加快建

设中西部地区科技创新高地和具有国际竞争力
的中原经济区创新创业中心，为加快实现“四高
一强一率先”奋斗目标提供强大动力。

——工作目标：不断破解制约知识产权
事业发展的难题，知识产权对全市经济社会
发展的贡献度显著提升,力争建成支撑和引
领优势明显的全国知识产权强市。年专利申
请量、专利授权量、每万人有效发明专利拥有
量、PCT（专利合作条约）国际专利申请量年
增长率大幅增长，发明专利占比超过 40%。

培育1 个国家级专利导航试点园区，建设2个
国家级知识产权试点示范园区、3个至5个省
级专利导航产业发展实验区,培育50家知识
产权强企,知识产权密集型产业增加值占全
市国内生产总值的比重超过全国平均水平。

——工作任务：1.深入开展专利导航发
展实验区工作。以建设高新区和涧西区两个
省级专利导航实验区为示范，建立全市专利
导航产业发展工作机制，支持其他园区和区、
县（市）开展与区域重点产业相结合的专利导

航工作。2.培育知识产权强企。制定知识产
权强企相关培育政策，形成一批拥有自主知
识产权、具备行业竞争实力的知识产权强
企。3.助力创新创业工作。实施小微企业知
识产权高价值专利培育工程，在众创空间等
创新载体建立知识产权托管制度，增强小微
企业专利信息利用分析能力。4.发展知识产
权运营新模式。5.发展知识产权金融。6.建
设知识产权保护中心。7.实施知识产权护航
专项工程。按照国务院统一部署，深入开展

打击侵犯知识产权和制售假冒伪劣商品工
作，严厉打击侵权假冒违法行为。8.强化知
识产权维权援助。9.推动知识产权管理体系
建设。10.建设知识产权公共服务平台，促进
知识产权服务业发展。

——保障措施：加强组织领导。建立洛
阳市知识产权工作领导小组工作机制，统筹
推进相关工作。加强投入支持力度。加大各
级财政对知识产权工作的投入力度,严格落实

《洛阳市专利促进与保护条例》规定的市、县两
级人民政府投入的专利专项资金要求。强化
考核监督。完善知识产权政策法规。出台洛
阳市知识产权强市意见，在专利奖励、维权保
护和知识产权强企等方面给予引导支持。

（张阁 云翔）

创新创造改变生活 知识产权竞争未来
——写在我市庆祝第17个世界知识产权日之际

昨日上午，在王城公园门口，两名
操着上海口音的年轻女孩骑着共享单
车前来赏花，引起了笔者注意。交谈得
知，两名上海女孩自驾车来洛，由于担
心路上拥堵、停车位难找，她们像在家
时一样选择了骑共享单车出游。“1个小
时1块钱，便宜又方便。”两名女孩说，早
上从牡丹广场骑过来，一路走走停停，
更真切地体验了古都洛阳的城市风情。

不只是王城公园，在不少市内热点
景区、商业区附近，“小黄车”“小绿车”
等随处可见，游客、市民骑着共享单车
赏花旅游，成为当下洛阳城里的一道
风景。

牡丹文化节期间，交通压力加大，

骑着共享单车出游，既是一种绿色健
康、经济实惠的休闲游方式，又减轻了
交通压力，为解决洛阳交通潮汐式拥堵
问题提供了一种新的选项。

共同拥有而不占有。在共享单车
的背后，是共享经济的全新发展理念。
共享经济是将你闲置的资源共享给别
人，提高资源利用率，并从中获得回
报。每年牡丹文化节，洛阳城里花如
海、人如潮、车如龙，洛阳旅游公共服务
需求旺盛。如果按照传统思路，道路
拥堵就修更多道路，床位不足就建更
多酒店，打车不便就增加出租车数量，
那么，待牡丹文化节旅游大潮退去，市
场需求回落，相当一部分社会资源难

免闲置、浪费。
共享经济则提供了一种新视角。

比如，将市民家中闲置的“二套房”用共
享经济模式予以整合，为游客提供短租
房服务，可以缓解旅游高峰期住宿紧张
的局面；还可以共享专车、共享导游、共
享单车等。可以说，共享经济形式多种
多样，发展的空间和潜力巨大。

当然，共享经济作为新生事物，发
展中难免产生这样那样的问题。因此，

只要多呵护、多扶持，共享经济就能成
为经济发展的有效补充。

西工区市民李曼：共享单车确实是
现在洛阳大街上的一道风景，但是问题
也慢慢出来了，期待管理部门能着眼于
公众视角、公众立场和公众利益，出台
管理举措，真正实现共享发展成果与群
众满意度的最大化。

让共享经济成为城市风景线

连日来，晚开品种牡丹在我市牡丹观赏园中“唱主角”。
昨日，第35届中国洛阳牡丹文化节花情预报小组发布最新花
情预报：市内牡丹观赏园晚开品种牡丹处于盛花期，国际牡丹
园全园牡丹处于盛花期；鸡冠洞高山牡丹园早开品种牡丹盛
开，中开品种牡丹初开。

四星级牡丹观赏园花情
■ 国际牡丹园
全园牡丹处于盛花期，约有 460 个品种 28 万株牡丹开

放，其中，皇冠、花王、花竞、海黄、新国色、皇嘉门、八千代椿等
品种盛开，豆绿、黑海盗、中国龙、镰田锦、五大洲等品种初开，
主要赏花点位于华夏园、万芳园、锦绣园和九色园。

■ 王城公园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，约有150个品种2.6万株

牡丹开放，品种有海黄、公主、镰田锦等，岛锦、彩绘、洛阳红、
黑海撒金等引自栾川的高山牡丹盛开，主要赏花点位于甘棠
洲、牡丹仙子周边。牡丹盆景艺术展在桥北科普馆展出，第
35届牡丹灯会正在该园举办。

■ 国家牡丹园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，约有100个品种5万株

牡丹开放，品种有皇冠、豆绿、莲鹤、海黄、春柳、宣阳门、白王
狮子等；四季牡丹展馆展出300盆催花牡丹。

■ 中国国花园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，约有50个品种2万株牡

丹开放，品种有海黄、玉镰、金阁、镰田锦等，主要赏花点位于
国色广场、开元富贵广场。

■ 隋唐城遗址植物园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，约有90个品种3.2万株

牡丹开放，品种有海黄、绿香球、白王狮子等，主要赏花点位于
科技园、九色园。

■ 神州牡丹园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，约有112个品种6.2万株

牡丹开放，品种有黑豹、海黄、玉镰等，主要赏花点位于国花
坛、新品种展示区。

三星级牡丹观赏园花情
■ 郁金香牡丹园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，有海黄、莲鹤、花王等品

种约5000株牡丹开放；郁金香成片开放。
■ 天香牡丹园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，有海黄、白妙、迟蓝等品

种约2000株牡丹开放。
■ 洛阳农博园
园内晚开品种牡丹处于盛花期，有豆绿、海黄、春柳等品

种约600株牡丹开放。 本报记者 苏楠

晚开品种牡丹盛花期持续

建设国际文化旅游名城，是省第十
次党代会赋予洛阳发展新的战略定位
中的一项重要内容。省委常委、市委
书记李亚指出，要聚焦关键、挖掘潜力、
放大优势，全力打造国际文化旅游名
城，促进洛阳文化旅游产业实现大提
升、大发展。

现代旅游产业的竞争同样也是品
牌的竞争。在全力打造国际文化旅游
名城过程中，洛阳如何进一步提升洛阳
旅游品牌的国际知名度和影响力，让国
际文化旅游名城真正叫响？各界人士
纷纷发表看法。

节会为媒
旅游品牌愈加响亮

2017 亚太旅游协会探险旅游大
会、第 35 届中国洛阳牡丹文化节投资
贸易洽谈会、河洛文化大集……本届牡
丹文化节期间，我市精心组织了多项高
层次的旅游、经济、文化交流活动，提升
了洛阳的知名度。

美国客商保罗·麦克沙恩是一位历
史爱好者，在 2017 亚太旅游协会探险
旅游大会期间，他有一项重要安排，就
是游览龙门石窟、白马寺等景区，感受
古都洛阳厚重的历史文化。这次洛阳
之行让他感触颇深。他说，这次来洛阳
后，发现洛阳有很多有影响力的旅游品
牌，比如龙门石窟、牡丹文化节、洛阳水
席等，他将向更多的人推介洛阳，让他
们来感受洛阳特有的魅力。

“10多年前，我和同事第一次来洛
阳时，姹紫嫣红的牡丹让大家赞不绝
口，我们回去就决定开发到洛阳的旅游
线路。”苏州中国国际旅行社有限公司
副总经理游荣琴表示，牡丹是洛阳这座
城市的符号，人们一想到牡丹，就会想到
洛阳。如今，牡丹文化节的影响力越来
越大，已成为展示洛阳城市形象的一张
名片，大大提升了洛阳旅游的知名度。

洛阳师范学院商学院院长刘玉来
表示，牡丹文化节对提升旅游品牌影响
力有着重要的作用，在牡丹文化节的引
领下，洛阳旅游呈现“一花开，百花香”

的喜人局面。小浪底观瀑节、河洛文化
旅游节、伏牛山滑雪旅游节……这些影
响力越来越大的节会，与牡丹文化节共
同延伸着洛阳的旅游产业链，让洛阳旅
游品牌愈加响亮。

立足特色
打造精品旅游品牌

从古至今，洛阳有着太多太多的故
事，铸就了太多太多的辉煌。“千年帝
都”“牡丹花城”“丝路起点”……这些都
是对洛阳历史和文化的诠释。

何谓旅游品牌？在世界旅游城市
联合会副秘书长严晗看来，大到一个国
家，小到一个地区、一个城市甚至一个
景区，都可以品牌化，关键是怎样做才
能让品牌起到正向的引领作用，成为人
们向往的旅游目的地。

“建设国际文化旅游名城，就要有
在国际上叫得响的旅游品牌。”严晗表
示，洛阳是华夏文明的重要发源地，拥
有建设国际文化旅游名城得天独厚的
文化旅游资源，比如龙门石窟、关林等
历史文化资源，白马寺等佛教文化资
源，白云山、老君山、龙潭峡等生态资
源，这些都是洛阳旅游品牌走向世界的
优势资源。

“只有民族的，才是世界的。同样，
只有特色的，才是国际的。”河南科技大
学旅游管理系副教授仝红星表示，在国
际文化旅游名城建设中，洛阳应突出自
身特色，只有特色鲜明，才能在诸多趋
同化严重的现代城市中凸显出来，才能
具有吸引力。

仝红星建议，洛阳应围绕自身特
色，打造一批精品旅游品牌，如依托洛
阳作为丝绸之路东方起点城市，打造丝

绸之路旅游品牌；依托伏牛山、黛眉山
等山岳资源，打造养生、避暑、康体、探
险等休闲度假旅游品牌；借助洛阳作为
河洛文化发源地和客家祖庭的独特地
位，打造河洛寻根旅游品牌等。

提升标杆
让旅游品牌叫响世界

“我们的旅游品牌要想在国际上叫
响，必须按照国际标准进行调整、包装、
设计，亮出我们的‘国际范儿’。”河南科
技大学区域经济研究中心主任高延军
说，推动旅游品牌国际化，洛阳就要在
充分发挥特色的基础上，从各个方面向
国际品质、国际标准靠近，提升国际文
化旅游名城核心竞争力。

高延军表示，要实现这一目标，需
要进一步拓宽视野，提升标杆，实现自
我突破，在历史文化资源向旅游产业优
势的转化上多下功夫，按照“彰显洛阳
特色、突出华夏气派、具有国际水准”的
要求，推出更多有国际影响力的旅游产
品，增强对境内外游客的吸引力。

家住西工区的吕晓红建议，杭州有
“印象西湖”、丽江有“印象丽江”、桂林有
“印象刘三姐”，洛阳也可融汇具有世界
影响力的文化元素，围绕石窟开凿、洛阳
八景、丝路起点等内容，编排气势恢宏、
市场生命力强的文化史诗音乐剧等。

河南科技大学经济学院院长刘溢
海表示，要让洛阳旅游品牌叫响世界，
就要对我市的旅游业进行精准定位、高
位谋划，让旅游品牌植根于旅游产业优
势，利用旅游产业的发展提升旅游品牌
的影响力，使城市在国际国内的知名度
和美誉度进一步提升。

本报记者 戚帅华

叫响世界，洛阳旅游品牌该如何发力
让洛阳走向世界，把世界

请进洛阳。作为千年帝都向世
界开放的重要窗口和闪亮名
片，在撬动洛阳旅游发展的诸
多杠杆中，牡丹文化节无疑是
最有力、最成功的一个。本届
牡丹文化节接近尾声，为及时
进行梳理、总结，助力我市深入
推进国际文化旅游名城建设，
本报今起刊发“让一朵花提升
一座城的国际范儿”系列报道，
就如何进一步推动洛阳旅游品
牌国际化、旅游基础设施国际
化、旅游营销国际化、旅游服务
国际化等话题，请业内人士、专
家、市民和游客建言献策。

万晓阳

昨日天气凉爽，在中国国花园的国花台、二乔亭等景点，晚开品种牡丹麟凤、
新国色等竞相开放，馨香袭人，吸引大量游客慕名前来

记者 常世峰 特约通讯员 邵安领 摄

昨日，在隋唐城遗址植物园，几位远道而来、装备齐全的自行车骑士漫步园
中，尽情欣赏牡丹。据了解，这些自行车运动爱好者来自石家庄，是专门骑自行车
来洛赏花的 记者 潘郁 通讯员 安瑞云 摄

在王城公园，高山牡丹花正艳，芍药、玫瑰初登场
徐文波 摄

近日，洛龙区关林街道办事处的党员志愿者开展踏春赏
牡丹健康行活动，他们陪着10多名孤寡老人到中国国花园观
赏牡丹，并为老人拍照。

记者 高峰 特约通讯员 张俊望 摄

陪孤寡老人赏花


