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2018格力·中国杯足球锦标赛主办方日前宣布，携手
广西南宁环球国际旅行社有限公司，联合推出多条中国杯
体育旅游精品线路。

此次推出的体育+旅游产品库，线路覆盖南宁周边的
扬美古镇、国家5A级景区青秀山、大新影视拍摄地明仕田
园、安平仙河骆越自驾营地等。

体育元素的融入，为传统旅游注入了新的活力与内
涵。2018年是中国杯足球锦标赛落地广西的第二年，乌拉
圭、威尔士和捷克三支球队将来到南宁与中国队展开较
量。本次中国杯精品旅游线路的推出，有机会让原本只是
观光的旅游变成以运动体验为主的活动，将给广大旅游爱
好者带来不一样的体验。

今年的中国杯将于3月22日展开，揭幕战在中国队和
威尔士队之间进行。 （据新华社）

中国杯足球赛
“牵手”体育旅游精品线路

本报讯（记者 孟山 通讯员 王辉）24 日至 25 日，体
彩杯2018年河南省第十四届中原大舞台武术展演洛阳分
会场的活动在市体育中心广场举行。

中原大舞台武术展演活动由省体育局等部门主办，省
武术协会、洛阳市体育局等承办。洛阳分会场与全省20个
分会场同步举行。此次活动设个人拳比赛、个人器械比赛、
集体拳比赛、集体器械比赛等内容，来自全市各县（市）区的
37支代表队540多名运动员竞相登台，一展风采。经过两
天的比赛，武协太极委、市府太极拳分会、洛铜太极拳分会
等8支代表队获得集体器械比赛一等奖，洛龙武协一队、陈
家沟太极会馆、机车太极拳分会等8支代表队获得集体拳
比赛一等奖。

武术健身在我市有着广泛的群众基础，常年从事太极
拳等武术健身活动的市民有近3万人。作为全民武术健身
的重要平台，中原大舞台武术展演活动已成功举办了十三
届，我市的众多武术爱好者在这里切磋技艺、展示交流，享
受武术运动带来的健康与快乐。

本报讯 从即日起至3月3日，洛龙区关林街道办事处
举办2018年迎新春书画展。

中国梦、新征程、国泰民安、阖家幸福……120幅反映
习近平新时代中国特色社会主义思想的书画作品在办事处办
公楼4楼集中展出，作者既有年过八旬的书画家，也有10岁
学童。爱好书画的市民可前往参观、交流。（朱艳艳 王乐德）

关林街道办事处
迎新春书画展开展

中国的电影票房在狗年春节迎来了异常火爆的局面。
根据相关机构的统计，正月初一至初五，国内电影票房累计
突破 46 亿元人民币，刷新了中国电影市场春节档的新纪
录。仅仅大年初一一天，就创造了近13亿元的票房，打破
了全球单一市场单日票房纪录。

电影市场的火爆是春节期间文化、娱乐消费需求旺盛
的一个例证。但中国的体育产业在这个“黄金档”难以找到
存在感——除了平昌冬奥会和亚冠联赛这些恰巧安排在春
节的国际赛事，中国本土的“春节大战”难觅影踪。

从足球来看，今年亚冠联赛首轮比赛广州恒大队主场
迎战泰国武里南联队的比赛时间被安排在除夕的前一天，
球票销售一空，现场气氛相当火爆，球迷在春节的观赛需求
可见一斑。

不过，由于中超联赛在每年11月收官，新赛季开始要等
到来年的3月前后。除了亚足联组织的亚冠联赛，基本没有比
赛安排。其实早在几年前，许多业内人士就曾呼吁将超级杯
的比赛放在春节期间举行，但由于种种原因始终未能成行。

篮球方面，去年7月，中国篮协主席姚明曾表示，CBA
可以安排春节大战，篮协甚至在酝酿一台“篮球春晚”。

但当CBA还在“筹谋”之时，“外来和尚”的美职篮已经
开始全面布局。美职篮的“圣诞大战”已经成为美国篮球迷
的年夜饭，他们开始抓住春节时段在中国篮球迷身上做文
章。据统计，今年春节期间，美职篮有12支球队的主场安
排了新春贺岁活动。此外，美职篮还在社交媒体策划了一
系列活动，并举办线下训练营等活动。

中国体育的“春节档”仍然是一片“蓝海”，而体育的“春
节大战”与电影的春节档一样，本质上都是一个IP研发、培
育和变现的过程。一场“春节大战”的打造，是政府、协会、
联赛运营方、球队、媒体、赞助商等方面共同搭建的系统工
程，每一个环节都很关键，考验的是相关机构的服务意识、
策划团队的创意、整体的操盘能力和细节的执行能力。在
这方面，中国的体育产业还处在“从零到一”的初级阶段。

从某种意义上来说，我们的体育“春节大战”能不能搞
红火，可能是体育产业进阶与否的一个标志。（据新华社）

为什么我们没有
体育“春节大战”？

文体速览

中原大舞台武术展演
活动落幕

体育时评
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摄近日，高迪数字博物馆在百度

百科上线，作为中国和西班牙合作
项目，高迪数字博物馆通过短视频、
全景图片、虚拟现实等技术，立体直
观地向用户展现西班牙著名建筑师
安东尼·高迪的重要作品及生平。

近年，越来越多的博物馆采用数
字化手段以激活馆藏资源。数据显示，
仅在“百科数字博物馆”这一个平台上，
就有235家数字博物馆上线，并且收录了
1625 家博物馆的文图资料，线上浏览人
次已超过7300万。

从1998年开始，故宫博物院就着手建设
自己的数字博物馆项目“数字故宫”。经过多
年的发展和建设，“数字故宫”的内容不断扩
展。如今，在此前“数字故宫”的基础上开发出
来的“故宫社区”平台，通过线上和线下的活动，
整合故宫资讯、导览、建筑、藏品、展览、学术、文
创等10余类相关文化资源与服务形态，探索数字
文化服务的创新模式，让观众成为博物馆的参与者
和建设者。

除了故宫，国内很多博物馆都在利用各种技术
及合作方式来进行数字博物馆建设。

秦始皇帝陵博物院的“秦始皇兵马俑数字博物
馆”采用了矩阵全景技术，收录了兵马俑的1号坑和3
号坑的高精度全景图资料。矩阵全景技术是在兵马俑
二层台，使用200毫米焦距的镜头拍摄不低于1000张，
每张达到3500万像素的图片，后期再通过计算机处理，
将这些图片拼接起来，形成一幅 200 亿像素的超大
图片，将兵马俑1号坑内的所有遗迹进行“毫米
级”重现，相当于在距离100米以外的地
方，就可看清兵马俑身上盔甲的纹
路。画面所到之处，细节纤
毫毕现。

天津博物馆与科技
公司、网络直播平台、南
开大学文学院传播学专
业进行了合作，将馆内一
些临时展览推进中小学
校，并将相关的社教活动
以直播的形式上传到网
络平台，打造了“天津博
物馆公众教育平台”。

虽然发展迅猛，但当前的数字博物馆还不能完全满足人
们的需求。以敦煌研究院推出的“数字敦煌”为例，该网站
2016年上线，包含30个敦煌石窟的高精度数字图像和虚
拟漫游节目，2017年访问量达到347万次，数量看起来不
小，但与敦煌市2017年全年接待游客超过900万人次相
比，仍有不小的潜力可挖。数字博物馆展示信息的手段
有限，互动不足、技术有待进一步完善，如何更好地运用
新技术推广文化，并使观众理解文化魅力仍是当前数字
博物馆建设面临的重要问题之一。

数字博物馆的建设，首先需要全面、简洁地提取
各大博物馆的展品。相对于浩如烟海的文化遗产宝
库，数字博物馆在选择时应该取其精华，寻找最能体
现文化特征的展品。

相关专家也指出，目前很多数字博物馆中的藏

品多是孤立展示，没有和相应的历史背景结合。
只有深入呈现传统文化背景，才能使人们更好地
对数字博物馆展览陈列的展品有更深层次的感
受，因此，除展现每个展品的细节外，其文化背
景、思想理念都需要和作品做一些深度结合，这
样才能更好地体现出展品的价值。

而技术手段的不足、互动体验的缺乏，也阻
碍数字博物馆吸引更多观众，尤其是年轻观众。
通过短视频，可以进一步了解展品的背景；使用
导读，可以进一步明确展品由来；使用高清图片，
可以更清晰地看到更多细节。但如何增加互动
和推广，就需要综合这些手段，结合当下人们易
于接受的方式，通过数字技术给人们提供更丰富
的体验。

尽管数字博物馆发展还处于粗放阶段，但
其前景值得期待。数字博物馆作为博物馆发
展的重要部分，为当前文化传播带来了新的
动力。百度百科数字博物馆负责人金夏萍
说，目前，超过 7300 万网友通过“百科数字
博物馆”观赏到了各地的珍贵展品。科技
助力文化传播是目前文化传播的主流趋
势，人们已习惯通过互联网满足自己的文
化需求。

随着数字技术覆盖更多国内外博物
馆，运用新技术、新媒体去了解多元文化
也将激活更多发展路径，帮助数字博物
馆发展走上新阶段。

百度公司副总裁沈抖提到，2018
年，他们将上线包括总体覆盖 400
多家西班牙博物馆的大型数字博
物馆项目——百度百科圣地亚哥
之路数字博物馆。该项目通过
超高清图片、虚拟现实等技术

展示圣地亚哥之路途经的250余座城镇、200多
间教堂、200多座城堡及400余家博物馆。人们
可以足不出户，体验当年朝圣者们从法国出发，
一路经过多地，最终到达西班牙圣地亚哥大教
堂的全程。

故宫博物院在端门推出的“发现·养心殿——
主题数字体验展”也值得关注。与以往单向被动
式参观的展览不同，此展览更加注重探索和体
验，开放性、多样性、体验性和互动性，成为最大
亮点。除设置了多种有趣的真人通关模式，展
览更与人们手中的移动智能设备建立起关联,
让线上与线下的联通变得妙趣横生。这对于广
大年轻观众来说，不仅增长了历史文化知识，同
时具有很强的参与性和时尚感。

“我们希望将传统文化与现代科技相融合，
进行又一次创新呈现，利用数字技术，让年轻
人更多地走近传统文化。”故宫博物院院长
单霁翔说。

（据《人民日报》作者：王珏 魏骏骏）

采用多种数字化手段
创新传播形式

互动体验不足，阻碍数字博物馆吸引更多受众

新技术、多元文化，将激活更多发展路径

经历了连续几年
票房的高速上扬，也经
历了 2016 年票房增速
趋缓的“冷静期”，2017
年，中国电影保持良好
发展态势。日前，国家
新闻出版广电总局电
影局发布数据：2017年
全国电影总票房达到
559.11 亿元，同比增长
13.45%；国产电影票房
301.04 亿元，占票房总
额的53.84%；全年票房
过亿元影片92部，其中
国产电影51部；城市院
线观影人次16.2亿，同
比增长 18.08%。这些
成绩表明：中国电影市
场将走向稳健。

国家新闻出版广电总局电影局艺术
处处长陆亮认为，2017 年中国电影市场
票房和观影人次再创新高，标志着我国电
影产业实力更加壮大，电影促进居民消费
的重要性进一步提升，我国作为世界第二
大电影市场的地位更加稳固。

2017 年票房成绩的取得，首先有赖
于国产现实题材影片的成功。博纳影业
集团总裁于冬指出，2017年上半年，国产
电影迎来了倒春寒，电影界为之担忧。
近年，博纳影业用《智取威虎山》《湄公河
行动》《建军大业》等影片探索出了用具
有市场竞争力的中国故事加上对观众有
吸引力的制作推广方式来打造一部影片

的模式，给了电影行业启示：我们不能还
沉迷在大 IP（知识产权）+流量明星+粉
丝效应的模式下，沉迷在古装、玄幻、盗
墓甚至草根喜剧等题材上。所以，现实
题材在 2017 年有了集中表现并取得了
好成绩。

中国电影家协会秘书长饶曙光说，
2017 年票房成绩的取得，主要还是依靠
电影院及其银幕数的增长及部分三、四、
五线城市的增量。此外，国产电影的档期
意识有所增强。更重要的是，电影的口碑
在电影的票房增长当中发挥着越来越大
的作用，观众的成熟度在提高，非理性和
粉丝消费在减退。

2017 年，中国电影市场持续快速健
康发展，已经成为全球电影市场发展的重
要动力源和稳定器。

饶曙光认为，中国电影市场规模的迅
速增长，在一定程度上改变了世界电影的
地理版图和文化版图。我们的增长动力
和前景依然是强劲的，对世界电影的吸引
力也在不断增强，比如印度的《摔跤吧！
爸爸》、西班牙的《看不见的客人》、泰国的

《天才枪手》等影片，都在中国取得了超过

本土市场的票房成绩。
陆亮指出，国产电影在2017年充分发

挥电影作为文化大使的特殊功能，不断拓展
中国电影的国际发展空间。2017年金砖国
家首部合拍影片《时间去哪儿了》成功拍摄，
有关部门着力打造海外十大中国品牌电影
节，持续办好上海、北京和丝绸之路国际电
影节，精心举办各类境外影展活动，加大海
外推广力度。2017年中国电影海外销售收
入达到42.53亿元，是2012年的4倍。

业内人士认为，经历连续多年高速
发展后，中国电影也面临着一些新的矛
盾与挑战，突出表现为：质量水平亟待
提升，电影市场发展不均衡、分配不合
理，对电影新业态的规范引导相对滞
后，电影拔尖人才稀缺，国际影响与我
国综合国力不相称等。

饶曙光说，尽管2017年是质量提升
年，但是我们还没有找到有效提升电影
质量的途径和方法，弥补国产电影在人
才、技术、文化准备、美学准备方面的不
足，还缺少重量级的、有影响力的产品，
可以有效地跟好莱坞电影正面抗衡。

于冬指出，中国电影的海外输出能
力尚存在欠缺。他认为，中国要实现从
电影大国向电影强国的转变，必须具备
两个条件：一是国产电影在本国市场占
有绝对优势，这一点我们做到了；二是
中国电影强大的海外输出能力、辐射能
力和国际影响力。目前中国电影还仅在
华人市场有优势，在欧美市场还处在劣
势。未来10年，中国和美国这两个并驾
齐驱的电影市场将产生怎样的化学变
化，正引发世人极大关注，两国应该有合
作、有包容、有共赢。这是中国这一代电
影人的机会，也是幸运之处。

据《人民日报》（海外版）作者：苗春

在世界电影市场地位更加稳固

改变世界电影文化版图

国际影响力
亟待提升

扫二维码，进行延伸阅读，关
注春节档影片营销大战

短 网 址 ：http://shouji.lyd.com.
cn/n/853629
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数字博物馆渐成标配
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中国电影市场走向稳健


