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魅力海碧魅力海碧：：永远忘不了的味道永远忘不了的味道1
“老板，来瓶海碧！”
无论是早上蹲在街头喝汤，还是中午亲朋好友

聚餐，抑或是晚上亲友围在火锅旁，你经常能听到这
样的话。220毫升的玻璃瓶，打开瓶盖，伴随“噗”的
一声，涌出丝丝凉意。一根细细的吸管插入，吸一
口，顿觉清凉酸甜，神清气爽。海碧汽水，已成为洛
阳人生活中不可或缺的东西。

爱上你，就离不开你！很多符合口味的东西，吃
了还想吃，喝了还想喝，海碧便是如此，从小爱上它，
就是忘不了家乡的味道。

20 世纪 80 年代初，西工区芳林路上一个名不
见经传的国营小厂（无线电二厂）因跟不上飞速发展
的电子技术而被迫转产。新组建的领导班子经多方
调查，选择了食品加工行业，经批准于1982年正式
挂出了洛阳康乐食品厂（海碧公司前身）的牌子。

1983年4月，伴随着第一届洛阳牡丹花会的举
办，海碧饮品诞生了！

第一瓶海碧饮品的调制，是企业领导和技术人
员跑遍大江南北请教专家，最终在上海正广和汽水厂
技术人员的帮助下完成的。虽然有老前辈“带路”，但
康乐食品厂没有生硬照搬，而是发扬精益求精的匠心
精神，精心调配最适合洛阳人口味的“洛阳味道”。

企业请来学生、教师、干部、工人等社会各界人

士免费试喝，终于在消费者成千上万条的反馈意见
中提炼、总结出规律，并摸索出了风靡洛阳数十年的
最佳汽水调配配方。

20 世纪 80 年代，随着改革开放持续深入，以
“两乐”为首的海外品牌如潮水般涌入中国乃至洛阳
市场。一时间，市场环境波涛汹涌，上海“正广和”、
北京“北冰洋”等国内八大饮料品牌纷纷沦陷。

此外，勾兑糖精、香精、色素的小作坊“三精”汽
水充斥市场。由于原料廉价，这些汽水每瓶成本竟
低至几分钱，仅为正规汽水的1/10左右。有些小作
坊甚至制作仿冒海碧的假冒伪劣产品，给海碧的口
碑和形象造成负面影响。

1991 年至 1993 年，在全国打击假冒伪劣产品
活动中，国家质量技术监督局对普通玻璃瓶碳酸饮
料产品质量进行了全国统检，在市场上抽取样品，全
国每3瓶汽水就有两瓶不合格。与此形成鲜明对比
的是，海碧连续3年全国统检合格，在河南软饮料生
产企业中，获此殊荣的寥若晨星，洛阳海碧一下名扬
全国。

业内人士曾这样评价海碧：喝海碧不仅成了洛
阳人的情结，已经超越了品牌的海碧，正升华成一种
大众文化，和汤类、浆面条、糊涂面等一同代表了大众
小吃文化，让人从小喜欢，成为人们用餐的“伴侣”。

品质海碧品质海碧：：以工匠心铸企业魂以工匠心铸企业魂2
自20世纪90年代以来，雪碧、可口可乐、健力

宝等许多国际国内品牌饮料冲击市场，饮品竞争激
烈，但是在洛阳，海碧汽水仍牢牢地占有本地饮料市
场，成为人们外出就餐的“标配”。

37年的长盛不衰，海碧成功的“王牌”是什么？
对此，洛阳海碧饮品有限责任公司董事长、总经理郭
耀里有一句讲了几十年的企管训言：“做食品行业就
要讲良心，每一个质量环节都要认真把关，让洛阳的
父老乡亲喝咱生产的汽水——放心！”

一句再朴实不过的话，道出了海碧人的质量
观。37年来，洛阳海碧饮品有限责任公司一直秉承

“质量至上、信誉第一”的社会责任感，从不偷工减
料，生产原料精挑细选，生产工艺精益求精，生产设
备精心打造，产品质量始终如一。

所有产品从源头到餐桌都可追溯。企业建有
严格的进货渠道和筛选、进货查验记录制度，原
料的品种、生产商、供应商都经过严格筛选，对进
货原料批批索证、批批检验，从源头上把好食品
安全质量关。

产品质量安全有预防性。公司对每一道品质控
制、每一个质量管理过程，都明确规定了第一责任人
和第二责任人。在生产中，从原料购入、生产过程到
销售环节，环环有责任人，道道有监控者，为产品的

生产建立了质量保证链，从根本上保证了产品瓶瓶
放心、瓶瓶合格。

工欲善其事，必先利其器。为保证质量，该公
司用先进的硬件作保障。2009 年，公司经过多方
考察，最终选择了国内生产饮料灌装设备的龙头企
业——南京轻机集团作为合作伙伴，为海碧定制了
具有国际先进水平的高速自动化饮料生产线。

每一个空瓶在灌装前均要在超声波自动清洗机
里经过碱浸泡、碱冲洗、热水浸泡、热水冲洗、温水冲
洗、冷水冲洗、无菌水冲洗等21道冲洗环节；灌装前
要再经过红外线扫描检验，不合格的汽水瓶被生产
线自动清出；引入先进化验设备，化验员均具有专科
以上文凭，持证上岗，气压检验、微生物检验、理化检
验等一系列项目不留缝隙，不留死角……

用工匠精神去锻造产品，以质量和信誉铸企业
之魂。海碧人以工匠精神精心打造“老字号”品牌，
也用工匠精神维护、传承好“老字号”品牌。

“国家质量检测合格食品”“国际名优博览会金
奖”“河南省消费者喜爱的名牌产品”“河南省知名商
品企业”“百姓放心企业”……37年如一日，海碧人
守护着消费者舌尖上的安全，一项项国家、省、市级
荣誉随之纷至沓来，让海碧畅销多年不衰，深得消费
者信赖。
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如果说每座城市都有自己

独特的饮食风味，那么让洛阳

人念念不忘的就有海碧汽水那

沁人心脾的甘甜。

伴随着改革开放的步伐，洛

阳海碧饮品有限责任公司自成立

至今已经走过37个年头。37年

来，海碧人不忘初心，一直秉承一

个理念：把每一瓶饮料都看成是

为自己父母、兄弟姐妹生产的！

今年3月，洛阳海碧饮品有

限责任公司成功入选首批“洛

阳老字号”企业。“海碧”已成为

本土汽水的代名词，其印迹已

深深烙在洛阳人的生活中。

海碧是如何让洛阳人一见

倾心、牢牢地记住了它的名字

的？又是如何追求品质而得到

了洛阳人不离不弃的钟爱？37

年的老品牌缘何能够历久弥新？

让我们追踪海碧发展壮大

的历程，探寻这家“老字号”企

业直面挑战、捕捉机遇，在变与

不变中探索、突围的品牌故事。

守正创新砥砺前行守正创新砥砺前行
演绎新精彩演绎新精彩

创新海碧创新海碧：：
““老字号老字号””招牌越擦越亮招牌越擦越亮3

海碧，一个响亮的名字，在洛阳人中
口口相传。奉献，一种崇高的精神，在海
碧团队中处处体现。

作为一个老牌国有企业改制后的现
代化公司，37年前，海碧带着做良心食品
的希望，由老国企改制而来，其奉献社会
的精神始终没有改变。

翻开海碧的历史，我们看到，它的前
身是重工业，后来转战到电子行业。
1983 年，随着第一届洛阳牡丹花会的召
开，洛阳康乐食品厂诞生，这是海碧饮品
的前身，10 年后的 1993 年，康乐食品厂
改名海碧，这个名字一直延续至今。

在海碧，从 20 世纪 80 年代效力至
今的老员工有上百人，他们殚精竭虑，
为海碧奉献一生。员工为何如此安心
扎根企业？海碧有着最朴实也最真挚
的做法——倾情打造“海碧之家”，在这
里，企业就是个大家庭，个人的利益得
失和企业的兴旺发展捆绑在一起，更重
要的是“厂兴我荣，厂衰我耻”的观念在
每一个海碧人心中扎根发芽。

近年，在市场调研中，洛阳海碧饮品
有限责任公司发现，随着生活品质的不
断提高，洛阳人的饮食习惯逐渐向追求
营养健康转变。海碧公司秉持精益求精
的匠心精神，向着全新的蛋白饮料领域
进军，用新产品诠释“洛阳味道”。

2012 年，洛阳海碧饮品有限责任公
司引进国家大豆技术研究中心先进技
术，经过消化吸收，建成了中部地区最先
进的全自动植物蛋白饮料生产线，日加
工能力达20吨8万瓶。企业推出了富含
植物蛋白的花生露和豆奶产品，成为海
碧公司又一创新力作。

花生露香浓醇和，豆奶滑而不腻。
两款产品均具有低胆固醇、低热量的优
点，保留了花生、大豆的天然膳食纤维，
易于吸收、老少咸宜，对改善肠道微生
态，促进钙质吸收有明显作用。两款产
品推出后，和传统的产品线形成互补，受
到市场热捧和好评。

37 年来，洛阳海碧饮品有限责任公
司始终坚持海碧产品面向大众的原则不
动摇，让海碧在风云变幻的市场大潮中
处变不惊，不断壮大。近年，该公司还投
身公益事业，资助贫困学生，为贫困县捐
生产设备，为地震、洪涝灾区献爱心……

如果说海碧的昨天经历了“创业、改
革、突破、发展”的艰难历程之后，终于成
为洛阳百姓爱不释手、百喝不厌的知名
饮料品牌，为本土品牌的成长作出了可
贵探索，那么，海碧的今天正以其不懈的
努力和探索，以及勇敢的创新，融入了与
日俱进的时代大潮。

酸甜的橘子味、沁爽的柠檬味、甜美的
水蜜桃味……如今，随着花生露、豆奶饮品
等新产品的相继推出，洛阳海碧饮品有限
责任公司这家“洛阳老字号”企业正通过坚
守与创新，在变与不变中焕发出新活力，演
绎着新的精彩。 帅华 杨彬 杨飞 文/图
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