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地铁所在，人潮所至，地铁商业
随着地铁交通的完善而日趋成熟。
洛阳地铁 1 号线覆盖洛北城区东西
向主要客流，连接涧西、西工、老城、
瀍河、洛龙 5 个城市区，设车站 19 座，
全长 25 公里，红山站为高架两层侧
式站，武汉路站、王城公园站、解放路
站、周王城广场站、青年宫站为地下
三层岛式站，其余均为地下两层岛式
站。今年 3 月 28 日开通运营，带来川
流不息的人流，使得每个站点几乎都
成了自带流量的商业 IP，吸引着无数
地铁商业掘金者的目光。

洛阳地铁 1 号线串联涧西万达商
圈，西工王府井商圈，老城历史文化

街-丽景门-八角楼金街商圈，坐拥中
心城区最繁华地段，人气旺盛。在轨
道交通规划建设期，市轨道交通集团
开发公司就提前介入、及早谋划，引进
专业团队，对地铁1号线及龙门枢纽北
广场地下商业的广告资源、站内商业
资源、综合出入口资源和其他可盈利
资源进行规划开发，满足市民对基础
商业等的需求，塑造洛阳地铁商业品
牌形象。

洛阳地铁 1 号线外挂物业招商站
点：武汉路站、七里河站、丽景门站、青
年宫站、夹马营站，这些外挂物业开发
总体量约4.34万平方米。这些站点已
成为经济发展的黄金地带。
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地铁引来人流，也带来商机。伴随地铁开
通而发展起来的地铁商业以人流量大、涵盖面
广、购买力强等特点被投资者普遍看好，蕴含
着巨大的发展潜力。随着洛阳地铁 2 号线即
将开通运营，龙门高铁站综合交通枢纽的地铁
功能也将全面开启。昨日，洛阳新丝路文化广
场项目负责人详解了龙门枢纽北广场地下商
业规划，尤其是创意闪光点。

创新聚能对接浙江义乌进口商品城，引进
“一带一路”丝路国家馆与洛阳综保区无缝衔
接。丝路国家馆采用“保税+展示”“保税+跨
境”两种“保税+”进口贸易模式，突出“保税+”
业态模式多样化，将丝路沿线国家生活用品与
轻奢品带入洛阳，引入线上直播、网红直播、轻
餐饮和休闲娱乐体验等，突出商品交易信息
化、商务服务便利化和配套服务体验化，网购
保税线下自提，让洛阳甚至豫西群众在洛阳就
能买到物美价廉的进口商品。同时，洛阳作为
古丝绸之路的东方起点之一、新丝路东进西出
的战略支点核心城市，将做好东部发达地区产
业转移对接合作，成为东部沿海地区商品西出
的中转站和支撑点，打造中原城市群开放、包
容、发展的新天地。

创新引领发展，智能生活展示区、智能家
居展示区等涵盖智能生活、家居、酒店、新能源
等领域，以科技赋能促洛阳新丝路文化广场提
升。洛阳新丝路文化广场立足促进创新链、产
业链深度融合，走好科技促进经济高质量发展
新路；以儿童益智为主线，通过游乐、主题活
动、儿童健康检查等，打造洛阳儿童益智游乐
中心，叫响儿童益智品牌，发挥交通枢纽商圈
优势，服务好洛阳都市圈，树立起洛阳青少年
儿童益智游乐新标杆。

当下仅靠龙门枢纽客流消费人群，不能满
足龙门枢纽商业运营需求。新丝路文化广场
在充分借力高铁、地铁、客运中心三大客流引
擎的同时，更好发挥洛阳都市圈辐射带动作
用，推出集购、娱、赏、食、游于一体的综合消费
商业新体系，全力打造高质量、多业态、新潮流
时尚消费环境，通过与周边商业体相互扶持，
培育个性化、多样化、品质化消费新业态和社
交平台，形成洛阳商业资源汇集的走廊，营造
多姿多彩的生活环境，吸引更多目的性消费客
流，提升商业经济综合效益，形成片区经济繁
荣的增长极，助力平台城市建设。

建地铁就是建城市，建地铁就要惠
民生。为方便市民畅享地铁带来的便
利，洛阳地铁“洛易行”App已于今年3月
28 日地铁 1 号线开通运营时同步上线，
通过“洛易行”App实现行、购、娱全方位
体验，长期推出“洛易行”App 扫码折扣
优惠，培养市民乘地铁出行习惯。地铁1
号线站内商业开发正加快推进，建设集
吃喝玩乐购于一体的商业圈，对客流产
生虹吸效应；加大地铁沿线可开发利用
土地收储力度，以土地增值收益平衡项
目投资，从“地铁+物业开发”向“轨道交
通+城市运营”升级，以商业收入弥补地
铁运行，形成良性循环，推动轨道交通可
持续发展。截至目前，“洛易行”App 下
载量达562465人次。

“洛易行”App围绕丰富出行市民的
生活服务展开整体运营，在运营宽度上：
贯穿市民各类出行基础服务，覆盖购票、
进站、等车、乘车、出站、到店等环节；在
运营广度上：汇聚多业态生活综合服务，
向用户提供“品牌+美食+娱乐”“旅游+
购物+文创”“资讯+阅读+游戏”等定制
化增值服务；在运营深度上：实现地铁出
行内外消费双循环，贯彻落实“数字票
券+”“消费权益+”“机构积分+”等特色
理念，让地铁成为市民生活的纽带，并以
此为基础建立政府发声窗口、人文宣传
窗口、社会服务窗口。

线上文化创意产品商店。洛阳作为
一座历史文化名城，十三朝古都美誉享

誉全国，洛阳牡丹、白马寺、龙门石窟等
都有可以充分挖掘的商业潜在价值。基
于游客对文化创意产品热情度很高，各
地的地铁文创产品（纪念章、吉祥物等）
一直深受好评。线上文化创意产品商店
与“洛易行”App 可实现相互引流，既可
以通过文创产品吸引乘客下载、使用“洛
易行”App，又可以让线上文创产品商店
借助“洛易行”App 进行推广，实现其商
业价值的提高。

地产类服务。由于地铁对沿线房产
及相关产业具有强大的引领作用，因此

“洛易行”App将把这块加入到商业化开
发的模块中。以现阶段洛阳地铁为例，1
号线贯穿主城区，周边房地产项目多，这
不但刺激了房地产的买卖活动，相关的
装修、家具等产业也会得到带动，可以与

“贝壳”“安居客”等房产App进行合作，
获取周边楼盘价格等信息，助力房产销
售，获得销售分成，也可以引入装修、家
具产品，实现房产周边产业发展，利用地
铁的交通区位优势获取这部分高价值商
业利润。

周边商家折扣券。以地铁站内商家
的产品及服务作为盈利载体，通过“美
团”“大众点评”等，在“洛易行”App内推
出相应商家优惠折扣券。这种模式由北
京“易通行”首创，不只局限于地铁站内
或周边商家，而是基于用户GPS定位，无
论用户处于何地，“易通行”都可以提供
商家的优惠券。此模式可为洛阳地铁带

来可观利润，一是这些商家大多为奶茶
甜品、餐饮小吃等受众广、营业额大的企
业，愿意给地铁方相关费用去获得推介；
二是地铁方付出成本较低或者零投入，
可仅以地铁的宣传资源进行投入，实现
分成。

定点广告投放。定点广告投放是
App 的一大盈利重点，即每个用户登录
时看到的缓冲广告或页面广告都是不
同的，这就极大地提高了广告的价值。
实现定点广告投放的基础在于大数据，
只有获取到足够多的大数据才能精准
地描绘出客户画像，从而进一步根据其
个性化特点进行广告投放。这里的盈
利载体主要是广告宣传的溢价，同时
App 的大数据分析不仅可以助力线上
广告，也可帮助线下广告灯箱的布置更
加精准、有针对性，提高线下广告的商
业价值。

聚焦繁华 地铁商业价值无限

龙门枢纽北广场地下57000多平方米商业经营权，11月25日被成功竞

拍，将以创新丝路文化、提升品质生活的理念，在此商业版图上匠心规划“智能家

居体验区、时尚休闲区、儿童益智游乐区、品牌餐饮区、文化展示区、洛阳特产

区+品牌折扣店、保税店、家居博物馆、丝路国家馆”，打造集家居、购物、时尚、艺

术、社交、餐饮于一体的洛阳新丝路文化广场商业综合体，建设城市商业与地铁

连通的标杆项目。这，是洛阳地铁1号线、2号线站点招商受追捧的一个缩影。

●龙门枢纽北广场地下商业打造新丝路文化广场

城市活力在青年，城市未来看青年。市第
十二次党代会提出建设青年友好型城市，吸引
更多青年人与洛阳一起成长、共赢未来。打造
一批潮流时尚消费街区，培育个性化多样化品
质化消费新业态，更好满足青年人消费需求。
洛阳地铁牡丹广场站地下商业将被打造成涵
盖青年潮玩仓、网红美食港、文化梦工厂、市井
生活集、运动潮流汇等五大商业驱动引擎的人
文社交场、都市潮流消费地，紧抓年轻人消费
需求，打造最潮、最嗨、最吸睛的网红打卡新地
标、洛阳当地必去的景观之地。

作为地铁1号线和3号线换乘站的牡丹广
场站备受瞩目，集地下商业、停车场、地铁主变
电站等于一体，周边配套设置了 26 个人行出
入口和4个汽车出入口，是全国所有在建和投
用的地铁站中第二大地铁换乘站。牡丹广场
站地下商业区域建筑面积超 3.5 万平方米，地
处核心商业、商务区，紧临南昌路商圈和万达
商圈，周边品质楼盘林立，商业价值巨大，前景
十分广阔。

牡丹广场站地下商业区域经营权近期通
过公开招商，新合作商业管理有限公司中选。

牡丹广场站地下商业项目是该公司继重庆九
宫庙项目之后，获得的第四个城市地铁商业项
目，持有和运营管理从地下商业街、地铁商业
到地上城市广场、商业中心等全品类立体商业
空间，全力打造新型体验式全场景智慧商业街
区，赋能美好生活。

新合作商业管理公司成立于2014年，注册
资金1亿元，隶属中国供销集团，是国内城市地
下空间运营领域颇具影响力的企业之一。

新合作商业管理公司正紧锣密鼓，充分利
用牡丹广场站地下空间及3个下沉广场，结合景
观打造标志性区域，设置各类艺术设施或体验
活动，增强客户的参与感和互动感，实现公共空
间多功能延伸；定期举办各类主题活动，通过情
景化主题设计，激发时尚、个性、潮流的需求，
形成项目独特的亮点和记忆点。围绕年轻聚
集—网红打卡—休闲体验、助力“城市新消费”
理念，打造“24小时不打烊”欢乐空间；创新夜游
产品，丰富夜间消费业态等，并结合夜间灯光造
景，做好街景打造、装饰照明、标识指引等，营造
良好的夜间消费氛围，提升项目核心竞争力，助
力青年友好型城市建设。

●牡丹广场地铁站打造青年社交消费赋能潮流地

前不久，洛阳汉华商贸有限公司、河南安
德莉亚食品有限公司通过公开拍卖分别获得
洛阳地铁1号线站内便民服务用房1号标总面
积 452.04 平方米的 3 年经营权，2 号标总面积
312.89平方米的3年经营权。洛阳轨道交通携
手丹尼斯、安德莉亚在服务好市民出行的同
时，带来更多便利服务，从门店设计、产品供
应、服务方式、会员体系及运营保障等，都体现
出创新性与快速性，主营餐食、蛋糕与饮品
等。地铁1号线门店均可实现线上下单，到站
门店取货，提供最便捷的购物方式，更好满足
地铁站高效、即时、便捷的特点。

洛阳汉华商贸有限公司隶属丹尼斯集团，主
营业务为便利店，现在洛阳区域有100余家门店，
所经营的商品由丹尼斯集团统一采买、统一配送，
让顾客体会到真正的“生活真方便，新鲜每一天！”

河南安德莉亚食品有限公司2006年成立，
是一家产、供、销一体化专业生产蛋糕、面包、月
饼、香粽、西式中高档烘焙食品的连锁经营机构，
拥有独立的现代化中央工厂及完善的配送中
心。60多家直营连锁店遍布洛阳市区，上百位国
家级高级烘焙技师常年进行专业研发，严格把控
产品质量关，不断推陈出新，致力于给洛阳市民
提供高品质、好口味、多样化的烘焙产品。
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■解放路站是地铁 1 号线、2 号
线换乘站，地处市中心，商业密集，
地理位置优越，对商家来讲可谓炙
手 可 热 。 解 放 路 站 与 周 边 的 新 都
汇、王府井、丹尼斯商业体打通地下
连通接口，是地铁服务市民出行便
捷体验的加强和延伸，避免交通拥
堵，实现地铁站与商业体零距离衔
接；同时合理利用解放路站空间，建
设解放路站附属地下商业，总建筑
面积约 16000 平方米，设计有零售、
餐饮等业态，打造年轻人时尚潮流
生活的聚集地，提供新的购物体验，
引领全新生活方式。

■隋唐城站（隋唐西市）位于王城
大道与隋唐城路交叉口，商业总建筑
面积近9万平方米，设有游客中心、精
品民宿、电影院、酒吧、超市等业态，通
过隋唐城站的一体化开发建设，为隋
唐城遗址植物园带来新发展契机，打
造“交通枢纽+文化遗址+商业+公园”
的潮流时尚消费模式，融合文化、艺
术、自然三大核心元素，注重对文化
的传承和创新，突出唐风意蕴、典雅

时尚，结合传统建筑和空间，插入现
代形式片段，塑造极具传统文化与现
代体验的精品购物街 ，打造公园里
的商业体验新模式，建设青年人“网
红打卡地”。

未来，洛阳地铁将紧密结合市场
需求，打造轨道生活圈，不断优化站
内商业便民服务业态，让地铁商业成
为广大乘客的购物首选，让丰富多元
的商业业态成为市民通勤路上的“生
活加油站”，助力建强副中心、形成增
长极。

洛阳轨道交通集团诚邀广大客
商，对地铁 1 号线、2 号线商业进行经
营洽谈，通过公开、公平的程序最终引
进最具实力的公司参与项目经营，达
到合作共赢的目的。全线商业整租者
优先，意向承租者需具备品牌化、网络
化、连锁化、专业化的特征，并在人员、
资金等方面具备经营项目的相应实
力。联系邮箱：lygdkf0379@163.com，
电话：0379－63002327。

牟岩松 张韬亮 云翔 李翔/文
刘玉静/图

■ 武汉路站 生活补给站，打造社
区生活服务中心，其业态主要以满足
周边居住人群生活配套服务为主。

■七里河站 生活教育服务站，打
造以教育、生活为主题的区域服务中
心，其业态主要以满足周边社区居民
居住生活、教育服务为主。

■丽景门站 休闲新天地，打造
集购物、观光、餐饮、休闲娱乐、体验
等于一体的综合性商业街，其业态主

要以服务周边居住人群、旅游休闲人
群为主。

■青年宫站 娱乐购物城，集餐
饮、购物、休闲娱乐于一体的主题商业
街，打造洛阳特色的品牌美食文化中
心，其业态主要以服务洛阳本地居民
和外来游客为主。

■夹马营站 教育生活馆，打造便
利周边居民生活、教育的商业街，其业
态主要以服务周边居住人群为主。

外挂物业招商定位

服务出行 打造便民“洛易行”App2

地段为王 推介优质商业资源

●洛阳地铁1号线站内便民服务用房顺利成交

解放路站、隋唐西市地下商业招商意向

扫码下载“洛易行”App

龙门枢纽北广场地下商业局部效果图

牡丹广场站地下商业布局规划图
3

丽景门站打造休闲新天地

七里河站打造生活教育服务站

武汉路站打造生活补给站

青年宫站打造娱乐购物城

夹马营站打造教育生活馆


