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书 林 撷 英

2024CBSA杜康小封坛丁俊晖 VS 奥沙利文洛阳龙门大师赛见面会

透过丁奥大师赛，看杜康小封坛的“攻守局”
5月15日至16日，2024CBSA杜康小封坛丁俊晖 VS 奥沙利文洛

阳龙门大师赛激情上演，将千年石窟化作沸腾的竞技场，成功吸引
了全世界斯诺克爱好者的关注。

数字或许能解答三位“主角”的非凡吸引力。
一位，是拥有7个斯诺克世锦赛桂冠、名人堂成员、“台坛霸主”

奥沙利文，其荣誉簿上记载着81座冠军奖杯、1210杆破百、15杆147
满分杆的辉煌成就。

一位，是首位登上斯诺克世界排名第一的亚洲选手、“斯诺克新一
代领军人物”、“中国斯诺克一哥”丁俊晖，7度挥杆创造147满分壮举。

另一位，则是 2021 年成为河南本土首款销售破亿元的千元单
品——杜康小封坛，于经济低迷期、强敌环视中，其 2022 年销售规
模 1.51 亿元、2023 年销售规模 2.24 亿元，打出了年均 150%的增长
战绩。

在这一场备受关注的斯诺克盛宴中，三位“主角”不仅点燃了合体的
火花，更绽放着各自风采，当然，他们的魅力，数字远不能尽数捕捉……

人生有幸！
千年洛阳城，丁奥巅峰战

“丁俊晖，中国的骄傲！奥沙利文，斯
诺克的传奇！”2024CBSA杜康小封坛丁俊
晖 VS 奥沙利文洛阳龙门大师赛由中国台
球协会（CBSA）、河南大象融媒体集团、洛
阳市体育局等单位举办，酒祖杜康小封坛
独家冠名，在为期两天的赛程里，两位世
界斯诺克殿堂级巨星展开了一场大师间
的对决。

千年洛阳城，丁奥巅峰战，这场斯诺克
盛宴让人震撼。

赛程之中，丁俊晖以沉稳之姿，细思筹
谋，控球如丝般柔滑，而奥沙利文一如既往
风格犀利、出手快捷，屡现极限拼球。两位
大师，一杆一式间，“攻”“守”转换自如，全
力演绎斯诺克之美，令现场及观看直播的
观众叹为观止。

作为本次赛事独家冠名，杜康小封坛
也亮相现场，为丁俊晖和奥沙利文两位大
师奉上“真年份、真老酒”的小封坛。在慈
善义卖环节，两位大师共同签名的小封坛，
以10001元现场成交。“万里挑一”的寓意，
是现场球迷对斯诺克体育竞技及小封坛的
热爱与致敬。

贵宾到河南，就喝小封坛。堪称“豫酒
典范”的小封坛，五年一心，酿时间之醉，近
年来成为越来越多政商人群、高端圈层的
心头之好，更成为河南人招待贵宾的必备
佳酿。

或许已经有人发现，在斯诺克之外的
白酒领域，杜康小封坛同样奉献了一场精
彩的“攻”“守”战。

省内，守！
“区域王者”“多料第一”坚不可摧

“小封坛在省内的推广，以千元价格带
‘区域王者’为目标，以‘贵宾到河南 就喝小
封坛’为表达点，以‘河南白酒名片’的形式
满足省内各种高规格的用酒需求。”小封坛
产品负责人杜旭晨向笔者透露。

显然，小封坛已成功实现了这个目标：
如今，在河南省内高端及超高端豫酒板块，
小封坛常年霸占品牌影响力第一、口碑影
响力第一、产品销售规模第一。

笔者在走访中也发现，小封坛“区域王

者”“多料第一”的头衔实至名归：
在当地经销商看来——小封坛省内知

名度高，洛阳、郑州、开封的经销商圈子甚
至将其称为“硬通货”；

在当地消费者看来——以小封坛为高
规格招待用酒，有面子、有品质、有内涵，完
美满足高端宴请、商务需求；

于小封坛而言，接下来，便是一场以
“守”为核心的省内地位保卫战。

那么，从此次丁奥大师赛着眼，不仅可
见小封坛巅峰激战、拼搏奋进的品牌精神，
也可见杜康是如何谋划这场省内地位保卫
战的。

“十几年前上中学的时候从电视里看丁
俊晖和奥沙利文对决，没想到现在居然在家
乡龙门对决”“斯诺克界的神要来洛阳了”

“我的第二故乡洛阳这么猛嘛”“杜康小封坛
太给咱河南长脸了”“前有董宇辉，后有丁俊
晖”……各个河南IP的评论如潮涌来，有关
此次丁奥大师赛的赞美声不绝于耳。

从短期效果来看，此次活动实现了热
度和话题制造层面的突破，从长期效果来
看，这是一次不同领域、不同文化之间的碰
撞，白酒和体育、洛阳文旅三大IP在合作中
实现了更深层次的破圈。尤其作为此次活
动的营销主体——小封坛在顶级赛事及丁
俊晖、奥沙利文明星效应的加持下，极大激
发了河南本地人的自豪、骄傲之情，在这种
认同感中，杜康品牌的价值感不断加深。

笔者发现，作为河南洛阳的代表性企

业，杜康对本土文脉的挖掘与融合颇具匠
心，比如深耕洛阳牡丹文化节，已推出5届牡
丹文化节纪念酒，又比如结合龙门石窟、河
南大学等地标与唐三彩、朱仙镇木版年画等
非遗艺术持续做视频打卡营销，深化文化白
酒内涵，深度镌刻“河南名片”。

杜康还将这股影响力延伸、渗透至河
南的街头巷尾，无论是新郑国际机场、郑州
东站、洛阳龙门站等交通枢纽，还是郑州、
洛阳、开封等城市公交车候车亭、公交车车
体，杜康均全方位广告覆盖，编织出一张张
鲜活的品牌叙事网。

今年以来，杜康更是积极投身体育 IP
营销，从年初冠名河南足球队，到今天冠名
斯诺克大师赛，以及紧接而来的2024“酒祖
杜康杯”楚河汉界象棋擂台赛，杜康持续助
力省内举办的各种赛事盛会，这种体育与
白酒的跨界合作，极大拓展了品牌影响力
边界，也展现了品牌的创新与活力。

而在省内市场运作方面，小封坛也
“守”势十足，一方面覆盖省内18个城市，打
造省内市场全面开花的局面；另一方面夯
实重点市场，形成从豫西到豫东、以“洛郑
开”为核心的高端豫酒“长城”。

“基于目前小封坛的作业模式，实行经
销商+直营分销，深度直控终端，严控价格
体系，保证各环节利益”，有河南酒业人士
表示，“在良性的市场运作环境下，加上小
封坛极强的产品力、品牌力，目前产品动销
良好、渠道库存良好，真正形成了可持续、

可循环的大好局面。”
如此排兵布阵、经纬纵横，小封坛不仅

“区域王者”“多料第一”的地位坚不可摧，更
实现了省内三年连跃：2021年营收破亿元、
2022年攀升至1.51亿元、2023年达到2.24
亿元，以150%的年均增速书写了豫酒华章。

省外，攻！
“高端”为刃挥戈全国

“在省外，小封坛则以‘高端白酒典范
酒祖杜康小封坛’为表达点，强调白酒之
源、酒祖杜康的份量，强化高端白酒产品定
位，主攻省外有高端及超高端白酒需求的
商务群体。”杜旭晨表示。

笔者发现，与省内的“河南名片”打法
不一样，小封坛在省外着力强化“高端”形
象。“高端”，就是小封坛“攻”全国的利刃。

由此看来，此次与丁奥大师赛的战略
合作，正是挥戈全国的一场精彩之战。

其一，品牌曝光度与认知度提升。通
过与世界级斯诺克大师赛的战略合作，小
封坛得以在全国范围内获得高度曝光，其
宣传视频甚至亮相美国纽约时报广场大
屏，吸引各国游客驻足观看，赛事期间更获
得了亿级流量，大大提升了品牌的全国知
名度。

其二，高端定位强化。丁俊晖与奥沙
利文作为斯诺克领域的顶级选手，象征着
技艺的精湛与竞技的高峰，与之关联有助
于将小封坛与“卓越”“高端”“超高端”等定

位绑定，同时以“人生有幸”的感悟式宣传
语对话高端人群，强化其在消费者心中的
形象标签。

其三，文化内涵的丰富。赛事地点选
在历史悠久的洛阳龙门石窟，这是世界范
围内首次将斯诺克运动与世界文化遗产相
结合，使其不局限于体育竞技，更成为历史
人文与现代体育精神的完美融合。这为小
封坛品牌赋予了更大的文化意义，“高端”
形象得以更加丰满——不仅仅是价位与品
质的高端，更是达到文化与内涵的高境界。

其实，自 2023 年起，小封坛以 12 个省
外分公司的布局吹响了拓疆全国的号角，

“高端”方向推广徐徐铺展，亮点频现，如：
联袂阿斯顿马丁、宾利等高端车企，开展品
牌联动；探索高端自驾，合作全球高端自驾
之旅；餐酒结合，携手高端餐饮品牌开展异
业合作；开展“酒祖杜康小封坛时间之醉”
主题发布会，全国共赏……

另外，央视一套黄金档的高光展示、30
余班高铁的速度印记，以及遍布全国河南商
会的盛事赞助，皆见证着小封坛全国化进程
的步步为营、“攻”势难挡。

“小封坛在北京、上海、杭州等经济发展
较好的区域表现优异，真正解决了‘河南酒走
不出河南’的尴尬局面”，据杜康小封坛市场
部工作人员透露，“目前，小封坛在全国各个
省会城市已完成布局，计划于2024年实现
京津冀和上广深各城市的深耕、三年内实
现全国销售业绩5亿元的突破。”

高端化、全国化的发展之路注定充满
挑战，但对于杜康小封坛来说，纵使山高水
远，其势已成。

未来，它还将如何妙布“攻”“守”道？
让我们拭目以待。 孟振峰 文/图

酒祖杜康小封坛酒祖杜康小封坛

书 界 动 态

《炼狱》
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新 书 推 介

★作者：何建明
★出版社：作家出版社、
贵州人民出版社

本书通过史料、历史细节、
幸存革命者采访等多维度，描
绘了在息烽集中营这一魔窟中
坚持抗争的共产党员及爱国人
士群像，丰富形象地展示了伟
大建党精神。

近日，《2023年文学改编影视作品蓝皮书》发布暨“以新
质生产力推进文学转化影视”交流会在京举办。

近年来，《人世间》《繁花》等由文学作品改编而成的影视
作品大放异彩，《繁花》热播后，排骨年糕、和平饭店一度成为
消费宠儿，展现了优质版权作品转化带来的巨大经济价值。

会上，中国作家协会社会联络部推荐了中国作协“新时代
山乡巨变创作计划”“新时代文学攀登计划”中的18部适宜影
视转化的作品，其中包括毕飞宇的《欢迎来到人间》、贾平凹的

《河山传》、格非的《登春台》、老藤的《北爱》、刘庆邦的《花灯
调》等。 （据《中国新闻出版广电报》作者：隋明照）

《2023年文学改编影视作品蓝皮书》发布

中国作协推荐18部
适宜影视转化的作品

由国家一级作家史怀宝著的长
篇报告文学《谷文昌传》近日出版。

该书以时间为主线，从少年时代
的谷文昌讲起，到抗日战争、解放战
争时期，再到福建任职，对谷文昌各
时期的主要事迹作出生动细致的描
述。作者史怀宝花了 20 多年，沿着
谷文昌人生的轨迹，先后多次深入福
建、河南、北京、山东等地走访，含泪
记录下人民的好公仆谷文昌感天动
地的人生故事，创作出长篇纪实文学

《谷文昌传》。本书文笔通畅，生动感
人，思想深刻。

“谷文昌的精神像一道光芒，在
这道光芒的指引下，我创作了这部长
篇报告文学。”作者史怀宝说。

谷文昌（1915 年—1981 年）来
自河南省林州市太行山深处，石匠
出身的他早年参加抗日战争，1944

年加入中国共产党，1949 年随解放
大军南下，接受上级任命，先后担任
福建省东山县城关区委书记、县委
组织部部长、县长、县委书记。二十
世纪四五十年代，东山岛长年遭受
风、沙、旱、涝等自然灾害，人民生活
极其困苦。谷文昌带领群众治沙、
造林、引水，兴修水利工程，大办教
育卫生事业，改造恶劣的生存环
境。他与地方干部群众同甘共苦，
奋斗十几年，终于把一个荒岛变成
宝岛，“在老百姓心中树起了一座不
朽的丰碑”。

“仰望星空，看中华人民共和国
历史的天幕上——谷文昌、焦裕禄、
杨善洲……几十年过去了，这些优秀
的共产党员为人民服务的崇高精神，
穿越时空，依然照耀着我们这个时
代。”作者史怀宝在序言中这样写道。

为人民公仆树丰碑

《仪仗兵》

★作者：陶纯
★出版社：北京十月文艺
出版社、山东文艺出版社

这是一部描写三军仪仗队
的长篇小说，呈现了那些深埋
在仪仗兵日常生活中的军人精
魂。作品对仪仗兵生活的描写
细密扎实，情感真挚热烈，深切
书写了一代仪仗兵的成长历程
和精神品格。 （本报综合）

骑着一辆轮子嘎嘎响的自行车走
村串户，是谷文昌在东山县 14 年里最
广为人知的模样。

他原本不会踩单车。为方便下乡
调研工作，他开始学习骑车。经过几回
练习，他终于掌握了基本要领，但毕竟
年纪大了，手脚同身子配合不甚灵活，
不免有时摔跌。

身边工作人员担心他摔伤骨头，便
给他置换了一辆车身矮小的旧自行
车。此后，谷文昌就是骑着这辆车，在
东山县的山山水水间留下坚实的足迹，
在田间地头闪动着辛勤的身影。

县委办干部林泽传有次和谷文昌
连骑两个多小时自行车，翻坡越坎来到
目的地时他已两腿酸软，谷文昌却抖擞
着精神立即开始了工作。谷文昌担任
行署副专员后，林泽传有次去漳州开
会，在行署门口忽然听到熟悉的声音，
回头看竟是谷文昌从自行车上下来。
他便问：“您不是配小车了吗？”谷文昌
笑着说：“这不也是‘专车’吗？自己骑

车上下班，既省事又锻炼身体，还可以
给公家省油钱。”

然而，就是这么一辆自行车，他也
是严格要求公车不能私用。有一次，他
不在家，又忘了给自行车上锁，儿女们
便骑自行车出去玩了会儿。他知道后
严肃批评了孩子们：“这是公家配给我
工作用的‘专车’，你们怎能这样公私不
分！”此后，孩子们不敢再碰。

1960年4月，谷文昌深入条件极为
艰苦的湖尾村蹲点。一行三人住在一
间低矮昏暗的老屋，找来些杂草铺在潮
湿的地板上，盖上草席就成了床铺。他
们白天和农民一起下地劳动，晚上走访
看望困难群众，接着还要在煤油灯下熬
夜写调研材料。他们的三餐也都和社
员一样，喝食堂的番薯丝煮青菜汤。公
社书记不忍，悄悄煮了份稀粥送去，谷
文昌坚决谢绝：“领导干部就得和群众
吃一样的饭、受一样的苦、干一样的活，
才能得到群众的信任、维护党的威信。”

由于长时间的劳累，谷文昌的肝、

胃相继出现病症。在妻子的关切和地
委领导的过问下，谷文昌不得已停下手
头工作，到漳州检查。接待处按级别规
定，给他安排了一个每天10元、有卫生
间的套房。他却谈“价”色变，连连摆
手：“我们东山是贫困县，住不起这么贵
的房间。”不由分说就拉着通信员出门
找便宜旅馆，住进了一天只要 1.2 元的
普通客房，还是两人同挤一张床。

花公家钱时精打细算的谷文昌，却
不在乎自己的钱。

县委办副主任宋秋涓要抚养膝下
两子、赡养夫妻两边的老人，开销很大，
生活过得不免拮据。一天，谷文昌看到
他的衣服和裤子都打着补丁，当即掏出
钱来，让他添置两件衣服。宋秋涓知道
谷文昌的情况——谷文昌的子女及岳
母、侄女都挤住在两间低矮的小瓦房
内；房里既无卫生间，也没饭桌。看到
书记一家人多房少，县委办表示要多调
一间房给谷文昌。谷文昌说，不行，不
能特殊，人口多住不下是我的事，得由

我来解决。
谷文昌调任省林业厅副厅长后，二

女儿为婚事找父亲批点木材做家具。
他不留情面地说：“我管林业，利用手中
的权力为自己的女儿批木材，无异于监
守自盗；我犯错误不说，下面就会有大
小领导跟着这样做，那就错上加错、大
错特错了；当领导要先把自己的手洗
净，把自己的腰杆挺直才行啊！”被任命
为地区革委会副主任后，谷文昌的家中
依然只有公家配给的床铺，和几张自己
添置的藤椅。有来访者问：“怎么不买
些木制家具？”谷文昌回答道：“我管林
业，家里如果一下多了几件木家具，既
怕别人说我揩公家油，更怕误导别人，
助长乱砍滥伐之风。”

1975年夏初，《福建文学》主编季仲
赴东山采访，偶遇谷文昌。多年后，他
在散文《绿色礼赞》中如是着墨：“（谷文
昌）灰白平头短发，黧黑瘦削脸颊，额上
皱纹很深，一双青筋暴突的手掌特大。
他大概刚从野外归来，灰布衣泥痕斑
斑，脚下一双当兵人穿的解放鞋，挽起
的裤脚尚未放下。墙上挂着草帽、毛
巾、水壶，墙角搁着柴刀、锄头……”

（据《解放军报》作者：钟兆云）

谷 文 昌 往 事

《谷文昌传》
作者：史怀宝
出版社：世界知识出版社

史怀宝写《谷文昌传》，是把百姓口中的口
碑化成纸面上的一座丰碑，在纸上立起一座优
秀县委书记、优秀党员的丰碑。作者特别突出
了谷文昌的实事求是的精神。这是史怀宝的
独到发现。

——中国作家协会创研部副主任李朝全
史怀宝把谷文昌当亲人写，触摸到了一个

平凡而伟大的灵魂——一个“默默低下头对你
许诺”的人，一个不在老百姓的疾苦面前闭上
眼睛的人，一个初心不改的人。

——山东省报告文学学会会长逄春阶
《谷文昌传》不仅是一部文学作品，而且应

该成为教育全党的一部教材，成为每个共产党
员必读的案头书。

——国家教育行政学院史朝
（综合人民网、《中华读书报》）
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