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近期，工商银行洛阳分行严格按照监管
部门及上级要求，周密部署、高效统筹，紧扣

“金融为民谱新篇 守护权益防风险”主题，
深入开展2024年“金融教育宣传月”活动，
组织全行服务人员联动配合、协同努力，全
面提升消费者金融素养与风险防范能力，助
力构建和谐的金融消费环境。

压实工作责任，用心抓好线上线下宣
传。该行成立涵盖多个部门的活动领导小
组，下发活动方案，作出具体分工安排，要
求个人金融业务部（消费者权益保护办公
室）牵头，联合其他部门高质量开展教育宣
传活动；印制活动宣传折页20000余份、宣
传海报 400 余张，及时发放至全行 68 个服
务网点。各网点服务人员精心布置，通过网
点显示屏等滚动播放活动名称、口号，在独

立教育宣传区域张贴宣传海报、发放相关
宣传折页等，针对办理业务的客户开展金
融知识集中宣讲；根据“五进”宣教计划，组
织金融教育志愿服务队，主动到网点周边、
重点景区、商圈等人员较多区域为群众发
放宣传资料，解答群众关心的金融消费问
题，将宣教活动和日常服务有机结合，通过
场景式和体验式宣教推动活动取得实效；
创作贴近实际、贴近群众、形式新颖、内容
丰富的教育宣传作品，充分利用网络媒体
开展宣传，拓宽线上宣传渠道，截至目前已
开展线上线下教育宣传活动 100 余次，进
一步提升活动影响力。

围绕活动主题，精心安排重点内容宣
传。该行主动适应金融消费者权益保护新
形势、新要求，以及不同金融消费群体的个

性化、多元化需求，高效务实开展金融知识
普及活动。该行服务人员加强对老人、青少
年等重点群体的金融教育，讲解金融欺诈
典型案例，引导相关群体提升防骗意识和
自我保护能力；解读投资理财等热点领域
监管政策，加强产品销售、风险测评等关键
环节业务风险提示，帮助消费者树立科学
理财和理性消费理念；倡导金融消费者和
投资者合理借贷，理性选择适合自己的金
融产品和服务，避免盲目投资和冲动交易，
共建共享风清气正、公平有序的金融消费
环境；全方位展现工商银行在服务实体经
济、保护消费者权益等方面的新举措、新成
效及典型案例，主动普及反电信网络诈骗
法、个人信息保护法等法律法规，介绍工商
银行“融安 e 信”“工银智能卫士”等反欺诈

产品和服务，推广使用“全民反诈”App，帮
助消费者持续提升个人信息保护能力。

扛牢大行担当，贴心做好县域专项宣
传。该行根据要求，创新教育宣传方式，重点
开展“担当新使命 消保县域行”专项活动，
打通金融教育宣传“最后一公里”；组织县域
支行志愿者加强与基层政府、村镇组织的协
作，进村入户，针对农村老人、妇女、学生等
开展送金融知识上门献爱心活动，着重帮助
老人了解养老理财规划，介绍工商银行手机
银行幸福生活版等老年人专属产品和服务，
方便其更加便捷地享受数字金融“红利”；向
农村居民介绍助农取款知识，普及电子支付
使用技巧，将金融知识带到田间地头，树立
国有大行的良好服务形象。

（工行宣）

工商银行洛阳分行深入开展2024年“金融教育宣传月”活动

提升教育宣传质效 争做金融为民先锋
工行工行 温度

“没想到这么短的时间就收到了汝阳
农商银行的276万元贷款，这笔资金真是及
时雨！”日前，位于汝阳县上店镇的某新材
料有限公司相关负责人高兴地说。

该公司主要生产金刚石制品，拥有多
项国家专利，是河南省“专精特新”中小企
业。近期由于订单增加、客户回款不及时
等原因，该公司备货资金出现缺口。

汝阳农商银行工作人员在日常走访
时了解到这一情况后，积极向该公司负责
人推荐面向科技型企业的“金燕科技贷”，
随后快速尽调、高效审批，帮助该企业获
得 276 万元贷款，为企业生产经营提供了
有力保障。

“金燕科技贷”是汝阳农商银行针对科
技型企业融资特点推出的信贷产品，适用于
经相关部门认定的科技型企业、科技型中小
企业、高新技术企业、“专精特新”企业、“小
巨人”企业等，主要用于企业日常生产经营、
科技成果转化，具有额度高、利率低、期限长
等优点。未来，汝阳农商银行将持续加大科
技金融供给力度，全力满足科技型企业融资
需求，切实在农商银行和科技型企业之间架
起“连心桥”，让更多“专精特新”企业加快发
展，用心做好科技金融文章。 （杨敏鸽）

汝阳农商银行：

全力服务“专精特新”
做好科技金融文章
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关注洛阳金融发布公众号遇到问题我帮您
扫二维码，关注洛阳金融发

布公众号，如果您在金融消费中

遇到问题，请告诉我们，我们会积

极联系专家和相关部门帮您解决

问题，维护您的合法权益。

“资金迅速到位，解了燃眉之急！伊川
农商银行的服务效率真高。”近日，在成功获
得伊川农商银行的“豫商·收储贷”提供的贷
款后，收购大户苗女士对伊川农商银行服务
人员的优质服务表示感谢。

近期，苗女士计划大量收购西瓜出售给

电商公司，面临资金短缺问题。伊川农商银
行服务人员在进村入户开展“整村授信”时
了解到苗女士的情况后，主动对接，经过详
细的沟通评估，向她推荐该行专项服务农产
品收购的“豫商·收储贷”产品，仅用一天时
间就将 12 万元贷款发放到位，为苗女士收

购西瓜打下了坚实基础，持续传递农商银行
服务温度。

“豫商·收储贷”是伊川农商银行专为从
事农产品收购、储备及加工等相关经营活动
的客户量身打造的信贷产品，具有额度高、
利率低、放款快、随借随还等优点。作为服

务乡村振兴的金融主力军，伊川农商银行将
继续坚守支农支小的市场定位，充分发挥网
点优势、服务优势、产品优势和人员优势，聚
焦农业产业金融需求，持续加快产品创新，
加大信贷投放力度，提升金融服务质效，助
力乡村全面振兴。 （张飞鹏）

伊川农商银行：迅速发放“收储贷”纾困解难助振兴

本报讯（洛报融媒记者 郭飞飞）
18日，美团发布的中秋假期消费数据
显示：洛阳上榜河南省内热门旅游城
市，全省十大热门景区洛阳上榜5家，
占比达到一半。

数据显示，河南省内排名前五的热
门旅游城市分别为郑州、洛阳、开封、新
乡、南阳。陕西为“老家河南”最大的客

源地省份。此外，北京、山东、湖北、江
苏、河北、山西、安徽、浙江、广东等地
游客，中秋假期也爱来河南旅游。假
期旅游高峰集中在9月15日当天。

登高揽月、访古寻今，爬山与逛博
物馆成为中秋假期热门玩法。美团数
据显示，中秋假期，河南热门景区前十
名分别为：老君山风景名胜区、万岁山

武侠城、龙门石窟、河南自然博物馆、
云台山风景名胜区、郑州市动物园、洛
邑古城、洛阳龙凤山古镇、周口野生动
物世界、二里头夏都遗址博物馆。其
中，洛阳上榜数量达到5家，足可见游
客对洛阳的喜爱。

从检索数据来看，白马寺搜索量同
比增长140%。洛阳许多博物馆也颇为

火爆，其中洛阳博物馆中秋三天假期的
参观名额在9月15日上午已经约满。

中秋出游，怎能少了当地美食？
中秋假期，“河南烩菜”搜索量上涨
49%，“夜市”搜索量上涨140%。在洛
阳，西工小街、老城十字街、广州市场
步行街等地的夜市人声鼎沸，成为夜
间消费活跃街区。

美团发布中秋假期消费数据

全省十大热门景区，洛阳占一半

17日中秋节当晚，新安县紫霞街举行亮灯仪式，一系列特色活动吸引众人
前来参观打卡。

据悉，紫霞街提升改造项目是新安县重点打造的城市更新项目。该项目
锁定年轻消费群体，采用“政府主导、企业参与、运营前置、专业管理”的模式，
通过精细化运营管理和业态布局调整，打造集商、文、旅于一体的智慧化特色
步行街。 洛报融媒记者 李雅君 通讯员 高月 摄

中秋假期，伊滨区孝文街道诸葛里步行街正式开街。该街区主打“三国风”，
将特色美食、国潮节目、非遗技艺展示、农产品展销等创意融入此次中秋活动中，
吸引众多游客前来打卡，累计接待游客5.7万人次。

洛报融媒记者 李雅君 通讯员 赵苗苗 摄

本报讯（洛报融媒记者 戚帅华）日前，省文化和旅游厅
公示了“唱响新时代”河南省群众合唱大赛结果，我市两个作
品获奖。

据悉，“唱响新时代”河南省群众合唱大赛由省委宣传部指
导，省文化和旅游厅等主办，是2024河南省惠民文化活动中的
一项重要内容，旨在通过歌唱的艺术形式，吸引群众广泛参与文
化活动，丰富人民群众精神文化生活，提升人民群众的文化参与
感、获得感。在今年4月至8月的选拔阶段，全省共有1900多
支队伍参与该活动。

经过展演选拔，最终有31支队伍脱颖而出，晋级日前举行
的“唱响新时代”河南省群众合唱大赛决赛。洛阳师范学院混声
合唱团、洛阳洛神女子合唱团代表我市参加决赛，分别演唱了

《燕歌行》和《敕勒川》，其中，《燕歌行》获得最佳作品奖，《敕勒
川》获得优秀作品奖。

河南省群众合唱大赛结果公示

我市两个作品获奖

鲜桃挂枝头 丰收景喜人
近日，在位于孟津区城关镇贾滹沱社区的梅家嘴生态园内，

市民在体验采摘桃子的乐趣。
近年来，该社区大力培育家庭农场，规模化、标准化种植桃

子、杏李、黄石果、蔬菜等特色果蔬，形成了多元化的乡村采摘产
业。仲秋时节，农场里的20余亩鲜桃迎来采摘期，一个个红彤
彤的桃子挂在枝头，呈现出一派喜人的丰收景象。

洛报融媒记者 梅占国 摄

由龙门石窟研究院、安岳石窟研究
院、洛阳日报社联合推出的“云上龙门
牵手安岳石窟”大型直播活动今日 10
时启动。

“云上龙门牵手安岳石窟”是“云上
龙门”系列直播活动的第八季，此次直
播活动，由洛阳日报社掌上洛阳客户端
策划执行，将带领网友们领略石窟艺术
的绝代风华。

龙门石窟自北魏起开窟造像，是世
界上造像最多、规模最大的石刻艺术宝

库，被联合国教科文组织评为“中国石
刻艺术的最高峰”。位于四川省安岳县
的安岳石窟以唐代造像的宏伟和两宋
造像的精美著称于世，具有上承龙门、
下启大足的重要地位。值得一提的是，
随着国产3A游戏《黑神话：悟空》的推
出，作为该游戏的主要取景地，精美而
奇幻的安岳石窟成为网红打卡地。

此次直播活动不仅可以带您近距
离欣赏两大石窟的魅力，还有国内石窟
寺研究领域的权威专家深入浅出地对

石窟的历史文化背景进行专业化解读。
此次直播活动将在两大石窟官方

新媒体平台、掌上洛阳·洛视频同步推
出，同时整合媒体矩阵资源，在全国
60 余家新媒体平台对直播内容进行
联播。

近年来，龙门石窟研究院联合洛阳
日报社已组织七季“云上龙门”系列直
播活动，叫响了“观盛唐，来洛阳，看龙
门石窟”品牌，足迹遍布山西、河北、重
庆、浙江、江苏等地，频频登上话题热

榜，直播及相关短视频在各平台累计播
放量超过 3.7 亿次。此次直播活动将
在前七季的基础上，进一步探寻盛唐背
后的历史故事。

洛报融媒记者 刘嘉仪

“云上龙门牵手安岳石窟”大型直播活动今日启动

扫码了解“云上龙
门牵手安岳石窟”直播
排期

本报讯（洛报融媒记者 张锐鑫 通讯员 许利民）您有反映
洛铜“大厂记忆”“工业乡愁”的老照片吗？记者从中铝洛阳铜加
工有限公司获悉，为纪念洛铜建厂70周年，企业面向全社会广
泛征集和洛铜发展相关的老照片，并在周年纪念活动期间进行
展示。

此次征集的照片主题包括但不限于洛铜重要事件、重要
会议、重大工程建设；国家、地方等领导视察洛铜工作；企业
文化活动、科研专家工作；具有历史文化价值的纪实，如生产
工艺、旧厂区、旧设备及同一区域前后变化；能反映洛铜职工
工作生活及变迁等。捐赠人将获得洛铜建厂 70 周年神秘礼
物一份。

需要注意的是，照片内容必须真实，不侵犯任何第三方的著
作权、肖像权等。每张照片需标注事由、时间、地点、人物姓名、
背景等，同时提供拍摄者或收藏者的真实姓名、身份简介、地址、
联系方式，并于9月30日前通过微信、电子邮件（邮箱：zllytjg-
dq@163.com）提交，或直接送达洛铜党群工作部。联系电话：
64938220。

为庆祝建厂70周年

洛铜征集厂史老照片

伊滨区诸葛里步行街
开街

中秋夜亮灯 精彩“嗨”不停


